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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi dalam meningkatkan
penjualan pada Castile Photography. Castile Photography merupakan sebuah jasa
fotografi yang berlokasi di Kabupaten Sleman. Jasa yang ditawarkan oleh Castile
Photography pada saat ini adalah jasa pas foto. Latar belakang masalah pada
penelitian ini adalah pada saat ini masyarakat membutuhkan layanan pas foto
menggunakan kamera profesional dan mayoritas studio foto hanya menyediakan
layanan edit foto secara basic sedangkan seringkali editing yang lebih detail kerap
dibutuhkan setelah proses pemotretan. Berdasarkan permasalahan tersebut, Castile
Photography menghadirkan layanan pas foto dan memberikan layanan edit foto
secara detail tanpa biaya tambahan.

Langkah Castile Photography dalam menyusun perencanaan bisnis secara
praktis yaitu dengan menggunakan Business Model Canvas (BMC) dan SWOT.
Business Model Canvas (BMC) merupakan sebuah strategi manajemen yang
bertujuan untuk membantu memvisualisasikan ide atau konsep bisnis yang sedang
dijalankan oleh perusahaan dan terdiri atas 9 elemen yaitu customer segment, value
proposition, channels, customer relationship, revenue streams, key resources, key
activities, key partners dan cost structure. Sedangkan SWOT yang terdiri atas
strength, weakness, opportunity, dan threats bertujuan untuk menemukan aspek
penting dari kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman yang dialami oleh suatu
perusahaan. Strategi tersebut diharapkan dapat membantu Castile Photography
dalam mengembangkan bisnis, meningkatkan penjualan dan memberikan layanan
yang lebih baik terhadap masyarakat. Memiliki strategi bisnis yang tepat dan selalu
berinovasi menjadi kunci bagi perkembangan dan keberlanjutan Castile

Photography di masa mendatang.

Kata kunci  : strategi pengembangan bisnis, business model canvas, analisis
SWOT, fotografi
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ABSTRACT

This study aims to analyze strategies to increase sales at Castile
Photography. Castile Photography is a photography service located in Sleman
Regency. The services offered by Castile Photography at this time are photo fitting
services. The background of the problem in this research is that currently people
need photo fitting services using professional cameras and the majority of photo
studios only provide basic photo editing services, while more detailed editing is
often needed after taking photos. Based on these problems, Castile Photography
presents a photo fitting service and provides detailed photo editing services at no
additional cost.

Castile Photography's steps in preparing a practical business plan are by
using the Business Model Canvas (BMC) and SWOT. The Business Model Canvas
(BMC) is a management strategy that aims to help visualize business ideas or
concepts that are being carried out by companies and consists of 9 elements, namely
customer segments, value propositions, channels, customer relationships, revenue
streams, key resources, key activities, key partners and cost structure. Whereas
SWOT which consists of strengths, weaknesses, opportunities, and threats aims to
find important aspects of the strengths, weaknesses, opportunities, and threats
experienced by a company. This strategy is expected to help Castile Photography
grow its business, increase sales and provide better service to the community.
Having the right business strategy and always innovating are the keys to the

development and sustainability of Castile Photography in the future.

Keywords . business development strategy, business model canvas, SWOT

analysis, photography
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