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RINGKASAN 

 

 Buah-buahan merupakan berbagai sumber vitamin, mineral dan serat 

pangan yang sangat di butuhkan oleh tubuh.  Anjuran konsumsi buah menurut 

Kemenkes RI  dalam satuan piring iyalah 1/3 dari 1/2 isi piring itu sendiri. Tidak 

heran permintaan pasar akan buah sangatlah tinggi terutama buah semangka. Buah 

semangka sendiri merupakan buah yang banyak mengandung mineral dan sangat 

cocok  untuk di jadikan sebagai makanan penutup, selain itu buah semangka tidak 

di pengaruhi oleh musim buah sehingga mudah di jumpai di gerai buah ataupun 

supermarket terdekat. Tidak heran jika buah semangka masuk kedalam 4 besar 

kategori konsumsi buah terbesar di indonesia. 

Berdasarkan permintaan buah semangka yang cukup besar  dan  melihat 

peluang yang sangat besar dari daerah Lampung akan SDA (Sumber Daya Alam) 

dan SDM (Sumber Daya Manusia) yang sangat mendukung maka hadirlah 

DIVTARA sebagai distributor buah semangka yang  hadir untuk memenuhi 

permintaan pasar yang besar akan buah semangka. Untuk mencapai tujuan utama 

yaitu memenuhi permintaan pasar akan buah semangka, tentunya DIVTARA telah 

bekerja sama dengan petani-petani semangka di Lampung dan juga jasa ekspedisi 

yang berpengalaman dalam pengiriman buah semangka. Usaha DIVTARA  sendiri 

merupakan usaha yang bergerak di  bidang pendistribusian  buah semangka dengan 

target pasar besar yaitu lapak buah di pulau jawa khususnya Jakarta dan juga 

Tangerang. 

Tujuan didirikannya DIVTARA tidak hanya untuk mendapatkan laba dari 

penjualan buah semangka, namun juga  memiliki tujuan yang dapat bermanfaat bagi 

daerah lampung itu sendiri dan juga masyarakat sekitar lampung dengan membantu 

meningkatkan pendapatan daerah, membantu meningkatkan penjualan buah 

semangka, serta membuka lapangan pekerjaan baru sehingga mengurangi angka 

pengangguran di daerah Lampung.


