BAB 1
PENDAHULUAN

L1 Latar Belukang
Perkembangan tnl:lmlugi informasi berkembang dengan pesat. Perkembangan

mengekspresikan suatu unsur menonjol karkteristiknya dari pada film [3].
Seiring dengan perkembangan wakm brapd kerajinon semakin berambah.
Oleh karena itw, Aishi harus mampu bersaing dengan kompetitor lainmya, Saat ini Azeshi
meernsa kesulitan dalam memperkenalkan produknya secara luas disebabkan kurangnya
promosi. Animast 2 dimensi ini dapat efektf untuk meningkatkan perhatian
masyarakat terhadap Awdsd. Perancangan animasi 2 dimensi ini
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diharapkan dapat meningkatkan minat beli produk Arshi. Berdasarkan latar
belakang tersebut, peneliti membuat animasi berjudul: Perancangan Animasi 2
Dimensi Sebagai Media Promosi Aisbi,
1.2 Rumusan Masalah
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omosi Atshi?

1.3

1.4 Tujuan Pene

Tujuan yang ingi /diri disusunnya penelitian ini adalh
sebagai berikui:
1. Menghasilkan sebuah animasi 2 dimensi sebagai media promosi A i,
2. Sebagui media promosi dengan animasi 2 dimensi yang dapat memperkenalkan
produk Aeshi melalui media sosial fostagram dan kanal Yownbe.



1.5 Muanfaat Penelitian

Adapun mantaat dari disusunnya penelitian ini adalah sebagai berikut:

I. Menambah wawasan, pengetahiuson sertn pengalaman bagi peneliti pada proses
pembuntan video animasi 2 dimensi.
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produksi dalium perancangan aninasi 2 dimensi,

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini menjelaskan mengenai hasil dan proses pembuatan video animasi 2 dimensi
dengan teknik frame by frame. Dan proses produksi {konsep karakter, animasi, dan



hackground), pasca produksi (compositing, rendering, publikasi) dan tahap
BAB V PENUTUP
Berisi kesimpulan dari penelitian yang telah dilakukan dan saran untuk pengembangan
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