BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Kemajuan teknologi khususnyva pzda bidang teknologi informasi membuat

hal yang tadinva tidak mungkin menjadi mungkin. Aplikasi multimedia sering

nya pada social media
Disinilah periklanan
menjadi kebutuhan primer bagi pelaku saha sebab penjual tidak melakukan
kontak fisik maka diperlukan sebuah iklan untuk sarana memperkenalkan
sebuah brand produk maupun toko penjualnya sendiri sebagai sarana
distributor brand kepada masyarakat.

dimana antara penjus



2
Tklan pada umumnya haruslah bersifat informatif, nomun pada kasus ini
iklan pada media social khususnya instagram hanya mampu menampilkan
video selams 59 detik. Sehingga dibutuhkan perancangan iklan yang
informatif juga efektif.
Untuk  memperkenalkan perusahannya kepada masyarakat dan
meningkatkan penjualannya.

peliti mengambil judul
HSIMPLEMENTASI ty GREEN SCRI FADA PRODUKSI
IKLAN SECOND SEPEZIAL YANG BERGERAK PADA PENJUALAN

PAKALAN"



1.2 Identifikasi Masalah
Dari heberapa uraian yang dikemukakan pada latar belakang, maka dapat
diidentifikasi masalah — masalah sebagai berkut ;
I.  Promosi yang di lakukan selama ini menggunakan poster gambar

1. Manfaat Teoritis
a. Penelitian ini dibarapls

wawasan, informasi, pemikiran, dan ilmu pengetahuan kepada pihak
lain yang berkepentingan.

b. Sebagai acuan dan pertimbangan bagi penelitian  vang  selanjutnya

khususnya yang berkaitan dengan perancangan film dengan teknik

=



2. Manfaat Praktis
a. Penelitian ini diharspkan menjadi hahan pertimbangan dan dapat
diterapkan guna meningkatkan efisiensi dalam penjualan.
b. Bagi penulis, diharapkan dapat menerspkan ilmu  yang  diperoleh
penulis dan berguna bagi kemajuan ilmu pengetahuan.

2. Metode Pengembangan
Iklan yang dibangun memiliki beberapa tahapan yaitu : analisis
kebutuhan produksi iklan, story board, implementasi, dan rendering,



3. Metode Perancangan
Merupakan metode perancangan vang dilakukan dengan memncang
iklan mulai dari pengambilan gambar dan penginputan hasil record

yang dimasukan kedalam aplikasi editing video yang di susun, diolsh

BAB I - ANALISIS DAN PERANCANGAN

Dalam bab ini akan dijelaskan mulai dari gambaran umum, analisis
kebutuhan, dan praproduksi, dalam hal ini meliputi ide centa, tema
cerita. logline, sinopsis. character development, screenplay, storyboard.



BAB IV - IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini menjelaskan mengenai proses produksi iklan, Kenudian
tahap pasca produksi atau dubbing, editing, compositing dan testing.
BABV PENUTUP

Dalam bab ini akan dijelaskan mengenai kesimpulan dan saran-saran
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