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INTISARI

Teknologi multimedia saat ini memiliki peran utama dalam komunikasi, bisnis,
pendidikan dan industry karena multimedia dapat menggabungkan teks, grafik,
animasi, audio dan video. Di era multimedia telah mampu mengembangkan suatu
proses penyampaian informasi menjadi lebih dinamis dan efektif.sebagai sebuah
teknologi perekam (video) yang sangat erat kaitannya dengan budaya populer,
dalam hal ini video atau multimedia lainnya, menjadi media bagi suatu
perusahaan second sepezial untuk mengembangkan usahanya.

Iklan video merupakan salah satu bentuk upaya mengembangkan bisnis secara
efektif, dengan memadukan produk dalam sebuah video, music dan ditambah
dengan teknik layar hijau. Green screen atau yang lebih dikenal dengan green
screen untuk memanipulasi background utama atau objek background. Secara
teknis yaitu meghilangkan background hijau dan menggatinya dengan gambar
yang lain melalui software di computer. Dengan teknik ini dapat memperkenalkan
atau menginformasikan produk secara rinci dan efektif.

Hal yang paling berbengaruh dalam pembuatan video ini adalah pengaturan
pencahayaannya. Nyala saat mengatur cahaya, cahaya haris berarti semua sudut
ini ~ hingga bakat layar hijau dan menghindari bayangan, sehinggga
menyederhanakan proses pengeditan dan hasil yang maksimal. Teknik kunci
thecroma sangat efektif untuk menghilangkan background hijau pada layar
sebagai bagian yang akan di isi dengan video lain. Penghapusan salah satu warna
hijau agar lebih bersih menggunakan efek keylight. Hasil akhir video iklan akan
lebih baik dan efektif.

Kata Kunci : multimedia, video, green screen, advertising
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ABSTRACT

Multimedia technology has a major role in communication, business, education,
and industry because multimedia can combine tex, graphics, animation, audio
and video. In the multimedia era has able to develop a the information delivery
process becomes more dynamic and effective. As a recording technology (video)
that is closely related to popular culture, in tis case video or other multimedia,
becomes a medium for a company second sepezial to develop their business.

Video advertising is one form of effort to develop business effectively, by
combining products in a video, music, and coupled with green screen techniques.
Green screen or better known as the green screen, to manipulate the main
background or background object. Technically that is to remove the green
background and replace it with another one image via software on a computer.
With this technique can introduce or inform detailed and effective products.

The most influential thing about making this. video is the lighting settings. On
when setting the light, the light should mean all these angles up to green screen
talent and avoiding shadows, thereby simplifying the editing process and
maximum result. Thechroma key technique is very effective for removing green
backgrounds the screen as a section to be filled with another video. Removal of
one of the colors green to make it cleaner using the keylight effect. The end result
of the video advertising will be better and effective.

Keywords : multimedia, video, green screen, advertising
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