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ABSTRAK

Budaya Korea yang memiliki pengaruh kuat terhadap aspek kehidupan masyarakat
mulai dari selera musik, fashion, makanan, film atau drama korea yang menyebabkan
sebagian masyarakat mengikuti gaya para idolanya. Makanan dan minuman di dalam
drama korea sangat menarik perhatian para remaja untuk mencoba berbagai macam
makanan dan minuman yang serupa, salah satunya soju. Tujuan sebuah promosi
memperkenalkan suatu produk agar konsumen terpengaruh untuk membeli produk
tersebut. Salah satu strateginya yaitu dalam bentuk softselling sebagai metode iklan
pada Mocoffelo. Dalam iklan tersebut tersirat makna dimana seseorang yang
kecanduan akan budaya Korea dapat menikmati makanan atau minuman yang sejenis
tanpa adanya kandungan alkohol didalamnya. Hasil akhir dari iklan softselling yang
penulis buat bertujuan untuk mengenalkan produk dari Mocoffelo. Sehingga hasil
dalam pembuatan iklan ini adalah penulis yang berperan sebagai produser dapat
menjalankan tugas nya sebagai orang yang bertanggung jawab dalam proses produksi
iklan dengan menerapkan teori manajemen POAC sehingga produksi dapat berjalan
secara efektif dan mencapai tujuan yang telah ditetapkan.

Kata Kunci : Iklan, Softselling, POAC
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ABSTRACT

Korean culture has a strong influence on aspects of people's lives starting from tastes
in music, fashion, food, movies or Korean dramas which cause some people to follow
the style of their idols. Food and drinks in Korean dramas really attract the attention
of teenagers to try various kinds of similar foods and drinks, one of which is soju. The
purpose of a promotion is to introduce a product so that consumers are influenced to
buy the product. One of the strategies is in the form of soft selling as an advertising
method on Mocoffelo. The ad implies that someone who is addicted to Korean culture
can enjoy similar food or drink without any alcohol content in it. The end result of the
softselling ad that the author made aims to introduce products from Mocoffelo. So that
the result in making this advertisement is that the writer who acts as a producer can
carry out his duties as a person who is responsible for the advertisement production
process by applying POAC management theory so that production can run effectively
and achieve the goals that have been set.

Keywords: Advertising, Softselling, POAC
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