1.

BAB YV
PENUTUF
Kesimpulan
Media sosial memiliks fungsi yang besar dalam membantu pengiklanan atau
promosi produk yang ingin dijual. Hal ini ini disebabkan oleh kemajuan dan
perkembangan fitur-fitur media sosial yang semakin pesat. Hal ini membantu
dalam lrmmpmmumka.u produk. W ‘menarik minat orang lain untuk
mengenal  dan Jml:nbell Fuﬂ yang d:pnmnsjkan Aoshi  Market
memanfantkan Instigmm sebagai plagform untuk memperkenalkan Voucher

Gasie Mobile Lagends. kepada masyarakat usm. Pemiliban Instagram

sehagai media utama memiliki beberapa alasan. Pertama, Instagram lebih

mudah digunakan dan populer di kalangan masyarakat, temutama di Indonesia.

'ﬁ‘m-sﬂtnr Instagram yang mudah digunakan, Sﬁﬁlmmhﬂlk akan
kebingumgan dalam menggunakannyn. Selain itu, jaringan yang luas di
’m-jugn membantu dalam memperluas pasar Aushlm Daagan

demikian, penggunaan Instagram sebagal media promosi memberikan fungsi
positif dilam peningkutan penjualan Foucher Gam tersebut.

Aoshi Market menggunakan strategi Instagram yang melibatkan beberapa
:=mmg1 Salah satunyn adaloh dengan secara m ﬁﬂ:m'm postingan
yang menarik lerkail promo-promo dan fash apd!l ﬂi.!nsmgnm Selain ifu,

ﬁlﬂﬁ Hﬂ*#jl@l lﬁﬂfmﬂﬂull pembnqtﬁ.l ﬁah Iﬂmr Mobile Legends,
mﬁpﬁmmﬂm baru, event. dan mm Mereka juga sering
merepost postingan dari pelanggan untuk memperkua
Market dan pelanggan. Sﬂlﬂmm Mm!:u:ﬂm kerja sama dengan
influencer  untuk mtmhnngun kepercnyuan di antara pelanggan  dan
masyarakal umum. Semua ini difakukan karena Instagram sebagai media
sosial sangat dipengaruhi oleh konten produk, fungsi video dan foto produk.
serta biaya promosi produk.

 hubungan antara Aoshi
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51  Saran
Terdapat kekurangan dalam melakukan penelitian ini, sehingga untuk
mengembangkan penelitian ini menjadi lebih baik berikut saran yang diberikan oleh
penulis.
|. Saran yang perlu disampaikan adaloh selain media sosial Instagram, ada
beberapa media sosial yang juga diminati oleh masyarakat yang semakin
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