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Di era digital seat ini. manusia tidak bisa dipisahkan dengan teknologi.
Teknologi akan terus berkembang dengan pesat, terutama di bidang hiburan, salah
satunya adalah game. Awalnya permainameini hanya bisa dimamkan oleh satu
orang, kini bisa dimainkan dengan pesain lain. Hal semacam ini tidak terlepas dari
jaringan internet ying memudabkan paen gamers untuk bermain game kapanpun
dlan dimanggiERchuiia meSRHIERSERSS emet dan PSR, pendulcung.

{ndonesia merupakan salah sat negars pengguna aplikasi Mobile Legends
Hang-Bang csbanyak d dunin yang mans pensin skifiyn, mencapai 34 Jua
pengguna berdasarkan jenis kelamin 80% pemain laki-laki dun 20% lainnya adalah
Pmill HIIDP‘LIHII Game Mohile Legunds Eung-ﬂmﬂ'-:m'h:' Humieonline

ini Mﬁudi nh:uh dunia pada tanggal 14 juli 2016 Game Mnh"l‘&l.am].rmg
mm game online seperti multiplaver online baitle arena mﬂﬂﬁ}..
e i memiliki strategi dan dimainkan berjumlah 5 orang dalam satu fim dan
dalam sati match/permainan berjumiah 10 orang. Permainan Mobile Legends
memiliki berbagai kero atau bisa disebut jagoan yang digunakan dalam permainan.
Masing-masing-dari pemiin dalaiiy pertandingan hanya bisa memilih satu hero
dalnm:ﬂﬁ; mﬂﬂm m mdmgm EMW bisa memilih Fere
Immyammmﬂllm dmm oo, by Agung Platyawan
& Rezza Dwi Rachmanto, 12 agustus "-'ﬂ?.l Ty . jumlah pemain Mobile
Legends di Indonesia (pemain ﬁﬂfhlm}w lebih dari 34 juta user.
Berdasarken gender, 80% laki-laki dan 20% lainnya perempuan dan rata-rata
pemain Mobile Legends berusia 16-25 tahun. Moonion juga mengumumbkan bahwa

mereka telah mencetak tonggak sejorah baru di mana total unduban game Mobile
Legends mencapai lebih satu mibyar pada kuartal 2020. Dan jumlsh pemain Mobile
Legends di jawa (pemain aktif bulanan]) daerah-daersh yang memiliki basis
pengoemar tinggi ada di Jakarta, Banten, Yogyakarta, Surabaya, dan Semarang.



Seiring berjalannya waktu dengan meningkatnya pengguna atau pemain
game Mobile Legends di Indonasia membuat game ini mengeluarkan banyak item,
skin dan fero agar game ini lebih menarik untuk dimainkan. Biasanya item, skin
can frer membuat permainan menjadi lebih menarik karena jika kita memiliki skin
atau item dopat menguboh tampilan hers, membenkan deweage vang lebih
menyakitkan pada lawan dan menambah harga jual akun yang lebih tinggi.
Biasanva untuk mendapmi:m item, s#ﬁt dan ero bisa dilakukan dengan cara

membeli voucher game. Voucher game w mata uang di dalam game
tersebut yang bergunn untuk membeli berbagai macam iem, skin. hero dan berbagni
WaCa, m*gmg dlmw Ilp.[-l yang dim'.un.rhu’ﬁﬂnhile Legends
lwmﬂka ingin ﬂmm v ﬁﬁ%ﬂijan wrwﬁe;piﬁ:ﬁmﬁﬁ:ﬂhhulu sebelum
Iﬁpﬁmhmgﬂn teknalogi yang sangat pesat seperti saat ini, votcher game harus
dI’HLm fisik di toko yang menyediakan h:umﬂmmdl warnet.,
Seiring kemajuan teknologi yang begitu pesat banyaknya platf yang
memnpermudah pembelian voncher gome melalui media sosial sepmﬁlmdnn
Facebook yang dapat mempermudah pembelian tanpa harus ke toko ﬂﬁ-mﬂ
secar angsung.

inﬂrnm adalah aplikasi berbasis Android vmmﬁwmm-penggma
mengambil gambar, menerapkan filter digital, dan bu'lﬁg fiato dmw berbagai
layanan jejaring sosial, termasuk milik Instagram sendin. mpnpdm Instagram

mmwww para pelaku bisnis untik memasarkan
pmduh:qm, -mh@ﬂum ﬁltu du'l.m hbnrapul nm.ﬁ:dm:gmduk yang ditawarkan

biava dan temaga. Cara nww Ithli@'um sangal mudah. karena
pebisnis hanya perlu membuka akun, uploud gambar dan deskripsi produk. Dengan
cara im pengunjung dapat melihal opa yang Anda tawarkan melalui gambar
tersebut.



Aoshi Market adalah stor penjualan vescher game Mobile Legends
terlengkap dan termurah. Aoshi Market sendiri jenis usaha yang didirikan oleh Fegi
Febriansyah pada tanggal 01 September 2020 melalui medis Instagram mencapai
196 mbu pengikut. Dilansir dari Liputan 6. Aditia Saputra pada 27 Oktober 2022
menyebutkan bahwa di usin muda, gemer yang bernama Fegi Febriansyah ini
meraih keuntungan pendapatan mencapai Rp. 300 juta sampai | milyar perbulan
dari bisnis joki Mobile Legends dan jap wp otsu penjuslan vowcher game anline
melalui Instagram,. Sefring berjalannya waktu bermunculan para pesaing yang
membuka usahs yong sama seperti Rozemacket Donkey.id. Anti mage.id,
Codoshop.com, Our Store; Bangjeffoom, Unpin.com dan Isin-lain: Tidok hanya it
sajil persaingan juga bermunculan bisa dilihat pada banyakoyva pro plaver yang
hengkang stau pensiun dan Mobile Legends experr yang memilih membuka usaha
bisnis joki dan penjualan vewcher game Mobile Cegends melalii media sosial
Instagram. Sehingga mempengarubd pendapatan otad penjunlan voucher gonme
Aosh Market menjadi menurun,

Penjualan voncher game asshi market bulan april

2022-februari 2023

Gambar 1.1 Grafik penjualan voucher game Aoshi Market

{Sumber: Aoshi Market)



Menurut Fegi Febriansyah pada wawancara secara online melalul gongle
meei fanggal 19 Februari 2023 menpatakan pada tahun 2022 sampai 2023
mengalami kenatkan dan penurunan dikarenokan semaokin banyaknya kompetitor
dan juga semakin beragamnya cara strategl markeding dari masing-masing bisnis,
Pada tahun 2022 omset Aoshi Market meningkat karena cuforia bermain game atau
event-event di dalam game menyebabkan banyak orderan, hal tersebut berlangsung
sampai bulan April grafik omset pendapaton cukup bagus atau meningkal. Seiring
Berjalaniya waktu el banyakdmpetibardsn ubibat duri kesibukan saya pada
perkuliahan membuat sayn kurang ﬂﬁ;ﬂl kepadn Aoshi Market sehinggn
mengakibatkan peudqﬂmmmpﬂa bulan Mes snrnpmismber
Dhari semua nﬂt sosial yang ada, peneh&.lummembﬂﬂﬂ pada media
htﬁgm_ eh karens'ita berdasarkan hal vang telah dipaparkan di atas, maka
peneliti bermaksud untuk melakukan penelitian yang berjudul “Fungsi Instagram
Dalam Meningkatkan Penjualan Voucher Game Mobile WMML‘
1.2 Humusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas maka permasalahan yang diambil dari
pmhtﬁniﬂihhdalnh
. Apakah media sosial Instagram berfungsi lerhxd]p kenaikan penjualan
voucher game Mobile Legends di Aoshi Markel?
‘2. Bagaimana strategi konten Instagram dalam meningkatkan penjualan
1.3 Batasan Masalah
Supaya penelitian yang diteliti oleh penulis agar tetap fokus dan tidak
meluas dari pembahasan permasalahan yang ingin diteliti. moka penulis membatasi
permasalahan yang ingin ditelit )'a.ilu:. =
I. Penelitian ini hanya berfokus pada [nstagrom Aoshi Market
2. Penelitian ini hanya meneliti postingan di Instagram Aoshi Market
3. Penelitan ini hanya berfokus pada postingan foto dan video yang
mempromosikan Fowcher Game Mobile Legends di Aoshi Market.
1.4  Tujuan Penelltian
Tujuan penelitian ini adalah sebagai berikut:



berpungsi dalam meningkatkan penjualan voucher game Mobile Legends di
Aoshi Market?
2. Untuk mengetahui strategi konten Instagram dalam meningkatkan
penjualan voucher game Mobile Legends di Aoshi Markert?
1.5 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat yang dapat di | penelitian ini ada dua manfaat
yaitu manfaat sec: I P :

Fungsi |
ne Mobile




1.0 Sistematika Penulisan
Dalam penelitian ini sistematika yang digunakan dalam penyusunan skripsi
sudah sesuail dari ketentuan dari lembaga, yaitu ;

BAB I PENDAHULUAN
Pada BAB [ ini menjeloskan mengenai latar belakang masalah. rumusan

masalah. tujuan penelitian. manfaat penelitian, dan sistematika penulisan.
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