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INTISARI

Instagram merupakan media sosial populer yang diminati oleh banyak
kalangan orang, karena pertumbuhan yang pesat dan mudah dalam penggunaannya.
Instagram salah satu platform yang memiliki fungsi penting terhadap penjualan.
Dalam Penelitian ini penulis bertujuan untuk menganalisis fungsi Instagram
terhadap penjualan voucher game mobile legend di Aoshi Market. Fokus masalah
dalam penelitian ini adalah fungsi penting media sosial Instagram dalam
meningkatkan penjualan serta strategi konten Instagram yang di gunakan oleh
Aoshi Market. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode
analisis deskriptif kualitatif. Untuk mengumpulkan data, digunakan teknik
observasi, wawancara dan dokumentasi. Hasil dari penelitian ini menunjukkan
bahwa media sosial Instagram sangat berfungsi terhadap penjualan Voucher Game
Mobile Legends di Aoshi Market. Hal ini disebabkan oleh media sosial Instagram
melalui beberapa hal seperti yang pertama, fungsi dari fitur-fitur Instagram yang
memudahkan Aoshi Market dalam mempromosikan produknya di Instagram,
kemudian strategi konten Instagram yang digunakan Aoshi Market seperti membuat
promo serta bekerja sama dengan Influencer.

Kata Kunci : Media sosial, Instagram, Penjualan
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ABSTRACT

Instagram is a popular social media that is in demand by many people,
because of its rapid growth and ease of use. Instagram is a platform that has an
important function for sales. In this study the author aims to analyze the function of
Instagram on selling legend mobile game vouchers at Aoshi Market. The focus of
the problem in this study is the important function of Instagram social media in
increasing sales and the Instagram content strategy used by Aoshi Market. This
study used a qualitative approach with a qualitative descriptive analysis method.
To collect data, used observation techniques, interviews and documentation. The
results of this study indicate that social media Instagram is very useful for selling
Mobile Legends Game Vouchers at Aoshi Market. This is caused by Instagram
social media through several things, such as the first, the function of Instagram
features that make it easier for Aoshi Market to promote its products on Instagram,
then the Instagram content strategy used by Aoshi Market such as making promos
and working with influencers.

Keywords: Social media, Instagram, Sales
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