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1.1 Latar Belakang Masalah

Masalah yang terjadi banyak content creafor di media sosial yang belum
memaksimalkan potensit personal  branding yang mereka miliki  bahkan
mengabaikan hal lersebut sehmgguhw pada turunnya popularitas dan
turunnya citra diri mereka, Persomal randing menuntutsemua content creator Bgar
bisa mempenahankan citra positif mereks dun tidsk membiarkan citra negatif
keluar dan tampak di media sosial, personal branding yang burik jika tampak di
media sosial bisa menghancurkan reputasi diri sendiri, padahal pengaruh media
Bramdtime (Pertiwi & Irwansyah, 2020

Nugroho (2022) menjelaskan buhwa personal hrandime memiliki peran
y:mg w dalam mensmpilkan nilsi-nilai individu kepsda orang fain.
Personal hranding sangat penting dalam berbagai aspek kehidupan, seperti dalam
dunia m !ﬁp;ﬁndl:m mdividu sehar-han dalam Imp)rnrnh.t, dan balkan di
media sosial, Peran media sosial penting dalam membentuk personal Branding
sesearang, apa yang ditampilkan oleh individu di media sosial akan menciptakan
identitas dan representasi dirinya (Efrids & Diniati, 2020). Menurut Haroen
(2014:13), persanal branding adalah cara untuk menyampdikan elemen-clemen
yang m ESE0M wﬂn menzrik agar dapat dibedakan dari orang

lain. Personal h.landmg-,r. Juza mem:ukup persqm M !ﬂhentu.k pada orang lain

kejujuran dan tanpa menjelekkm din snndm ntau mn:l.mmikan kebohongan.

Beberapa content creator di media sosial khususnya review gadeer yang
sempat terkena masalah membuat citra dinfl comtent creator menjadi buruk dan tidak
sedikit menerima hujatan di media sosialnya. Hal ini berdampak pada kurangnya
minal penonton untuk menonton content-content pada chamee! review gadger
tersebut. Suryo (2023) menjelaskan berita bare dari channe! Youtube teknologi
Yugatech tengah menjadi perbincangan hangat oleh penggemar teknologi maupun



pemain Gesin fmpact. Hal ity terjadi karena kejadian terbaru dalam video ulasan
mereka mengenai smartphone OnePlus 11 56, kedapatan mengmmakan rekaman
video dar Gesin fmpact dan bagian ulasan tersebut tanpa benar-benar menginstal
dan memainkan game sendin. Tindakan tersebut mendapatkan banyak kecaman
dari penggemar dan pemain game Gesin Impuct VANE IETasa content ercator
gadger Yugatech membohongi mereka dan merasa kecewa dengan kejadian ini,
terlebil lagi content creator Y channe! Youtube yang tidak
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Gambar |.1. | Chamned Yugatech kedapatan berdusta bermain game
Genstin Tmpact di Youtube
Sumber = Tech, Y. (2023, Febroary T). OnePlus 11 3G Review' — Comeback of the
flagship staver?]Videa], YouTubs,

Sedangkan content creator fain seperti Gofar Hilman merupakan salah satu
contoh comtent crvator dan penyiar radio yang mengabaikan pmﬁ:l.;.gu}rn menjoga
personal brandine di media sostal, karir yang dibentuknya selama sembilan tahun
harus kandas akibat knsus pelecehan seksual yang sempat ramai dibicarakan pada
media sosial Twitter. Menurut data, prestasi Gofar Hilman selama berkarir di dunia
hiburan cukup banyak, pamah menjadi penyiar medio di Hoerd Rock FM dan pernah
membintangi film Bajaj Bajuri The Movie (2014), Jomblo Ngenes (2017}, dan
Relutionshit (2015). Pernah memeeshkan rekor MURI dengan melakukan siamn
terlama hingga 34 jam tanpa henti pada 5 Juli 2019 lalu dan mendspatian dana dari
sigran tersebut untuk membangun sekolah vang hancur akibat bencana alam. Gofar
Hilman juga sosok yang mempopulerkan Didi Kempot kembali disukai kalangan

anak muda pada tahun 2019 lalu, semua Karir yang dibangunnya hancur hanya



karena satu masalah di media sosial dan berurusan dengan hukum dan berhenti
siaran di dunia radio akibat kasus pelecehan seksual { Tribuana, 2021,

Content creator lain seperti Sultan Akhyar merupakan cowrent creator
mandi lumpur Tikiok yang pemah membuat kontroversi karena melakukan
eksploitasi kepada orang twa untuk mendapatkan keuntungon dolam menjual
kesedihan orang tua di sosial media dan ngemis enfive, dari content-content
miliknya memancing hujatan dari orang banyak bahkan mendapat respon dari
Menteri Sosial Tri B.hhﬂlhln i, MW&H mandi lumpur dan ngemis
online serta melarmg aktivitas iu diteruskan. Sultin Akhyar  mengaku
memtnpuﬂm hmynkhmﬁmguw METp jutaan mpuhthlnm sehan, dan
content mmm dan mﬁ Whﬂ:m: usai aksmym karir Sultan Akhyar
‘mulai meredup dan sering ditagih oleh bank dan penghasilan dani Tiktok ditzhan
sebesar 6 juta rupioh (Pawenang, 2023), )

Content creator haruslah memberikan citra positif melalui media sosial
unllﬁ,lp&uﬁhﬂ masyarakat. Media sosial sangat mudah memberikan pengaruh
kepada khalayak haik pengarub positif atau negatif, kehadiran media qﬂn]' telah
ﬂnpﬂpﬂ[ plﬂinku masyarakat, termasuk budaya, etika. dan norma yang ada.
Indonesia 'ﬂlﬁlpak.nn negara yang memiliki populasi ﬂ‘hm jumlah penduduk
terbesar keempat di dunia (Widi, 2023). Dengan hw:tuyﬁ populasi manusia
mﬂgﬁum Indonesia_memiliki_keberagaman suku. ras, dan agameo. terdapat
pulehi'm fer mhﬁuu%l melalui mhﬂﬂilnddM|m 2022,
Content f:nmr di media sosial harustah mmamp'ﬁm kelebihan dan keunikan
dengan melakukan personal bramding. Pmapu.lhmﬁ'ng bisa dibangun dari
berbagsi cara diantsronya menunjukkon keahlian, Keunikan karakter, sertn
kepribadian yang baik vang d.upﬁ!h Hl:kemai menjaﬁ.'i'-:lden!.ilas dengan berbaga
kelebihannya ( Efrida & Diniati, 2020).

Conteni creator yang kurang dalam mempertahankan personal branding-

nya di medis sosial haruslah mengambil pelajaran kepada orang-orang yang
berhasil melakukan personal branding di media sosial vang bisa mempertahankan
konsistensi don reputasi baik yang dimiliki seorang cemient creator, i antara
content creator yang berhasil dalam memperiohankan personal branding dan nama



baik di media sosial adalah David Brendi stau lehih dikenal dengan David
Gadgetln. Kelebihan David Brendi dalam menunjukkan kelebihan dan kekurangan
ponsel dalam conten-nya telah membuat cin khasnya diakui oleh lebih dan 10,6
juta pengikut dan menjadikan video-video-nya sering muncul di daftar tremding di
Indonesia, Dalam membentuk persomal Sranding di media sosial bdokish mudah.
David Brendi pernah jatubh bangun saat pertama merintis sebagai content creator di
Youtube, video pertama channe/ Gadgetin tidak memberikan jumlah penonton
yang banyak mn]hl]m id Hrendi tidak bersemangat membuat conten: di
channe! Gadﬁ‘ﬁl. Hl':lpl M H{ﬁhﬁ hq!m dim 'ﬁ'ﬂ;ﬂmen dalam membuat
video-video lain. Kcterbatasan hiu)'mg djhldlpl David Brendi adalah kurangnya
alat-alat untuk mrﬂpiﬁlh; content di channel Youlube miliknya, sehingga

w‘m meminjam alat kepada temannya &nm.m tabungannya
untuk membeli handphone pintar untuk di review di ehammel Youtube milikmya

:Rﬂﬂﬂn, 2019). Terdapat channel-channe! review gadiet di Indonesia selain
Endm channe! Gadgengnul, Jagat Review, Billy Dulmmanm
ﬁubnt%lhm_](umar, Bestindotech. Alasan pemilihan 7 content croator godget
tersebut untuk membandimgkan antara efammed milik David Brendi dengan ereator
ﬁ: lﬁn.jung mengusung Wema yang sama, pa.sninw#mprgudxﬂjing telah
dmﬂmﬂmn berdiri lebih dulu dan memiliki jumlsh de sutu]uru
subseribers dan merupakan clhannel gadiet Ierpupnhr di jmlﬂ:m‘hﬁl]}l saat ini
Davlﬁm mﬂﬁ clm.un‘ Meﬂn menjadi nlmﬁ.‘ gudget lersukses di
Indonesia mm channelchanne! ving mengusung tema yang sama
(Hafidz, ﬁﬂ"fj

Perkembangan  teknologi  tumbul pm bahkan dengan pesatnya
pertumbuban teknologi ini banyak bermunculan bentuk-bentuk komunikasi di
masyarakat atau kemunculan media baru. Banyaknya media baru yang
bermunculan saat ini di Indonesia yaitu internet. Pertama kalinya intermet muncul,
internet mudah diterima sefuruh masyarakat, berdusarkan data bahwa pengguna
internet di Indonesia merupakan pengpuna terbesar. Data wearesocial dan
meliwater dalam (Kemp, 2023) pengguna internet di Indonesia mencapai 212.9 juta
jiwa berdasarkan surved yang diperoleh pada bulan Januari 2023



Crambar |.1.2 Statistik “Meltwarer” jumlah pengguna infermet di Indonesia

atou Overview of Internet Use
Sumber ; (Kemp, 2023)

Berdasarknn data diatas jumlah pengouna mternet di Indonesia menduoduki
peringkat nomor tigs dengan pengguna intemel paling banvak di wilsyah Asia.
Untuk posisi pertoma dipegang oleh Chino dengan jumlah pengguna intemet
mencapai 1,05 miliar. Untuk pesisi kedua dipegang oleh Indin dengan jumlah
penggina internet mencapai 692 juta jiwa (Kemp. 2023}, Dengan adanya intemet
aktivitas manusia memyads lebih musdah dan efisien yang menjadikan konsumsi
internet di Indonesia sebagai prioritas utoma vang digunakan oleh masyarakat.
Internet memiliki peranan penting. tidak honya sebagal konektivitas saja melamnkan
sebagai tempat berkomunikasi dan berbagi kepada selurub pengguna internet secara
bebas,

Keberadaan internet berdampak pada munculnya berbagai macam media
digital yang bisa digunakan melahui jaringan internel, dan berbagai media digital
yang muncul salzh satunya adalah kemunculan media sosial. Hadimya media sosial
membuat semuia kalangan mempunyai kebebasan berkomunikasi dan media sosial,
memberikan informasi seputar perjalanan hidup seseorang melalui media sosial

vang dimiliki secara cepat dan merata, maka tidaklah heran masyarakat Indonesia



mempunyai jumlah pengguna media sosial paling banyak dan menduduki pernngkat
nomor tiga di wilavah Asia. Data danl wearesocial dan meftwater dalam (Kemp,
2023 ) menyebutkan jumlah pengguna media sosial di Indonesia memiliki pengguna
167 juta pengguna media sosial dari total populasi penduduk Indonesia yartu 276.4

-||__||"'|

juta jiwa artinya 60.4% masyarakat Indonesia mempunyai media sosial dan 77%
masyarakat Indonesia telah mengakses interne! (Kemp, 2023)

Berdasarkan data wearesociol din hootsiite bahwa penggunn media sosial
Youtube menempati uroton kedua setelah Facebook dengan pengguna di dunia
sebanyak 2.5 miliar pengouna, berdasarkan fumlah pengguni aktif vang mengakses
media_sosial (Annury Media Sosil dengan Jumlah Pengguna Aktif Terbamyak
Glabal (Jamun 2023), 2023} Sedangkan di Indonesia jumiah pengguna media
sosial Youtube mencapal 139 juta pengguna menempati urutan keempat di dunia
sebagal pengouna akiif media sosial Youtube, urutan pertama divmby oleh India
sehanyak 467 jutn penggouna, yang kedus Amerika Serikal dengan jumiah pengguna
246 juts dan urutan ketiga diraib olch Brasil dengan pengounn mencapal 142 juta

penzmuma media sosial Y outube (Anmur, 2023)

Gambar 1.1.3 Statistik “Melrwarer” jumlah pengguna media sosial di

Indonesiz atau Gverview of Social Media Use

Sumber ; (Kemp, 2023)



Youtube merupakan media sosial yang fungsinya membagikan video,
mengunggah video maupun hanya sekedar menonton video dari berbagai channel
Youtube yang tersedia, dan pengguna bisa membagikan video vang disukal melalu
sosial media lamya. Y outube mempunyai beberapa fitur menark untuk para comtent
creater, dari beberapa fitur yang temsedia fitur yowtube studic yang memiliki
peranan lerpenting bagi comtent creator dalam mengembangkan channe! untuk
memperoleh penonton yang lebih banyak dan penghasilan, tidak hanya fitor
veinhe siudic 5aja m hsa dlgmnkmhgim creator tetapt penikmat video
Youtube juga hmmﬁmﬂmﬂww vang membetikan kenyamanan pada
saat menonton video ﬁfmw fitur tcmhul.}a.’[m Subtitle/cc, Autaplay,
Spgmd‘,ﬁm;w.‘mdwdm aﬂlﬂﬂnﬂhn Dengan be; :_' macam fitue yang diberikan
oleh Youtube para pengguna dapat dengan myaman Wﬂkﬂnnva sesuai
kebutuhan yang dikehendaki termasuk dalam hal mmnbmk persomal branding
hagi—#mhm creator di Youtube, Menurut O"Brien T (2007) persamal branding
ﬂdﬂhlimﬁbﬂdl individu yang mampu menciptakan respon uﬁmmﬂm‘ang
.].um lqthﬁ:p kualitas dan nilai yang dimiliki individu tersebut {GDgaEETmhlL
M] Menurnat Haroen (2014: 13}, personal branding adalah earn untuk
menyarmpaikan clemen-elemen yang membuat seseummh'bﬂ.:humnk agar
:Ilpt dibedakan dari orang lain. Pevsonal hm}!dﬂﬂpm mtup]mnpm yang
lﬂ'buﬂhtk pada nrunghmmﬂugm geeorng. | ’ﬂnqm, m untnkmembnnglm
menampilkan kebohongan. Nugroho (2022) menjelaskan bahwa personal branding
memiliki peran yang signifikan dalam menampilkan nilai-nilsi individu kepada
orang lain. Persanal branding sangnt penting dalam berbagai aspek kehidupan,
seperti datim diania kerja, kepribadian individ selrtfari dalsm masyaraket, dun
bahkan di media sosial. Peran media sosial sangal penting dalam membentuk
persanal branding seseorang. apa yang ditampilkan oleh individu di media sosial
akan menciptakan identitas dan representasi dirinyva (Efrida & Diniati, 2020,

Youtube tidak hanva digunakan confent creator di media sosial sebagai

tempat untuk mencari penghasilan lewat video-video yang ditampilkan secara

daring, tetapi juga digunakan sebagai pembentukkan personal branding. Personal



branding diperlukan content creater agar bisa mendapatkan kepercayaan publik
lewal pesan-pesan vang disampaikan oleh pemilik channe! Youtube agar dapat
mempertahankan penonton dan mengembangkan channe! Youtube-nya menjadi
channe! yang besar dan dapat bersaing dengan contens creator lamnya. Individu
yang biss membangun personal branding dengen benar, memiliki kemungkinan
besar untuk bisa mencapai kelenarun sesvai apa vang diharapkan content creator
dalam membangun pervonal mmm di- media sosial Youtube., Persomal

Franding mﬂmpakm-yiph satu. m m mﬂﬂ nilai seorang individu,

mwgﬂmgm mﬂngﬁﬁjm [Amulm & Sawmm

thh. satu content creator vang belakangan im cukup terkenal di media
sosial ¥outube adalah David Brendi atau lebih dikenal wm%ﬂ]n
merupakan comrent creator Youtube berpenghasilan tertinggi di Indonesia
bertemakan teknologi. David Brendi merupakan comtent creator yang berasal dari
Kota Plhm Sumatera Selatan. David Brendi merupakan pdﬂﬂl akun
Youtube dengan nama Gadgetln yang merupakan :MWMEMI@
!Wﬂnr}rnng menduduki peringkat atas mnng:l!nhhm W-cﬂmﬂd sejenis
dmm ‘membahas lema yang sama, Data dari socialblade com mrﬂjfeb"lkﬂﬂ

/ Gadgetln masuk kedalam 100 kreator Youtube ferbaik di Indonesia di
ummhﬂmwm B+ dan mamﬂﬁahum terpopuler dengan
peringkat teratas yang bertemakan teknologi pmﬂiﬁunes]a. dengan jumlah
subscribers yang cukup besar mencapa; lﬂ.ﬁjﬂ#Mmpﬂﬂﬂmﬂm Indonesia
mengalahkan channel-channel ving menglmmg tema sf.jcms yaitu tema gadger dan
teknologi {Blade, 2023 ).
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Gambar 1.1.4 Statistik dan “Soeiof Blade™ mengenal gambaran chesiel
Youtube Gadgetln
Sumber ; (Blade. 2023)
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Sumber : (Blade, 2023)



Channe! Youtube Gadgetln juga mendapatkan tiga penghargaan yang
diberikan oleh Youtube kepada charnmef tersebut, yang pertama penghargaan berupa
sifver play buiton penghargaan ini diberikan oleh Youtube ketika seorang comtent
creator mendapal jumlsh pelanggan atan subscribers sebanyak seratus ribu
pelanggan, penghargaan kedua vaitu geld play Puiton jika confent ereator
mendapatkan subscribers sebunyuk satu juta di channe! Youtube content creator
tersebut, dan penghargaan ketiga vuitth digmond ploy button penghargaan ini
diberikan oleh Youllebsiks coflRRIRNRAE Mislitavatkan jumish pelanggan
mencapai sepulih juts (Reagians, 2022),

Terdopat Iﬂmmﬁkmﬁn channel Gadgeﬂlrm,h.hwa penggung
Ymh menulll-u ccende N atau kemnmlmuqi&mw" video-video

ang tema serupa. Chanme! Youtube wliwm d!]adlka.n
rujukar lhll!ﬂ. keputusan pembelisn gadget don pemenchan w ﬁﬂﬂmas
beput.'mkmiql terbaru di Indonesia. Hal 1m dapat dibuktikan hﬂm-l;qmda
!hmelm mﬂslehh oleh Nurul Ainj dan Sendi Eka Nanda, dalam ]ﬂuﬁl:tm
tersebut ditemukan jawsban bahwa sekitar 62.3% channel Gadgetin memiliki
kekuatan untuk mempengaruhi konsumen dalam keputusan pembelian eadicer
melalui video-video yang di unggah di channe! Youtube Gadgetin (Aini & Nanda,
2020).

David Brendi pemilik chamnel Youtube Gadgetln pada tahun 2019 lalu,
me:ngm baliwa ketiks memulas karirmya di Youtube David Brendi pada
awalnya hanya bermodalkan iseng bahkan dirinya mengaku tidak terlalu tertarik
dengan gadwet akan tetapi mmw Diavid mulai tertarik untuk
membahas mengenal gadger, mesklpurt David Brendi memiliki personal yang kaku
atau datar yang membedakan dinmya dengan chennel-channe! gadger lain yang
normalnya memberikan ulasan dengan membawakon intonssi suara serta mimik
wajah beragam dalam membangun chanmel lebih menarik, David Brendi memiliki
perbadaan dengan chianee! lain hal int menjadikan keunikan tersendiri bagi channe!
Gadgetln dan menjadikan channe! Godgetln menjadi channel review gadger
periama di Indonesia yang mendapatkan jumlah sefscrifers lerbanyak hingga 10,6



juta swbseribers (Rahman, 2019), David Brendi juga pernah masuk nominasi
sebagai digital content creator lerbaik tahum 2021 versi Forbes Indonesia, David
Brendi berada pada urutan ketiga setelah Atta Halilintar dan Bintang Emon sebagn

content creator Yang mempunyai pengaruh terhadap perkembangan industr digital
(Dita, 2021).
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Gambar 1.1.6 10 digital content creator terbaik 2021 versi Forbes
Indonesta

Sumber : (Dita, 2021)

BDengan latar belakang masalah vang telah dipaparkan di atas merupakan
faktor utamn yang sangat menarik untuk diteliti, serta membuat ketertarikan peneliti
untuk mengungkap lebih mendalam mengenai seperti-apa-dan bagaimana personal
bramding David Brendi pada media sosial Youtube milik-nya yang bernama
channel GadgetIn. Penelitian ini akan mengungkap secara mendalam persanal
branding David Brendi pada media sosial Youtube-nya dengan menggunakan
delapan hukum pembentukan personal branding oleh Peter Montoya. Peneliti akan

memaparkan fenomena ini melalui karya ilmiah yang benudul *Personal Branding
David Brendi Pada Media Sosial Youtube Gadgetin™.



1.2 Rumusan Masalah

Masalah yang terjadi banyak comfeni creator di media sosial yang belum
memaksimalkan potenst personal  branding yang mereka miliki  bahkan
mengabaikan hal tersebul sehingga berdampak pads tunmnya popularitas dan
turunnya citra diri mereks. Personal branding menuntut semua confent creator Bgar
bisa memperahankan citra positif merekatdan tidak membiarkan citra negatif
keluar dan tampak di media sosial, wwﬂ:g vang buruk jika tampak di
media sosial bisa menghoncurkan reputasi dirt nmﬁn. padahal pengaruh media
sosial cukupbesar dan menyebar dengan cepat sehinggs berdampak pada personal
hrangiie WCmtent Cheator di R Sosial haruslsh Senaniptikiikelebihan dun
mﬂeugan mﬂlhtﬂkﬂpﬂmnai’ hranding. Whmd{ﬂg hisa dibangun
dari "hurhl;?l cara diantaranya menunjukkan keahlinn, keunikan karakter, seria
kepribadian yang baik yang dapat dikemas menjadi identitas dengan berbagai

kelebihannya. Content creator yang kurang dalam mempertshankan persenal
E,gmntﬂum;ﬁ media sosinl haruslah mengambil pelajaran kepada orang-orang
yang H‘m amzlalcukm personal branding di media sosial yang bisa
mempertahankan konsistensi din reputasi bak yang dimiliki scormng contens

creater, di° anlara confent creator yang berhasil dﬂ.lumm}mﬂkm persanal
brwﬂng dan nama haik di media sosial adalah Dwidﬂmﬂ amu Hih dikenal

dmw Mm

ponmlmnmmuymm cin lhlﬁ'uy.‘lﬁul oleh lebih dari 10,6
Juta pengikutnya dun menjadikan yideo-y mww@cm di daftar trending
di Indonesia. Dalam membentuk personal branding di media sosial tidaklah mudah,
David Brendi pernah jotuh bangun saat pertama merintis sebagai conteni creator di
Youtube, video pertama channe! Gadgetln tidak memberikan jumlah penonton
yang banyak menjadikan David Brendi tidak bersemangat membuat conterr di
channe! GadgetIn, tetapi David Brendi bangkit dan konsisten dalam membuat
video-video lain. Saat imi David Brendi pemilik chamnel Gadgetln menjadi channe!
gadgei tersukses di Indonesia. David Brendi juga pernah masuk nominasi sehagai
digitel content creator terbaik tahun 2021 verst Forbes Indonesia, David Brend:
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berada pada urutan ketiga setelah Atta Halilintar dan Bintang Emon sebagai content
creator Yang mempunyni pengaruh terhadap perkembangan industri digital. Dari
rumusan masalah distas maka pertanyaan penelitian dan studi ini adalah bagaimana
Diavid Brendi membangun persorad dranding di media sosial Youtube GadgetIn?

1.3 Tujuan Penelitian

Penelitian ini bertujuan untuk nmufikaﬂ dan menganalisis cara-car
vang digunakan Dh’.‘l} Diaid El‘mﬂimw poersanal branding-nya di
media sosial Em'ﬂndgqth.-.
1.4 Manfaat Penelitian
1.4.1 Manfaat Akademis

Berdasarkan adanya penelition ini, diharspkan penelitian: ini dupat
menambah referensi vang dapat dipergunakan oleh pencliti-penaliti selanjutnya
mcrwmm' branding sertn memberikan Kontribusi thmu MM ’a‘h:ll:h
1.4.2 Manfant Praktis

Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfast kepada
masynrakat luas mengenai pentingnya Personal branding bagi seorang individu dan
juga menjadikan penelitian ini berguna dalam memberikan saran kepada David
Brendi untuk Bﬂl m_w.m_m‘m.b}ﬁndhm—nya dan biza
meningkatkan tagi kualitas conrent-content dalam media sosial Youtube Gadgetln.

1.5 Sistematika Bab

Berikut ini adalah sistematika dalam penulisan bab ataw urutan bahasan di
dalam karya tulis ilmiah yang dapat dijelaskan sebagai berikut :

BAB I PENDAHULUAN: berisikan fentang latar belakang penelitian,
rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian yang dipandang dan sem
akademis mauopun dari segi praktis. dan berisikan juga mengenai sistematika
penulisan bab.



BAB II TINJAUAN PUSTAKA: berisikan tentang pemaparan mengenai
definisi data yang diperiukan pada penelitian ini, mengenai landasan teori yang
digunakan, penelitian terdahulu yang relevan dengan topik penelitian, dan kerangka
penelitian vaitu delapon konsep pembentukan personal branding oleh Peter
Montoya, akan memaparkan secara mendalam mengenai hal-hal apa saja yang
mhﬂhlkpermuﬁfﬁrmdiﬂga

in mengenai metode
data, teknik analisis
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