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INTISARI 

Content creator di media sosial belum memaksimalkan potensi personal branding, 

mengakibatkan penurunan popularitas dan citra diri mereka. Penelitian ini 

menyoroti upaya David Brendi dalam membangun personal branding di YouTube 

GadgetIn dengan tujuan mengidentifikasi dan menganalisis strategi yang 

digunakan. Metode penelitian menggunakan analisis visual Gillian Rose dengan 

pendekatan deskriptif kualitatif, mengacu pada teori 8 hukum pembentukan 

personal branding oleh Peter Montoya dan teori New Media oleh Pierre Levy. 

Dalam analisis data dari 11 video di channel YouTube GadgetIn, David Brendi 

membangun personal branding dengan gaya datar, kaku, atau garing dalam 

membahas produk gadget. Gaya tersebut berhasil menciptakan reaksi dari 

penonton, membuat channel GadgetIn menjadi channel urutan teratas di Indonesia 

dengan tema teknologi. Prinsip David Brendi selalu mengedepankan 

objektivitasnya yang menjadi fokus utama dalam membangun personal branding 

dan mendapatkan kepercayaan penonton di channel YouTube GadgetIn. David 

Brendi juga menghadirkan inovasi dalam kontennya, seperti mereview barang-

barang aneh dan berkolaborasi dengan artis ternama untuk meningkatkan personal 

branding. Meskipun memiliki kekurangan dalam menciptakan suasana menarik 

saat membahas gadget, David mampu memberikan solusi dan hiburan unik melalui 

ekspresi datar dan kaku yang terlihat dalam videonya. Hal ini terbukti dari 

banyaknya konten meme  yang dibuat oleh penggemarnya yang tersebar di media 

online, dimana ekspresi polos dan datarnya dianggap lucu dan menjadi bahan 

meme. Secara tidak langsung semua faktor tersebut membangun kepercayaan 

publik dan personal branding David Brendi di media sosial YouTube GadgetIn. 

Kata kunci : media sosial, personal branding, youtube, deskriptif kualitatif, 

kreator konten. 
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ABSTRACT 

Content creator in social media has not maximized its potential personal branding, 

resulting in a decline in their popularity and self-image. This research highlights 

David Brandy's efforts in building personal branding on YouTube GadgetIn for the 

purpose of identifying and analyzing the strategies used. The research method uses 

Gillian Rose's visual analysis with a qualitative descriptive approach, referring to 

the theory of the 8 laws of formation personal branding by Peter Montoya and 

theory New Media by Pierre Levy. In the analysis of data from 11 videos in channel 

YouTube GadgetIn, David Brandy builds personal branding in a flat, stiff, or crisp 

style in discussing the product gadget. The style succeeded in creating a reaction 

from the audience, making channel GadgetIn be channel top order at Indonesia 

with a technology theme. The principle of David Brandy is to always prioritize 

objectivity which is the main focus in building personal branding and earn the 

audience's trust in channel YouTube GadgetIn. David Brandy also presents 

innovation in his content, like review wacky items and collaborate with top artists 

to improve personal branding. Although it has drawbacks in creating an interesting 

atmosphere when discussing gadget, David is able to provide unique solutions and 

entertainment through the flat and stiff expressions seen in his videos. This is 

evident from the amount of content meme  made by fans who are spread in online 

media, where their plain and flat expressions are considered funny and become 

material meme. Indirectly all of these factors build public trust and personal 

branding David Brandy on social media YouTube GadgetIn. 

Keywords : social media,personal branding, youtube, qualitative descriptive, 

content creator. 

 

 

 

 

 

 


