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kampungnya dia berpisah dari rehatnya dan mengasingkan diri dari negrinya. 
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Imam Syafi’I 
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INTISARI 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui strategi Komunikasi Pemasaran 

seperti apa yang dilakukan oleh Radio Geronimo FM Yogyakarta dalam 

meningkatkan minat pendengar dan pengiklan. Metode penelitian menggunakan 

jenis deskriptif kualitatif dengan paradigma konstruktivisme. Objek penelitian ini 

merupakan salah satu radio lokal Yogyakarta yang Bernama Geronimo FM. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Komunikasi Pemasaran Radio Gironimo FM 

Yogyakarta dalam meningkatkan minat pendengar yaitu melakukan Audience 

Focused dengan melakukan identifikasi pasar melihat masyarakat dengan 

mengikuti perkembangan jaman, proses segmentasi dengan mengelompokan 

berdasarkan tingkat kebutuhan masyarakat dan segmentasi pasar menjangkau 

berbagai usia. Targeting Radio dengan rentang usia 18 sampai dengan 40 tahun. 

Positioning dengan menggunakan slogan “Love Jogja and you”. Channel Centered 

yaitu dengan memberikan program-program yang menarik untuk pendengar 

Geronimo. Result Driven meliputi periklanan yaitu dengan menggunakan website, 

facebook, intagram, tiktok dan youtube. Pemasaran langsung dengan memberikan 

proposal kepada perusahaan untuk melakukan kerjasama atau dalam hal sponsor 

acara. Promosi penjualan kepada klien yang akan melakukan iklan atau kerjasama 

kepada Radio Geronimo dengan cara memberikan diskon khusus. Penjualan  

personal yaitu dengan mendatangi perusahaan-perusahaan, dinas, komunitas yang 

akan membuat acara dengan menawarkan untuk mengiklan di Radio Geronimo. 

Metode interactive marketing dengan melakukan pemasaan interaktive saat 

membawakan acara di radio Geronimo.  

 

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Radio Geronimo, Minat Pendengar 
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ABSTRACT 

The expected objective of this research is to find out what kind of Marketing 

Communication strategy is carried out by Radio Gironimo FM Yogyakarta in 

increasing listener interest and advertiser. The research method uses a qualitative 

descriptive type with a constructivism paradigm. The object of this research is a 

local Yogyakarta radio named Geronimo FM.The results of the study show that 

Marketing Communication of Radio Gironimo FM Yogyakarta in increasing 

listener interest is conducting Audience Focused by identifying the market looking 

at society by keeping up with the times, segmentation process by grouping based 

on the level of community needs and market segmentation reaching various ages. 

Targeting Radio with an age range of 18 to 40 years. Positioning by using the slogan 

"Love Jogja and You". Channel Centered, namely by providing interesting 

programs for Geronimo listeners. Result Driven includes advertising, namely by 

using websites, Facebook, Instagram, TikTok and YouTube. Direct marketing by 

providing proposals to companies to collaborate or in the case of sponsoring events. 

Sales promotion to clients who will advertise or collaborate with Radio Geronimo 

by giving special discounts. Personal selling, namely by visiting companies, 

agencies, communities that will make events by offering to advertise on Radio 

Geronimo. The interactive marketing method is by doing interactive marketing 

when presenting a program on Geronimo radio. 

 

Keywords: Marketing Communication, Geronimo Radio, Listener Interest 
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