BAB1
FENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Sektor pariwisata merupakan salah satu industri jasa terbesar saat ini
i ekonomi global. Berbagai macam

menggabungkan image, audio. animasi, teks dan gambar yang disebut
sebagai multimedia. Dengan adanya ilmu multimedia sebagai alat untuk
menikmati gambar bergerak dan juga sarano media atau alat bantu untuk
melakukan editing film atau video seperti pembuatan film documenter. film



ftv. promosi maupun klan. Dan di era sekarang ini banyak sekali teknik-
teknik untuk membuat video sebagai penambah daya tarik.

Berdasarkan hal tersebut penulis Menggunakan sebuah video untuk
memperkenalkan Wisata Kota Yogyakarta dengan mengimplentasikan

Berdasarkan mumusan masalah  diatas.  ontuk  memfokuskan

pembahasan dalam hal ini penulis membatasi permasalahan pada:



. Menggunakan beberapa tempat wisata Yogyakarta vakni Tugu
Yogyakarta. Malioboro, Taman Sart, Gumuk Pasir dan Pantai Cemara

Sewu,
2. Video iklan ini mengimplementasikon 4 teknik vokni masking

1.5 Manfaat Penelltlan
Manfaat yang ingin dicapai dari penelitian ini adalsh sebagai berikut :



l. Menerapkan dan berbagi ilmu yang di dapat di bangku kuliah dan
mengerti tentang iklan dan publikasi menggunakan video.

I

Bagi penulis. penulis mendapatkan pengalaman dari proses peng-
implementasian 3 teknik yakni masking transition, fime remapping dan
?Imefnpﬁepﬂdﬂ?thﬂ Tklan Wi f_ W Yﬂml'ﬂkll‘m.

skripsi ini, maka
diperfukan dats — data dan informasi vang cukup mengenai
permasalahan vang akan dibahas agar sesuai dengan tujuan yang
akan dicapai.

A, Metode Ohservasi



Observasi dilakukan dengan cara penulis melakukan
pengamatan terhadap video-video yang menerapkan teknik
masking transition, timc remapping dan Timelapse sebagal
referensi dan pengumpulan data dengan  carn melakukan

hadap objek vang nkan di teliti serta

langkah produksi, seperti perancangan dan shoting. Selanjutnya
untuk tahap pasca produksi yang dilakukan adalah editing, tracking,
compositing, serta rendering jika hasil sudah sesuai yang
diharapkan.



1.0.5  Implementasi
Merupakan tahap akhir dimana video klan wisata kota
Yogyakarts yang telah dibust akan ditayangkan pada Instagram
{(IGTV) @wisatadiyogyakarta

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menguraikan tentang pembuatan video promosi dengan Adobe
Premiere Pro serta perancingan video,

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN



Bab ini menjelaskan tentang hasil dan pengujian video promesi serta
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