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ABSTRAK 

 

Iklan layanan masyarakat berperan sangat penting dalam menyampaikan 

pesan kepada masyarakat tentang bahaya memakai dan kecanduan narkoba. Dalam 

proses produksi iklan tersebut, editor berperan penting dalam memastikan 

efektifitas dan keberhasilan pesan yang disampaikan kepada publik. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pentingnya iklan layanan 

masyarakat dalam menanggulangi penggunaan narkoba dan bagaimana peran editor 

dalam membantu menciptakan iklan layanan masyarakat yang efektif, memberikan 

informasi yang berharga, dan mendorong perubahan perilaku yang positif di 

masyarakat. Teori yang digunakan dalam iklan layanan masyarakat ini yaitu teori 

psikologi persepsi, dimana teori ini dapat diaplikasikan kepada unit desain visual 

sederhana seperti gambar, poster, lukisan, atau bidang kerja desain yang terbatas. 

Hal ini dapat dibandingkan dengan informasi visual yang lebih kompleks, yaitu 

desain media visual yang ditujukan kepada pengamat tertentu, seperti pada produk 

buku, majalah, surat kabar, animasi, film, dan sebagainya. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa peran editor sangat penting dalam mengoptimalkan iklan 

layanan masyarakat tentang narkoba ini. Khususnya membantu menyampaikan 

pesan secara efektif dan mempengaruhi masyarakat untuk menghindari narkoba. 

Dan berkat keterampilan editingnya, editor memainkan peran penting dalam 

menangani masalah narkoba dengan menyampaikan pesan yang bermakna kepada 

masyarakat.  

 

Kata Kunci: Iklan Layanan Masyarakat, Editor, Narkoba 
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ABSTRACT 

Public service advertisements play a very important role in conveying 

messages to the public about the dangers of drug use and addiction. In the ad 

production process, the editor plays an important role in ensuring the effectiveness 

and success of the message conveyed to the public. The purpose of this study is to 

find out how important public service announcements are in tackling drug use and 

what is the role of editors in helping create effective public service announcements, 

providing valuable information, and encouraging positive behavior changes in 

society. The theory used in this public service advertisement is the theory of 

psychological perception, where this theory can be applied to simple visual design 

units such as pictures, posters, paintings, or limited areas of design work. This can 

be compared with more complex visual information, namely visual media designs 

aimed at certain observers, such as books, magazines, newspapers, animation, 

films, and so on. The results of the study show that the role of the editor is very 

important in optimizing this public service advertisement about drugs. Especially 

helping convey messages effectively and influencing people to stay away from 

drugs. And thanks to their editing skills, editors play an important role in tackling 

drug problems by conveying meaningful messages to society
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