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ABSTRAK 

Penelitian ini berfokus pada strategi program director program talkshow 

“TalkCation” dalam upaya mempertahankan aspek kreatif dan mempertahankan 

citra merek (brand image) sebagai tontonan anak muda yang edukatif dan inovatif. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui langkah-langkah yang diambil 

program director dalam pengawasan aspek kreatif dan juga mengatur bagaimana 

program TalkCation berjalan.   

Peneliti menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan peneliti sebagai 

instrument utama penelitian, data dan informasi yang diperoleh dari narasumber 

dan didukung juga dengan dokumen sesuai penelitian lapangan.  

Metode pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, observasi, dan studi 

dokumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi yang diambil oleh program 

director sangat berpengaruh dalam pelaksanaan program acara karena 

keterlibatannya dalam pengambilan keputusan. Pengambilan keputusan tersebut 

didasarkan pada empat tahapan proses berpikir kreatif menurut teori Wallas yaitu 

persiapan (preparation), inkubasi (incubation), iluminasi (illumination), dan 

verifikasi (verification). Empat tahapan ini bersangkutan pada proses produksi 

program acara TalkCation meliputi pencarian ide kreatif dalam tahap pra-produksi, 

eksekusi ide dalam proses produksi, dan quality control dalam proses pasca 

produksi. 

 

Kata Kunci: Direktur Program, Kreatif, Program Talkshow, Aspek Kreatif 

 

 

  



xiii 

 

ABSTRACT 

This research is focused on the strategy of the program director of the 

“TalkCation” talkshow program in order to maintain the creative aspect and brand 

image as an educative and innovative spectacle for young people. The purpose of 

this research is to find out the steps taken by the program director in supervising 

the creative aspects and also to regulate how the TalkCation program runs. 

This study uses descriptive-qualitative methods with researchers as the main 

research instrument, data and information obtained from informants and supported 

by documents according to field research. 

Data collection methods used are interviews, observation, and document study. 

The results of the research show that the strategy taken by the program director is 

very influential in the implementation of the program because it is involved in 

decision making. The decision making is based on the four stages of the creative 

thinking process according to Wallas' theory, namely preparation, incubation, 

illumination and verification. These four stages are related to the production 

process of the TalkCation program including searching for creative ideas in the 

pre-production stage, executing ideas in the production process, and quality 

control in the post-production process. 
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