BAB Y

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian vang dilakukan peneliti dengan wawancara dan
mengobservasi sosial media Ovis Salon. Diketahui bahwa Ovis Salon
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5.2 Saran
a, Manfaat Teoritis
Diharapkan melalui penelitian ini dapat menambah referensi dan ilmu
pengetahuan yang berkaitan dengan strategi promosi ateu pemasaran bagi
b. Manfust Akadermis
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