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L.1. Latar Belakang
Perkembangan zaman mempengaruhi duma bisnis, maka dari itu

sekarang banyvak ditemui perusahaan mulai bersaing dalam mengenalkon
produk maupun jasanva kepada parn awdens dengan tujuan  umiuk
menyampaikan pesan persuasif ylng afektif. Kegintan viswal branding
berperan penting dalam m Tangsangan serfa sensasi karena
Uidslamanya terdapst hubung

mmmymmmﬂmtpm dalam Ramawﬁﬂml.estaﬂ 2018).
Dallam era digital seperti seksrang, visual brainding Semakin penting karena
sudiens sangat dipengaruhi oleh apa yﬁqmﬁ !Mrd.l media sosial,
m dan iklan. Visual branding yang Iﬂi‘:ﬂk ﬂ“ m;ﬂl merek
‘menjadi mudah diingat dan membedakunnya dari merek-merek luif yang
- SEjenis. Selain itw, viswal bronding yang kuat dnn terencana &npm
‘memberikan kesan profesional dim kepercayuan kepada audiens,

Salah satu contoh kegintan visual bmndmg dl ludnrlesm iitalb Sektor

: paﬁhﬂ: Indonesia "Wonderful Indonesia” kum  [Hir wm nasional
Indonesia yang diluncurkan oleh Kementerian m an Ekonomi
Kmtif_ Kampanye ini menggunakan visual b];mﬁug,pmg uat dan menarik.
'w hﬁmmm pmmmrmuinhmpﬂhh keindahan
Mmflﬂh dan keramahan Indonesia, Visual branding ini tefah
membantu meningkatkan popularitas pariwisata Indonesia di mata dunia
(kemenparekraf goid). Hal ini dupat &Ihl melalul  instagram
@@wondefulindonesia dimana dldalamnya n"iil.'-l:ij-'luguhkun postingan yang
menggambarkan keindahan alam yang ada di Indonesia,




Dari peristiwa tersebut maka visual hrandirg berperan penting dalam
membedakan merek dan menciptakan kezan profesional serts menumbuhkan
rasa percaya di benak auidiens. Viswa! branding yang kuat dan konsisten
dapat membantu merek dalam membangun eitra merek.
Visul bronding ialah pengaruh yang diakibatkan oleh suatu bentuk
visual untuk mendifferensiasikan sebuah brand { Budiman dalam Intan, 2019),
Mendifferensiasikan brand ialah membedakan brand tersebul dan brand
kompetitor, m dam}lﬁﬂhﬁ-dﬁl.m_mcmnjul dibanding yang
lain dan’ paling diingat oleh audiensinys (tingkat feminding-nya tinggi).
Prases Vil m;adﬁﬁkiﬂmuﬁkm SEMMZM sebuah brand
(Imém mmggth#ﬂn'_‘ﬁhﬂ-émnu visual ahmmnﬁma] (MeQuarrie
“dan Philip dalam Diwi dun Wirawan, 2020, Dalam thrdjng menghkaji
- sebuah wacana yang terpendam dibalik proses dalam pembuatan konsep yang
w?uda visual hasil akhir. Menurot Budiman dnlmimm{mlﬁ-mmu
-Mmdmg memiliki tiga pondasi utnma berupa Emﬂfmk,]np}'yung
bisa berbentuk visunl, susuman huraf atou keduanya, "m\":mﬁ -fgmluk
l:{tqumi}. dan selanuinya ialah komposisi dari semun elemen yang menjad:
 penyusunnya.

Visua! branding pada okun Instagram mﬁrqjlﬁ-wh cam Hgma.nmnn
penggunasn elemen visual yang menarik sertn ferencana terkait postingan
ﬁ aﬂnﬂ'ﬂ. akun instagram. Instagram mﬁﬁnlﬁjﬂn media sosial
mwmmmimbﬂ:ﬂmhardm video yang
menark. Persamgan di Instagram yang wm serta sulitnya untuk
membedakan merck dari yang lain, maka diperfukan juga tampilan visual
yang menarik serta tepat sasaran untuk membangun visual Aramding. Dengan
demikian maka audiens akan lebih mudah mengingat dan bisa membedakan
merek di antara banyak akun instagram vang lain.
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Instagram merupakan sosial media yang yang berguna untuk berbagai
konten gambar dan video. dimana konten gambar dapat menjadi upaya dalam
membangun  viswa! branding. Salsh satu contohnyz pada  instagram
{@ealkcation. Instagram sekarang sedang digandrungi oleh anak muda.
Terbukti jugs dalam laman website Wearesocial (wearesocial.com), sebuah
world agency yang menyajikan data per tahun mengenai pengguna interneat
dan sosial media. Sebagai benkut:

Gambar 1.] Prensetase platform media sosial yang digunakan di Indonesia

{Swmber : hime: deareponal com epene digi]- 30008 ukn e P oo neee)

Menyebutkan bahwa pada Januan 2023, terbukti terdapat 167.0 Juta
Jiwa pengouna aktif sosial media, Aplikasi Instagram di Indonesia menduduki
posisi kedua dengan jumiah pengouna Instagram di tabun 2023 sebesar 89,15
juta jiwa instagram mengambil sebesar 41 2% popilasi jiwa yang berumur 13
tahun keatas, hal int tentunya sangat menggiurkan bag sebuah program untuk
membangun viswal branding seria mempromosikan progromnya melalui

platform media sosial Instagram tersebut



TalkCation merupakan program falkshow edukasi bagi masyarakat,
dan terkhusps untuk mahasiswa ilmu komuonikasi Universitas Amikom
Yogyakarts. Program ini dikemas dengan cara santal agar mudah dipahami,
dengan tetap mengutamakan informasi yang disampaiakn. TalkCation
berusaha untuk mengahadirkan parssumber yang ahli di bidangnya dengan
mengangkat m tema Miﬂuﬂu_ Jlu.ﬂ.’hng trend di masyarakat.
Program imi ﬁiﬂlﬂljlk, w untuk melihnt m permasalahan tidak
hanya dan slsp'ml‘llpimﬂm sudut pandang skademisi atau ahlimyn.
TalkCation mw&ﬂmnel RBTV ﬁwm UMF. di setiap hari
Rabu, pukul 09. 30 WIB

TalkCation disetiap tahunnya mengubah skemia wama pada postingan

instagramnya yang diswali dengan warna biru, lanjut ditahun berikutnya
wumalﬁm gelop dan warna putih, lolu di tnhun ketiga mulm bﬂx\mmlal
¥ dari warns Biru, Orange, dan putih, dengan tipe postingan
mﬂ’wyﬁng seakan akan berbentuk seperti Puzzle, TalkCation dalam tiga
tahun tetap mempertahankan dalam mengaplikasian wamns dingin  yang
dominon dengan menggunakan warmna biru, dan orange dalam upaya
membangun  viswal brasding.  Ditahun m;- i TTﬁmﬂn mulai
ﬁmdﬂm wm hhl kuis M-ﬂtm postingan uczpan
peringatan han besar nasional, hal ini m'ﬂh‘h TalkCation sebagai
upaya membentuk viswad hranding. Maks diri itu peneliti menjadikan
peristiwa tersebut sehagai titik awal penelitian ini dilakukan, Dengan adanya
pembaharuan konten yang divpload oleh tim internal TalkCation peneliti

tertarik untuk meneliti strategi dalam menciptakan komten postingan
instagram lalu peneliti akan mengaitkan dengan teori viswad branding, disini
peneliti akan menganalis konten dan TalkCation apakah sudah sesuai dengan
teori visual tranding marty neumeir vang meliputi Differensiasi. Kolaborasi,
Inowasi, Validasi, dan Mengolah brand.
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Gambar | .2 Postingan @italkeation 2020

{Sumber Dokomen Menclitiy

Gambar 1.3 Postingan (@ ealkoation 202 |
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Gambar 1.4 Postingan @ ralkeation 02
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Dengon  demikian, penulis tertarik menganalisa kegiatan wisual
branding yeng dilakukan oleh TalkCation lebih lanjut dengan satu
pertanyaan umum, yaitu “Bagaimana strategi visual branding yang dilakukan
TalkCation?" pertanyaan ini dijadiken sebagmi rumusan masalah oleh
peneliti. Sehingga jawaban dari pertanysannya nanti akan didapatkan dari
proses menganalisa visual Brandimg TalkCotion yang dilakukan melalui
m,ulmﬁr - l Ry




1.4. Manfaat Penelitian

Dalam penelitian ini. peneliti berharap dapat memberikan manfaat
dapat terbagi menjadi dua. yaitu manfast secara akademis dan manfaat secara




	Intership Skripsi Full Text - Rafiq Al Aziz_012.pdf (p.1)
	Intership Skripsi Full Text - Rafiq Al Aziz_013.pdf (p.2)
	Intership Skripsi Full Text - Rafiq Al Aziz_014.pdf (p.3)
	Intership Skripsi Full Text - Rafiq Al Aziz_015.pdf (p.4)
	Intership Skripsi Full Text - Rafiq Al Aziz_016.pdf (p.5)
	Intership Skripsi Full Text - Rafiq Al Aziz_017.pdf (p.6)
	Intership Skripsi Full Text - Rafiq Al Aziz_018.pdf (p.7)

