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1.1 Latar Belakang

Periklanan merupakan hal yang penting bagi perusabaan untuk
memasarkan produk atau jasa mereka kepada khalayak ramai. Dalam
membangun sebush bisnis pﬁh‘mm penerapan strategi pemasaran
yang diterapkan. salah M;Iﬂjl m iklan. Dimana dalam strategi
pﬂlmm iklan mi dapat memperluss jungkouan dari sebuah barang atau
jasa yang dipasarkan. Iklan bertujuan sehagai upava untuk mendorong
kemgimgan dan kebutuhan konsumen untuk menggunakan produk atou jasa
\dan pengiklan. Di dalam ikian terdupat smIMMI yang berisi
informasi  produk maupun jasa dari produsen keps '--_-!-hqsumﬂl!
\(Lukitaningsih Ambar,2013:117).

Pada dasamya, periklanan menipakan bagian dari kehidupan industri
modem dan hanya lerdapat di megarn maju atau megama dengan
. perkembangan ekonomi yong pesat. Indonesia merupakan salah satu negara
dengan pertumbuhan ekonomi yang cukup pénh Hﬂ. i ferlthat dari
banyaknya perusahasn asing maupun dummﬁ M herlomba-lomba
‘memasarkan produknya, dan periklanan memupakan salah satu strategi
mmﬁm oleh baw:mn Indonesia. Tugas
periklanan ﬁhmﬂnlﬂh memperkuat kebutuhan dan keinginan
konsumen untuk memuaskan produk wﬁuh 2027y,

Adanya pmlkhmtt tlﬂmm dqut ‘membentuk pembeda suatu
produk dengan produk lainnya yang disebut brand (merek). Apabila kita
menggunakan frand (merek) sebapai pembeds swatu produk, maka
perumusan dan pemosisian sebuah brand (merek) merupakan sebuah
tahapan penting bagi perusshasn. Nilai penting dari suatu merek pada
prinsipnya adalah terwujudnya Brand owareness (kesadaran merek) yang
merupakan sisi kompentensi bagi perusahaan karena kekuatan sebuah
merek adalah sebush pambaran situasi dan kondisi dimuna konsumen




merasa sangat mengenal dan memahami produk, baik itu dari sisi kualitas
atau ciri yang dimiliki oleh perusahaan di antara merek yang ada dan
berbeda dengan merek lainnya dan stau ditawarkan di pasar. Brand
agwareness merupakon alat ukur tambahan yang ada pada konsumen
mengenai produk perusahaan dengan detail tertentu {simbol. suara, gambar,
dan lain-lain} dalam melakukan pembelian. Kesadaran merek (frand
awareness)  berperan  dalam: mempengaruhi  keputusan - pembelian
konsumen. Konstimen akan lebih memilili -suatu produk vang lebih
d:kenilhijl ata dikefahuinya, dibandingkan dengan membeli suatu produk
yangbehum mmﬂmm sekali. Untuk menimbulkan kesadaran
‘merek pada oi lﬁﬁll.tuh.h’m suatu smmﬁie.ﬂuu hal-hal yang dapat
mETangemmg muuulﬁj. kesadaran merek tersebut. Melahui iklan tersebut
dan ferciptanya pembeda tersebut dapat memunculkan unfuk melakukan
M yang dilakukan perusahaan (Payapo dan Saﬂhﬂmm -
Tklan | memiliki efek positif dalam membangun brand ansreness
Iuh&ggmduk Tugas periklanan adalsh menyebarkan mnformasi fentang
]mﬁ'mn*nn suatu produk, ide, atan lavanan. Keonsumen belajar tentang
keberadnan suate produk stae layanan melal[ﬁm Di sisi lain, iklan
.-ndaju.h sorana membujuk kensumen untok mqmbd}«utﬂn menggunakan
hnmﬁm.ﬁnﬂnﬁﬂdn dengan 'huﬁhﬂ{m kabar, iklan tidak
hnqamnmdim informasi Ienungmm atau jasa, tetupi juga
memiliki’ &ampa.k dan "persuasi' sehingga orang me
dan kemudian mmm l'n'ﬂ;l.m mﬁm’lm meningkatkan brand
awareness di benak konsumen :Sutnrsu d|1n H;mdntu, 2022).
Setiap merek tentu saja berlomba-lomba untuk menghasilkan iklan atau
kompanye yang menarik untuk menarik perhatian publik. Disebutkan
bahwa ada duas media yang dapst digunakan untuk iklan. [klan overfoad

ainya. memilihnya,

masdia atau “ahove-the-fine” yang muncul di media elektronik, cetak, dan
luar ruang. Kedua, media lini bawah terdin dari media lain selain media hini
atas, seperti kalender, pameran, dan lain-lain. Tklon memiliki peranan yang



penting dalam bidang pemasaran. Suhandong (2005) menyatakan iklan
sebagai salah satu jenis teknik komunikasi masss dengan membayar roang
atau waktu untuk menyiarkan informasi tentang barang dan jasa yang
ditawarkan oleh si pemasang iklan. lklan bisa ditampilkan dalam berbaga
media digital konvensional seperti TV, koran, majalah, dan radio. Selain
melalui digital konvensional iklan juga bisa ditampilkan melalul medis baru
atuu media sosial seperti Youtube, Fieebook, Twitter, Instagram. dan
aplikasi mﬁ.’l{lmni laingiya. Penempatan iklan dalam media yang tepat
akan membiat iklup menjudi efektif. Sckarang ini banyak pengusaha yang
melakukan pemasangan iklan secara onfine. (Ferdy of al, 2020).
hulngmmm salsh satu media qu:l!ikm media sosial yang
- memungkinkan penggunanya mengunggah dan membagikan foto dan video
‘kepada publik. Instagram merupakan salah mnﬂnﬁm populer
i masyarakat. Dikutip dari laman Dataindonesiaid jumlah pengguna
instagram di indonesia per September 2018-Apnil 2023 mencapai 109,33
 juta pengguna jumlah ini hampir setengahnya jumlah penduduk di indonesia
tahun 2021 vakni berjumlah 273, 8 juta jrwa. Hal ini membuat Instagram
menjadi media yang banyak digunakan para pebisnis unfuk mem-
promosikan barang dan jasanya baik dalam bmummpmm
Tklan viden, merup,ukanjams media mmgpmkm kombinasi antara
visual h#ﬁ, vANg menggur ||:I=-1ch mhjl—ﬁtmhuat video
:Wmmw}uk musyurakat tertarik pada suatu produk
alau jasa. ‘hfcnggmmkm media video wﬂm sudah ada sejak awal
perkembangan tmmmw sekarang ini yang membuatnya
berbeda adalah medianya {Dh\m dan ‘Nlu.tfcbla.mmng. 2019,
Banyak sekali jemis produk dan jasa yang ditawarkan di instagram salah
satunya adalsh produk foshion. Melalui instagram para pebisnis dupat

melakukan kampanye digital sebagai cara unfuk mempengaruhi pandangan
calon konsumen mengenai image suatu produk. Dikutip dar Alan kelk
dalam artikel Epiprodux.com menjelaskan bagaimana brand Louis-Vuitton
(LV) menggunakan kampanye nilai inti dan kampanye L fevitation au



Vayvage melabwi iklan digital dengan konsep menampilkan tokoh
selebritis/fnfluencer untuk mewujudkan nilai-nitai pada merek dan juga
mengunakan serangkaian iklan yang memukau secara visual yang mengajak
audiens uniuk mulai mengmunakan LV. Iklan ini bensi setimg yang
menampilkan hubungan antara kemewahan dan perjalanan. Fashion sangat
erat kailannya dengan kehidupan masyarakat di selurub dunia, karena
seseorang tidak lepas dari mmhﬂﬂ:lm dan aksesoris yang menunjang
penampilan sesuai-dengan’ selem fashion m—masmg Fashien bukan
hanya tenfang pakaian atau aksesoris yang beronientnsi pada merek, tetapi
Jashion ndalah tentang pakaian don aksesons yang mlnlhhng penampilan,
yang juga 'Eml hﬂ:pﬁ dari merek (Me : ., Sendra, Sulatr,
53:2021). Salah" satu’ perusahasn yang w produk. fashion
mielalii iklan video yaitu Vsymbol. Vsymbo! merupakan salabisatu #rand
Sfiashion lokal dari Bandung, Indonesia yang menjial berbagai macam
produk tas.

Berdasarkan hasil diskusi bersama awner Vsymbol yang menyebutkan
bahwa kotcn iklan pada Vsymbol menggunakaa konsep casualalsu gaya
berpakaian santai dengan target pasar didominasi eleh anak muda yang
berpakaian dengan gaya sireciwear, atan mnnﬁﬂ.{l}mniiﬂm.‘ﬂn.mmm-

‘adalah gaya pakaian yang mengandalkan potongan kasual dan nyaman
seperti jeans, kemej, top dan st ke, gaya nf bermul dars e hip
hlpm berasal dari New York dan Susfers California. Beberapa elemen
beperﬁ pﬁkmnnulahmgn. punk, skateboard dan fshion jalanan Jepang juga
memengaruhi gaya i‘ni., Eﬂm itu, "nrt.gnﬂ:ul }'ugn menggunakan tema
monokrom, yaitu warns hl!ﬂm. pu!'.lh atau abu-abu,

Dari data yang dikutip melalui laman instagram Vsymbol yang dinkses

pada bulan Mei 2023 menunjukkan babwa Vsymbol memiliki engamgement
yang cukup tingg. Terdapat 82,2 nbu pengguna yang mengikuti,
menjangkau sekitar 268 nbu pengpuna dan lebih dan 100 ribu impresi dan
video iklan yang terdapat di fitur reeds instagram. Untuk mempertahankan
dan meningkatkan lagi pencapaian ini, perlu adanyn peran frand awareness



yang dimuat dalam strategi digital marketing agar Vsymbol dapat
menjangkau khalayak lebih luas dan menjadi fop of mind di benak audiens.
Padaz pembuatan tklan video untuk kebutuhan digital marketing terdapat
peran penting content creator. Content creator berarti pembuat konten,
merupakan orang vang membuat ide dan memprosesnya menjadi suatu
karya baik tulisan, foto maupun video di media digital dengan tujuan
menghibur. mengadulmst staupun mmrumsaknn sesuaty.  Dalam
pembuatan iklan Yideo, comfent creator baﬁqnggung jawah pada semua
tabap . ViESTESR S guat (R terikat pad pesar
menengah kebawah namun juga berusaha meq]rm pasar menengsh ke
atas Untuk barapan ftersebut dicapai, penulis snba,gaf ‘eontent creatar
- melakukan diskosi dengan mitra memhahiﬂlﬂmﬁﬂﬁ“hﬂep wujud karva
-audio visual yang akan ditampilkan, Dari dlﬂﬁmw konsep
baru yaitu menggabungkan fashion semi formal dan kemewshans. Fashion
semi formal adalah gaya busana yang mendukung nilai pl:nhm yang dapat
(dikenakan pada acars formal maupun mformal. Paksian semi formal
‘meemiliki motif dan desain yang lebih bervariasi (Agustina, Rahmawaty dick.
2022). Dalam pengertion sederhana, semi Funﬁﬂﬁﬁnpﬂﬁntnﬂnya .
pakaian yang sedikit langkah di bawah formal. Setelan semi formal dapat
- mencakup berbagai macam celana kain panjang, gaun, rok, dan blus, dan
MWMWmmmm formal ini berbeda
Whﬁp?&yﬂﬁdm }mﬁzﬁdﬁuum envear dengan tema
casual dan monokrom. Konsep i bertujuan
awareness dan memperiuas uiu:u‘é‘tfmhﬂdlmyamkm Dengan kata fain,
konsep ini bertujuan untuk memug,kul jenis audicnce baru dan memberikan
pesan kepada audiens, bahwa produk dari Vsymbol khosusnya tas tidak

hanya dupat digunakan pada gaya strectwenr tapi juga dapat digunakan pada

| meningkatkan frand

stvle atau gaya vang mengusung konsep semi formal.

Konsep yang ditawarkan akan berfokus pada swareness audience
dengan menampilkan video fashion film dengan teknik five shet produk
bersama model wamta. Teknik five shot adalah teknik pengambilan gambar

(e



secara longsung. Konsep pada video ini bertujuan memberikan kesan
mewah dan elegan pada pemakainys. Produk tas vang dipilih adalah tas
edisi Visco Slinghag. tas edisi ini memiliki wamna sifver refective yakni
menantulkan cahaya yang dimana eocok dengan konsep. Selain itu, konsep
juga didukung dengm aksesoris seperti, anting, saifare, kalung dan gelang

iklan Vsymbol v,
bertujuan untuk meningkatkan framd awareness Vsymbol sebagai salah

sotu Arand fashion sireetwear yang juga dapat gunakan pada gaya semi-

formal.



1.4 Manfaat Pembuatan Karya
1.4.1 Manfaat Teoritls
Sebagai bahan referensi untuk penelitian selanjutnya, menjadi
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