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ABSTRAK 

 Periklanan merupakan hal yang sangat penting bagi perusahaan dalam 

memasarkan dan meningkatkan brand awareness suatu produk. Iklan bisa dimuat 

di berbagai media dan salah satu perusahaan yang menggunakan iklan di media 

sosial yaitu Vsymbol. Vsymbol merupakan perusahaan fashion asal Bandung yang 

menjual berbagai macam jenis produk khususnya tas. Pengguna produk Vsymbol 

saat ini didominasi oleh anak muda yang bergaya streetwear, yang mana hal ini 

menjadi alasan penulis berkolaborasi bersama Vsymbol untuk membuat video iklan 

menggunakan gaya baru yaitu visualisasi yang menampilkan gaya semi formal 

dengan tujuan mencoba mengenalkan audiens bahwa produk Vsymbol juga dapat 

digunakan dalam gaya semi formal. Untuk mewujudkan sebuah video iklan, penulis 

sebagai content creator menggunakan analisis social media marketing dan 

indikator brand awareness sebagai dasar membuat konsep serta melalui beberapa 

tahapan, yaitu membuat dan mempersiapkan konsep pada pra produksi, 

mengarahkan dan mengambil gambar pada produksi sampai memproses gambar 

menjadi satu kesatuan video pada pasca produksi.  

Kata Kunci: Brand Awareness, Sosial Media Marketing, Content Creator 
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ABSTRACT 

 Advertising is very important for companies in marketing and increasing 

brand awareness of a product. Advertisements can be loaded in various media and 

one of the companies that uses advertisements on social media is Vsymbol. Vsymbol 

is a fashion company from Bandung that sells various types of products, especially 

bags. Vsymbol product users are currently dominated by young people who are 

streetwear style, which is the reason the authors collaborate with Vsymbol to create 

video advertisements using a new style, namely visualization that displays a semi-

formal style with the aim of trying to introduce the audience that Vsymbol products 

can also be used in a semi-formal style. To realize an advertising video, the author 

as a content creator uses social media marketing analysis and brand awareness 

indicators as a basis for creating a concept and goes through several stages, 

namely creating and preparing concepts in pre-production, directing and taking 

pictures in production to processing the images into a single video unit in post-

production. 

Keywords: Brand Awareness, Sosial Media Marketing, Content Creator 

 

 

 

 

 

 

 

 


