BAB YV
KESIMPULAN
A, Keslmpulan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, peneliti menarik kesimpulan
bahwa frekuensi dan delapan konsep utama personal branding Wirn Nagara di
Instagram yang paling banyak terlihat adalah spesialisasi 21% dan kepribadian
20%, di lanjutkan dengan perbedaan 11% dan keteguhan | 1%, sementara ada
beberapa elemwl_.‘émg mmmwm kepemimpinon %a,
terlihat 9%, dan nama bk 9%.

‘Spesialisasi mm Wira Nagara adafah sebuah kemampuan
uﬂkmlnkukﬂﬁhﬂﬂfmmdy dan sajak yang digabungkan menjadi satu
.m ﬁlj:bdlkﬂn sebuah konten di akun meﬂ pada element
hpihdumk wira nagara memiliki sifat yang humeris dan kreatif yang selalu
ﬁmn disetinp unggahannya. Dilanjutkan denganmw_‘hﬁplm
perbedaan dan keteguhan, wirn nagern memliki perbedaan WWME
m}ﬁﬁjﬁu ia mampo mengapresiasikan sesutu dengan unik ﬁ:ﬁhﬂiﬁapnl
menarik seseorang uniuk menonton sebuah karva yang in buat. Wirs nagara
juge merupakan sosok yang teguh, keteguhan yang wira hangun mampu
‘dengan konsisten terhadap personal branding ynn,a!ﬁlm

Tiga elmn:m hmu):u. }mgmdenmg tidak" hﬂﬂyﬁlnh kepemimpinan,
ﬁm ﬁ 11 i dalam susti m&ﬂem}mm komedi
dmxﬁﬂmﬁmﬁ mmgn menikmati komedi yang berbobot wira
nagamhh seseorang vang harus dnu_]u. Element terlibat dari wira nagara yaitu
ia rajin dalam mﬂngupmm ﬁﬂmyu agar ia terus diingat
dan dikenal. Element terakhir yang cenderung kurang terlihat adalah nama baik
dimana wira nagara hanya teguh dalam visi dan misinya untuk menghibur para

pengikutnya.
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B. Saran
1. Saran Bagi Wira Nagara
Diharapkan Wira Nagara dapat mempertahonkan kualitasnya
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