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1.1 Latar Belakang
Media sosial merupakan sebush istilah yang menggambarkan bermacam-
macam teknologi yang digunakan untuk mengikat orang-orang ke dalam suatu
kolaborasi, saling bertukar informasi dan berinteraksi melalui isi pesan yang




Berdasarkan laporan We Are Social, jumlah pengouna aktif media sosial di
indonesia sebanyak 191 juta orang pada Januari 2022, Jumlah itu telah
meningkat 12.35% dibandingkan pado tahun sebelumnya yang sebanyak 170
juta orang. Melihat trennva, jumlah penggunn media sosial di Indonesia terus
meningkat setiap tahunnya. Walou demikian pertumbubannyas mengalami
fluktasi sejak 2014-2022.

Perkembangan media sosial begitu pesat, banyak sekali aplikasi-aplikasi
bermunculan dii‘media sosial] salah satunya yaitu Instagram. Instagram
merupakan salsh satu bentuk hasil dari kemajuan intemet dan tergolong salah
satugiedia Sosial-yang cukup digandrungi oleh khlavak miasa kini. Hal ini
dapat dibukiikan dengan meningkatnya instagram padi setiap tahunnys. Pada
April 2017, Instagram mengumumkan bahwa jumlah pengguna aktf telah
mencapai sckitar 800 juta akun, ini merupakan peningkstahdari tahun
sebelumnya ( Yusuf 2017 ),

Instagram pertama kali diluncurkan pada 6 Oktober 2010 lalu, Instagram
sendiri fahir dari sebuab perusshaan bernama Burbn, Ine, vang didirikan
Jangsung oleh, Kevin Sysirom sertn Mike Kringer. Ketika pertama kali
diluncurkan, Instagram hadir sebugai inovasi tem dalam jejaring sosial
berhasis foto don video, hingga Instagram pun :tqﬂtw sangat populer

- Semakin pe ' m sebagai apﬂmm’kbﬂﬁ!ﬁfﬂtu banyak
penggunanys M mmm wntuk memulai bisnis di platform tersebut.
:ﬁEpEﬂ.l “akun sosial bisnis yang mmrpmnmﬁliﬂpﬂiﬁlk melalui Instagramnya
(M Nisrina.2015 dalsm Karina, 2020). Skﬂl_#nng sostal media juga
merupakan layanan web ],r:mg mém.uugifi'nli;ﬂn'in'a;]"-v:idu untuk membuat profil

umum aisu semi umum dalam sistem yang lerbatas, menampilkan pengguna
lain yang berkaitan dengan mereka, dan melihat daftar koneksi yvang mereka
miliki atau dofiar yang dibuat oleh pengguna lain dalam sistem tersebut {Boyd
dan Ellison 2008 dalam Karina, 2020). Pada media sosial Instagram pengpuna
tidak hanya sekedar dapat menginim atau membagikan foto dan video namun
dengan meningkatnya pengguna Instagram, maka situs jejaring sosial ini tidak



lagi hanya digunakan untuk kepentingan pribadi saja terlebih lagi untuk akun
Instagram yang memiliki banvak pengikut ¢folfowers) dapat dimanfiatkan
sebagai media dalam membentuk personal branding {levansyah & Sadono
dalam Angraem et al., 2022},

Personal  branding merupakan  identitas pribadi  seseorang  dapat
menciptukan respon emosional orang lain terhadap kualitas dan nilai vang
dimiliki oleh individu tersebut (O"Brien.2007). Pendapat lain menyatakan
bahwa permnui-ﬁm;didalah persepsi, mm kesan seseorang terhadap
kita {Hood, Peter & ﬂ!bdi‘.m:l Hood bahkan menambahkan bahwa personal

hranding yang mmmm menggambarkan potensi, kualitas. dan nilai-
::ﬂhhst&l 1 Se0r g (Hood dalam mm..[}} Dengan personal
branding: individu ﬂhﬂ.l'l'!l‘.![‘ljﬂdJ orang vang mm oleh orang lain
ketika -_meka mencari atan membutuhkan potensi, kualitas atais. nilai-nilai
tertentu yang dimiliki oleh individu tersebut.

Personal branding merupakan sebuah proses membentuk  persepsi
asyarakat terhadap aspek-uspek yang dimiliki sescorang, diantaranya adalah
'keﬁiﬂ:ﬁh, hrrmmlmnn atau nifai-nilm dan bnﬂ,:umaun. semud ity dapat
‘menimbulkin persepsi vang positif terhadap ma_':" al yang ada dan pada
.Ii‘h]rn}rn dapat digunokan untuk alat pemasaran. Eﬁﬁﬂﬁt me lﬁli Tumewu
dalam buku personal Brund-lne, personal ﬁm—‘!ﬂ?ﬂ adalah citra. yang terkait
clenga el i, fetaliles Gaefestasi yan 3 dIDROESEE SR orangecara sengaja
atau tidak sengdja dmgm hﬂnmmrul: menampilkan identitas diri. Personal
branding dapat dlgl.mﬂl:.un oleh orang lain sehagai identitas untuk mengingat

seseorang.

Maroknya Instagram yang lebih digunakan sebagai media persomal
branding dibandingkan untuk berinteraksi dengan orang lain menjadikannya
fenomena baru dimana pergguna jejaring sosial Instagram tidak lagi
dimanfaatkan sehagai media komunikasi dan berbag karya visual, tetapi lebih
mengarah kepada pemanfaotan instagram sebagai media personal branding
yang efektif (Ramadhati, 2016), Seperti yang disebutkan dalam konsep
dramartugi karyn Erving Goffman bahwa individu akan berlomba-lomba



menampilkan dirinya sebatk mungkin. Goffman mengansumsikan bahwa ketika
orang-orang berinteraksi, mereka ingin menvajikan sustu gambaam diri yang
akan diterima orang lain. Upaya tersebut sebagai pengelola kesan (impression
management ), | Mulynna, 2006).

Bertambahnya pengguna Instagram di Indonesia, menjadikan tempaat bagi
setiap orang uniuk berlomba-lomba dalam membangun personal bramding nyu
sesuai dengan keahlian dan ketertarikan yang dimiliki. Banyak artis Instagram
yang kemudian muﬂfanlkm_mdh sosial untuk herbagai tujuan seperti
menmkkanm nlmw media sml'lﬂula.gmm sebagai media
promosi untk Lmhmh:y Tak terkecuali pads mereka yang di sebut
'm'frgﬂumw stz i Furgon et al., ZEM}'

dmflencer adalah. ﬂmnmg atau figure dolam madia osinl yang memiliki
jumlah pengikut yang banyak atau signifikan. Hﬂ].ﬂﬁmnmh,;ampmkan
dapat mempengarubi perilaku dari pengikutnya. Sederhananya influeucer
m:milihpmgmuh bag pengikutnya untuk melakukan sesuatu. Iy sehabnya
dalam memperkuat pemasaran dan promosi menggunakan media digital,

ew. Jjast influencer adalah salah satu s!mtr.:-gmw {Dan, 2019).
fgﬂuﬂmmrﬁlasa.nya adalah seseorang vang berpmM_ Hﬁbﬂr atau
seornng pwblic fzure yang memiliki jumiah pw p:ﬂllhm:t ribu hingga
Jutzan di media sosial dan mereka di anggap pa:ﬂin!duhm sebuah komunitas
lm

Banyak influescer di indonesia yang melskukan persona! branding untuk
memasarkan sebuah frond dan jugs memasarkan diri mereka sendiri agar selalu
dapat mempertahankan popularitasaya. Salah satu nya yaitu Wira Nagara. Wira
nagara merupakan salah satu influencer yang melakukan personal franding di

media sosial Instagram. Wira nagara mempunyai 732,631 folfowers yvang
mengikuti akun Instagramnya. Wira Nagara dikenal oleh remaja sebagai
influencer yang dikenal dengan pembawaan kontennya yang puitis seria
penyair yang handal karena setiap di minta untuk pembuatan konten apa saja
Wira selalu siap dengan puisi-puisi yang telah ada dilvar isi kepalanya. Wira
Nagara juga merupakan seorang Stend Up Comedy, dalam kegiatan Stund Up



nya Wira selalu melontarkan bait sajak dengan rayuan gombal yang sederhana,
don mengundang kelucuan. Selain itn Wira juga mampu membawakan puisi
yang berhubungan dengan kondisi anak muda yang sedang patah hati dan selalu
berhubungan dengan keadson sekitar, dalam puisinya ia mampu merangkum
kedalam sebuah komedi sehingga mudsh untuk diterima dikalangan anak muda
zaman sekarang,

Dalam kegistan bersosial media di Instagram Wirn Nagars memiliki
enegemeni r'arr:ﬂm"ijj'% ﬁmﬂllmm like 31.65] per postingan,
komentar rata-fata parpﬁmgﬁ; 23] sertn emegement rate per postingan
bei]gmluhﬂr‘l 832, Wira mﬁhhﬂnyak pengikul yang sangal antusias dan

ﬂmmmgg]lﬂmjbﬂﬁhrbmu yang nknui;'hﬂ:. Wirn selalu membuat
postingan yang diterima banyak khalayak anak muda ksrena konten disetiap
'Wﬂyﬂ selalu mengending tentang hubungen kehidupan ansk muda
.m ang

ﬂmem rate adaloh cara untuk mengukur interaks; }fmgdwﬂd:dnn
audiens terhadap sebuah konten di media sosial. biasanya digonakan dalam
digital marketing sebogai indikator itk mengukur kinerjn konten. Ada
hheugmmm untuk mengukur tingkat megrmma‘..m'ﬂmugﬁhm berapa
lama audiens membaca konten, menyukai konten, berkomentar, membagikan
Konten, atau melakukan tindakan sesusi dengan pumuh fall 10 action),
Hmhmww enegement rate adalah ukuran standar yang

glmdunﬂ:hm pemasaran ‘media sosial mmm:r performa konten di
plattorm media sosial, seperti Instagram. lnilﬂﬂﬂtﬂm yang berguna untuk
mengukur seberapa baik sustu konten disukai dan diterima oleh audiens.

Wira Setianagara atau yang sering akrab dipanggil Wira Nagara lahir di
Batang, Jawa Tengah, 2|1 November 1992 adalsh seorang pelawak tunggal
indonesia. Selain seorang influencer Wira juga merupakan salah satu kontestan
Stand Up Indonesia Kompas TV musim ke-5 (SUCH} tahun 2015, Selain
melawak dan juga infTuencer ternyatz ia juga sebagai seorang penulis buku. ada
dua buku yang sudah ia ciptakan wyaitu Distilasi Alkena dan Disforia
lnersia.Selain  Stand Up Comedv dan penulis buku, Wirn Magara juga



merupakan inffuencer yang menerima endors dari beberapa perusahaan, antar
lain seperti Jntexpress, Telkomsel, dan yang terbaru ada produk dari Guardian
yang baru saja in promosikan di media sosial instagramnya.

Dikutip dari Merdeka.com — Wira Nagara merupkan komeadion yang cukup
terkenal di indonesia. Pemilik nama lengkap Wira Satisnagora ini kerap
membawakan maten stand wp comedy, Wira mempunyai gaya yang puitis,
telapi tetap lucu. Hal tersebut menjadikan Wirs memiliki karakter dan warma
berbeda dalam diiniia stand up comedy. Pria berkelahiran Batang ini dikenal
sangat cerdis merangkai kata-kata romantis dan’ indah. Kompulan kata-kata
tersebut ditungkan kedatam bukunya Distilasi Alkena dan Disforia Inersia
‘yang sukses membuat pembaca terhibur. Tak heran, jika komedian ini digemari
oleh kawuls muda dan'selalu ditunggu karya barunya.

Dibidang vang sama juga terdapat influencer lnin yang sama antara lain ;

Fachei | 1 b g gl
Nama Followers Frcoement Rale
Wira Nagara T3263] 1357
Zarry Hendrik 163237 T.08%
1S Ktairen R0.442 0.00%
Suci Patia 3136 ' 371%

Dikutip dari halaman resmi Hopperhq. creigement rate adalah suatu metrk
standar yang dimanfaatkan dalam pemasaran media sosial dalam mengukur
performa pada suatu konten di platform media sosial, khususnya di Inviagram
dan juga facebook. Indikalor ini sungat pﬂnﬁngdipshnml dan dimengerti oleh
para influencer dan digital marketer untuk menilal keterlibatan audiens dengan
post yang sudah mereka publikasikan. Jiks suate konten bisa mendapatkan
banyak perhatian dari banyak fellewer, maka pengetahuan publik pada suatu
brand skan secara otomatis meningkat. Engagement rate juga bisa digunakan
schagai alat riset guna memahami keinginan audiens berdasarkan dengan

Jumiah interaksi mereka dengan beberapa atau suatu konten tertentu.



Zarry Hendrik adalah seorang komika dan pelawak yang cukup lerkenal di
indonesia, la juga pernah menjadi salah satu finalis Steed Up Indonesia tahun
2016, Selain terkenal sebagai seorang komika, Zarry Hendnk jugs merupakan
seorang penulis dan juga seorang aktor. Zarr Hendrik selama ini juga telah
menghasilkan beberapa karva buku maupun film. la pun juga di juluki sebagai

anak senja,

berdarah mlw_]l gﬁmmﬁimﬂmﬂll J8 Khairen telah menulis

an menerbitkan hmj'lkw melaltii penerbit di ﬂﬁ;l;u-.ma. Sejuk 2013
hwmut ini, ia telah menulis sebanyak Lﬁ;udlﬂ ‘bukw: JS Khairen
merupakar penulis serta influencer yang :lkufﬂlmmsm"l instagram dan
twilter, nomun selama penulisan nya JS uaﬁmmm rekomendasi
kepada pembacanya melalui grabnya di twitter, S Khairen

mwm adalah seomng influencer wanita yang hmr}'ﬂkw#ieh
banyak orang. Selain menjadi infMuencer Suct patia juga bekerjs sebagai host
mmﬁnf Selain itu suct patla jugn merupakan sebuah pqimhr bukw
Puiri patia adalah seorang influencer yang aktif di jn?nng media sosial
Wﬂm Dalam instagram nya juga lumayan hﬂjﬁk brand yang ia
promosikan
Whﬂm Irql infliencer di nilai sangal penting dalam hal untuk
romosikan #ﬁ wﬁjﬁﬂ‘: maupun mempromosikan suatu barang.
F‘.n-rmna.‘ hmnu';ng juga sangat berperan pmtmg untuk selalu meningkatkan
popularitis nya. Meﬁ mﬁﬂ mm lﬁnh satu tempat bagi pam
influencer untuk melakukan sebuah personal  franding. Maka dan ito
penelitian ini memilith Wira Nagara sebagai objek penelitian yang dilakukan

oleh peneliti, karena Wira Nagara merupakan seseorang influencer yang
mempunyal enegement rate yang cukup untuk diteliti. Selain itu wira nagara
juga banyak digeman oleh kalangan anak muda zaman sekarang.



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar helakang yang telah dikemukakan sebelumnya maka
fiokus penelitian ini adalah “Apa saja elemen-clemen personal branding yang
terdapat di akun Instagram @Wira_ yang digunakan Wira Nagara uniuk
membangun personal branding”.
1.3 Tujuan Fenelitlan
Tujuan dari penelitian ini ad
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