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INTISARI 
Media sosial merupakan teknologi yang terus berkembang secara terus 

menerus. Berkembangnya media sosial memudahkan manusia untuk berkolaborasi, 

saling bertukar informasi dan berinteraksi. Media sosial Instagram merupakan salah 

satu dari perkembangan teknologi yang banyak digunakan oleh khalayak ramai, 

salah satunya yaitu influencer Wira Nagara. Influencer saat ini banyak 

menggunakan media sosial instagram untuk menampilkan sebuah personal 

branding yang dimilikinya. Personal branding bagi influencer dinilai sangat 

penting  dalam hal untuk mempromosikan diri nya sendiri maupun mempromosikan 

suatu barang. Personal branding juga sangat berperan penting untuk selalu 

meningkatkan popularitas nya. Media sosial Instagram adalah salah satu tempat 

bagi para influencer untuk melakukan sebuah personal branding. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana personal branding pada konsep 

spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, perbedaan, terlihat, kesatuan, keteguhan 

dan nama baik Wira Nagara melalui media sosial Instagram. Metode dalam 

penelitian ini adalah kuantitatif dengan paradigma positivme dengan menggunakan 

sampel sebanyak 93 dari populasi yang diambil sejak 11 Januari 2021 sampai 6 

Maret 2023, dengan menggunakan teknik pengambilan purposive sampling, Hasil 

dari penelitian ini menyimpulkan bahwa Wira Nagara menunjukkan ke delapan 

konsep utama personal branding dengan frekuensi spesialisasi 21%, kepribadian 

20%, perbedaan 11%, keteguhan 11%, kepemimpinan 9%, terlihat 9%, dan nama 

baik 9%. 

Kata kunci: Personal branding, Wira Nagara, Instagram 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 
 

ABSTRAK 

Social media is a technology that continues to develop continuously. The 

development of social media makes it easier for humans to collaborate, exchange 

information and interact. Instagram social media is one of the technological 

developments that is widely used by the general public, one of which is influencer 

Wira Nagara. Influencers are currently using Instagram to display their personal 

branding. Personal branding for influencers is considered very important in terms 

of promoting themselves and promoting an item. Personal branding is also very 

important to always increase its popularity. Instagram social media is one of the 

places for influencers to do personal branding. This study aims to determine how 

personal branding on the concepts of specialization, leadership, personality, 

difference, visible, unity, constancy and good name of Wira Nagara through 

Instagram social media. The method in this study is quantitative with a positivism 

paradigm using a sample of 93 from the population taken from January 11, 2021 to 

March 6, 2023, using purposive sampling technique. The results of this study 

concluded that Wira Nagara showed the eight main concepts of personal branding 

with a frequency of 21% specialization, 20% personality, 11% difference, 11% 

constancy, 9% leadership, 9% visible, and 9% good name. 

Keywords: Personal branding, Wira Nagara, Instagram 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


