BAB Y

5.1 Keslmpulan
Iklan yaitu mmpe:nyujla.u pes

ny ].rang mendatangkan keuntungan

m Ramayani e - vers: “Bahaginnva Adalah
Bahagiaku” lan!nput Emlﬂl. Konotast dan Milos dapat direpresentasikan
miakna bahagia dalam tindakan atau berupa sikap. Contohnya seperti tindakan
pada adegan pertama ynitu sikap peduli seorang anak don cucu yang
mengikuti kemausn nenek untuk maknn sabur karena hal tersebut membuat
nenek bahagia. Adegan kedun yaitu seomng cucu yang menaati perintah
neneknya untuk tidak membeli jajan karens puasa Adegan ketiga yaitu
menuruti keinginan nenek berbelumjn kebutuhan lebaran don mengantar ke
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Ramayana, Adegan keempat yail sikap menantunya yang menurudi
keinginan nenek dan longsung beranjok kekamar Adegan kelima yaitu
menuruti kenginan penck membeli baju lebaran untuk keselian kalinya.
Adegan keenam vaitu rencana mengajak nenek pergi mengunjungi suntu
tempat untuk membeat nenck bohagia. Adegan ketujuh ymitu momen
mengunjungi makam kakek supaya nenek tidak larat dalam kesedihan.
Adegan kedelaopan yaitu menunjuddon snymgsmmugmklerhﬂhp
nenck dengan g k degmkesmhllmymm

]ukknnmimn igin atau kebahagioan tanpa

. § il Ramayena dapat
menggunakan iklan yang adi di mediasosia) seperti Youtube. Peneliti
disarankan untuk | Teto dengan tokoh analisis
semiatika lafn sepert John Fiske dan € paries Pierce. Pevelitian selanjutnya
diharapkan dapat lebih bisa mengembangkan lagi sustu fenomena-fenomena
yang ada di masyarakat,
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