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ABSTRACT 

Happiness can be described in an action or can be an attitude. Researchers 

conducted research with the aim of finding out how the meaning of happiness is 

represented in the Ramadan edition of the Ramayana advertisement "Happiness is 

My Happiness" using Ronald Barthes' semiotic analysis. The research method used 

is descriptive qualitative by using a pragmatic paradigm and using Roland 

Barthes's semiotic analysis method and also representation theory. The author 

obtained primary data obtained from the Youtube video from Ramayana, namely 

the Ramayana Department Store. Then the writer also obtains secondary data as a 

reference, namely research journals, articles, books, previous theses, websites, and 

so on. Roland Barthes' semiotic analysis method is divided into two stages of 

significance, namely denotation, connotation and also myth. 

The results of the study show that the meaning of happiness or happiness in 

the Ramadan edition of the Ramayana advertisement "Happiness is My Happiness" 

can be represented in action and in the form of positive attitudes that can be drawn 

from all scenes including caring, obedient and submissive attitudes, good 

communication, mutual understanding of each other's conditions, and mutual 

respect. 

Keywords: Semiotic Analysis, Advertising, The Meaning of Happiness, Ramayana, 

Representation. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xiv 
 

INTISARI 

Kebahagiaan dapat digambarkan pada suatu tindakan atau dapat berupa 

sikap. Peneliti melakukan penelitian dengan tujuan untuk mengetahui bagaimana 

makna bahagia direpresentasikan dalam iklan Ramayana edisi Ramadhan 

“Bahagianya adalah Bahagiaku” yang menggunakan analisis semiotika Ronald 

Barthes. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif yang bersifat 

deskriptif dengan mengunakan paradigma pragmatis dan menggunakan metode 

analisis semiotika Roland Barthes dan juga teori representasi. Penulis 

mendapatkan data primer yang didapat dari video Youtube dari Ramayana yaitu 

Ramayana Departement Store. Kemudian penulis juga dalam mendapatkan data 

sekunder sebagai referensi adalah jurnal penelitian, artikel, buku, skripsi 

terdahulu, website, dan lain sebagainya. Metode analisis semiotika Roland 

Barthes dibagi dalam signifikasi dua tahap yaitu denotasi, konotasi dan juga 

mitos. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa, makna bahagia atau kebahagiaan 

dalam Iklan Ramayana edisi Ramadhan “Bahagianya adalah Bahagiaku” dapat 

direpresentasikan dalam tindakan dan berupa sikap positif yang dapat diambil dari 

semua adegan antara lain sikap peduli, taat dan patuh, adanya komunikasi yang 

baik, saling memahami kondisi satu sama lain, dan sikap saling menghargai.  

Kata kunci: Analisis Semiotika, Iklan, Makna Bahagia, Ramayana, 

Representasi.


