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L1 Latar Belakang Masalah
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2017 yang, R :: P tahh bt sk

una e-commaerce di Indonesia

dah dart be belanja offline sekarang b rhelania e Pada penelition
elumnya (Latifsh et al, 2000) mengatakan bahwa af
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Gambar 1. 1 Marketplace yang Sering Digunakan

MARKETPLACE YANG DIGUNAKAN UNTUK MENJUAL
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menjadi marketplace yang paling senng digunakan untuk berjualan. Perusshaan
Shopee adalah salah satu marketplace atau situs elektronik komersial yang pertama
kali diluncurkan di beberapa negara seperti Singapura, Indonesia dan Malaysia pada
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tahun 2015. Menurut data iprice pengunjung bulanan laman shopee adalah 132,77
juta. naik dari 0.6% dari quartal sebelumnya (databoks katadata co.id).

Dengan pengunjung shopee yang mencapai 132 juta menjadi peluang usaha
yang bagus bagi pelaku bisnis dalam mengembangkan bisnis dan meningkatkan
Pﬂl}‘ﬂhn. Pelaku usaha untuk mem =.: 5 CLIKUP Tﬂmﬂﬂrﬁmﬂhﬂrﬂ

mengisis data dirdan alams
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Tabel 1. 1 Kategorl Produk vang Paling Sering DI Bell

= e

J;'

endek, kemeja polos, kemeja lengan Panjang, kemeja
fannel, kemeja jumbo dan lain lain. Kemeja jumbo menjadi salah satu produk
pakaian yang hanyak di beli, karena banyak orang Indonesia yang bertubuh gemuk.
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Data Riset Kesehatan Dasar Kementerian Kesehatan Republik Indonesia
pada tzhun 2013, secara nasional masalah kegemukan pada anak usis 5-12 tahun
masih tinggi. yakni 18,8 persen. Angka tersebut terdiri atas gemuk 10.8 persen dan
sangat genuk (obesitas) 8.8 persen. Sedangkan prevalensi gemuk pada remaja usia
13-15 tahun sebesar 10,8 persen. Angka tersebut terdiri atas 8,3 persen gemuk dan
25 persen sanpgat gemuk (obesitns) Fﬂ;ﬂ seputar obesitas di  Indonesia
WILM a‘bdﬁhk, 32.9% obesitas lebih
ban}'ak-ﬂliaqﬁn oleh Wanita, 19.7%. Penduduk Indonesia berjenis kelamin pria
mengalumi obesitas. Sebanyak 16 provinsi di Indonesia memiliki kasus obesitas di
atas angka rata-rata nasional termasuk DKI Jakarta dan Jaws Timur. Dari data di
atas menunjukan seberapa banyak ormng yang mengatumi ohesitas atau kegemukan
(Adinda, 2020).

Salah satu toko yang menyediakan kemeja jumbo' pria adalah toke biggest
size. Biggest size dibuat pada fuhun 2019. Toko Biggest size menawarakan
beberapa. model, +arian warns, bahan dan motif untuk kemejs jumba pria. Toko
biggest size juga menyediakan varian ukuran mulai dari 3XL sampai 10XL. Dua
tahun tmkﬁa'-pndﬁnn!pundmm covid-19 toko hlmm mengalami penurunan
penjualan. Pendemi covid-19 menimbulakn kecemasan bagi seluruh bisnis tak
terkecuali toko biggest size. Menurut (PH et al, 2020) pandemi covid-19

mempunyai dampak yang signifikan terhadap perekonomian masyarakat. {Pariama
& Takwim. 202]1) mengatakan bahwa larangan kelusr membuat muang gerak
masyarakat sempit. padahal justru disaat itu kebotuhan semakin meninghat
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sehingga mempengaruhi minat beli masyarakat. minat beli masyarakat yang
menurun menyebabkan penurunan penjualan, hal ini membuat para pelaku bisnis
harus berfikir lebih untuk meningkatkan penjualan karena pada saat pandemi

konsumen sangat berhati- hat dalam melakukan keputusan pembelian.

Keputusan pembelian menurut Kotler {dalam Yoeliastuti et al., 2021) faktor
yang mempengaruhi perilaku kosumen yaitu faktor budaya, faktor lingkungan,
faktor |mi1ﬂ|hd1!|n fuktor psikologis. Peritsahaan perfu memperhatikan perilaku
konsumen Karena perilaku konsumen yang akan menjadi pertimbangan strategi
pemasaran vong akan dilskukan oleh perusahaan. Wmmm dalam
mempengaruhi perilaku konsumen untuk melakukan keputisan pembelian bauran
pemasaran seperti menetapiam harga dan melakukan promosi. Dalam penelitian
sebelumnya vang dilakukan oleh { Tulangow et al.. 2019) mengatakan balwa harga
dan promosi berpengaruh signifikan dalam keputusan pembelian. Menunt Andi
(dalam Handayani & Hidayat, 2022) Harga mengambil peran dalam menentukan
pemhﬂ:ﬁn konsumen, Harga sebagan salah satu faktor utama m.hmengamh
terhadap pilihan scorang pembeli. Karcna ity penelifi memilih harga scbagai
variabel bebas pertama. Selanjutnya peneliti memilib promosi sebagai variabel
kedua, karena Promosi Wmmﬂ# berpengaruhi terhadap
strategi perusahaan untuk mendapatkan tingkat penjualan vang maksimum, karena

tanpa dibarengi promosi yang menarik dan efektif maka tingkat penjualan tidak
akan mencapai nilai maksimumnya Batlajery dan Alfons (dalam Rizgillah &

Kurniawan, 2020).



Maka diperlukan penelitian mengenai peran harga dan promesi terhadap
keputusan pembelian kemeja jumbo pria di shopee. penelition ini akan
menggunakan software SPSS Versi 25. Dengan menggunakan teknik analisis
regresi linter berganda dengan menggunakan kuesioner untuk mendapatkan sumber
data. Berdasarkan later belakang di atas, maka dari itu peneliti ingin melakukan

2. Pengambilan data pada penelitizn ini adalah dengan menyebar kuesioner
kepada konsumen yang sudah melakukan pembelian pada toko biggest
size di shopee
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1.4 Tujuan Penelitian

I Melakukan Analisis Peran Harga Terhadap Keputusan Pembelian Kemeja
Jumbo Pria Di Shopee

2 Melakukan Analisis Peran Promosi Terhadsp Keputusan Pembelian

Kemeja Jumbo Pria Di Shopee

3. Bagi Peneliti

L Ty eopy
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BAB IV HASIL DAN ANALISIS



BAB V PENUTUP
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