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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Peran Harga Dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Kemeja Jumbo Pria pada toko biggest size di 

shopee. Dalam keputusan pembelian ada beberapa faktor yang mempengaruhi di 

dalamnya, dan penelitian ini penulis mengambil faktor promosi dan harga. Dalam 

penelitian ini digunakan penelitian kuantitatif dengan teknik pengumpulan data 

dengan observasi dan angket, sedangkan Teknik pengambilan sampel 

emnggunakan slovin yang berjumlah 158 orang. Teknik analisis yang digunakan 

adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, analisis regresi linier berganda, 

koefisien dari analisis determinasi. Dalam pengujian hipotesis menggunakan uji 

parsial dan uji simultan. Berdasarkan hasil yang diperoleh dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh signifikan variabel harga terhadap 

keputusan pembelian, dengan nilai t hitung sebesar 6,818 dan nilai signifikasi 

sebesar 0,00. Variabel promosi secara parsial memiliki pengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian, dibuktikan dengan nilai t hitung sebesar 2,373 dan 

nilai signifikasi sebesar 0,019. Sedangkan hasil uji simultan, harga dan promosi 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada toko biggest size di 

shopee, dibuktikan dengan nilai f hitung sebesar 39,05 dan nilai signifikasi 0,00 dan 

Koefisien determinasi sebesar 0.335 hal ini menunjukkan bahwa harga dan promosi 

berpengaruh secara bersamaan terhadap keputusan pembelian  sebesar 33% pada 

toko biggest size di shopee sedangkan sisanya 67% dipengaruhi hal lain. 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Peningkatan, Penjualan. 
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ABSTRATC 

This study aims to find out the Role of Price and Promotion on the Decision 

to Buy Men's Jumbo Shirts at the biggest size store on shopee. In purchasing 

decisions there are several influencing factors in it, and this study the authors take 

the factors of promotion and price. In this study, quantitative research was used 

with data collection techniques with observation and questionnaires, while 

sampling techniques used slovin which totaled 158 people. The analysis techniques 

used are validity test, reliability test, normality test, multiple linear regression 

analysis, coefficient of determination analysis. In hypothesis testing using partial 

tests and simultaneous tests.  Based on the results obtained from this study, it shows 

that there is a significant influence of price variables on purchasing decisions, with 

a calculated t value of 6.818 and a signification value of 0.00. The promotion 

variable partially had a significant influence on purchasing decisions, as evidenced 

by a calculated t value of 2.373 and a signification value of 0.019. While the results 

of simultaneous tests, prices and promotions have a significant effect on purchasing 

decisions at the biggest size store on shopee, as evidenced by a calculated f value 

of 39.05 and a signification value of 0.00 and a coefficient of determination of 0.335 

this shows that prices and promotions affect simultaneously the purchase decision 

by 33% at the biggest size store on shopee while the remaining 67% is influenced 

by other things. 

Keywords: Marketing Strategy, Improvement, Sales 

 

 


