BAB V
PENUTUF

5.1 Kesimpulan
Keputusan pembelian konsumen ndak lepas dari gaya hidup, mereka yang
ingin membeli produk bermanfaat dan. mempunyai kualitas yang baik.
Keanekaragaman - konsumen dalam m kebutuhannya dipengarubi oleh
karakteristik gaya hidup yang diukur berdasarkan aktivitas dimana seseorang
melakukan kegiatan d.nlim mﬂimm?uw pekerjaan, hobi,
belanja, m‘“ olahraga. dan minat seseorang bemﬂfl hﬁﬁﬂjnaﬂ terhadap
lmnlnhjdng diinginkan, serta pendapat atau pandangan seseorang terhadap produk
yang akan dibeli sehingga dapat mempengaruhi mhl_m konsumen.
w;ﬂnggum iPhone dengan goyn hidup yaitu karena pada penielitian ini
pﬁﬂ&\ﬁm mengetahui mahasiswa sebagar pengguna iPhane. mjﬂmﬂg
mﬁm kebutuhan atau hanya sebagai pemenuhan mﬂtk# sendiri
ﬂagﬂﬁtjﬂl hi'&lp dari kelima informan yang penulis wawancarni 4 dart mercka
: 1Pho kmmnknhmlhnnjugnkmnamyaymgmﬂihngus
ﬂnngg::fﬂmnhunt para informan merasa percaya diri dem;
Iah_!,;nfnrmnn lainnya mengounakan 1Phone d].kﬂrnﬂmmmmngmmtm dart
kegiatan dan pekerjasn mereka harus menggunakan iPhone. Fitur iPhone yang
canggih dmn serba cepat membuat mercka memutaskan untuk membeli dan
i Phone sebagal ponseln.

n iPhone,

5.1 Saran
Bila dilihat dari hasil penelitian dan kesimpulan vang ada. penulis dapat
memberiken saran sebagai berikut.
. Diharap untuk penelitian selanjutnya yang serupa agar dapat berkembang
dengan menemukan hasil temuan yang baru di dalam
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Meneliti dengan menggunakan teari-teori baru dan hasil yang lebih baik,
2 Fongh b T Koo 1k smigavisbiphons Sy
dalam fitur-fitur vang disediakan iPhone,
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