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RINGKASAN 

Perkembangan bisnis minuman saat ini begitu cepat karena beragam 

varian minuman bermunculan dengan bentuk, kemasan, serta konsep 

penjualan yang kreatif. Selain ingin mengikuti tren, rasanya yang manis dan 

menyegarkan menjadi alas an minuman ini banyak digemari. Tapi sebagian 

besar minuman kekinian bias memberikan dampak negative bagi kesehatan, 

terutama karena banyak mengandung gula dan lemak.  

S.Kwut By Iza merupakan brand minuman tradisional dengan inovasi 

yang bertujuan sebagai pelengkap nutrisi vitamin A,B,C, serta mengandung 

protein, kalsium, fosfor, yang terdapat pada buah melon, Buah jeruk yang 

tinggi akan vitamin C, Agar-agar yang mengandung viamin B, folat, vitamin 

E, vitamin K, mineral, kalsium. Menggunakan resep sirup pilihan 100% gula 

pasir asli tanpa pemanis buatan. 

Dalam menyelesaikan permasalahan konsumen, S.Kwut By Iza 

menjadi salah satu pelaku usaha es kuwut dari Sleman, Kota Yogyakarta 

menghadirkan es kuwut dengan sirup rasa melon tanpa pemanis buatan 

dengan harga ramah dikanong dan lebih terjangkau dibandingkan 

kompetitor lainnya, Yang mana masih mengembangkan inovasi rasa lainnya. 

Pemasaran masih dalam skala kecil tanpa outlet tetap yang dapat didapatkan 

melalui sistem pre-order dan mengikuti event kampus Amikom Yogyakarta. 

 

Kata Kunci : Inovasi Produk, Bahan Berkualitas, Target Pelanggan, 

Akuisisi Pasar, Rencana Pengembangan  
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SUMMARY 

The development of the beverage business today is so fast because various 

beverage variants have emerged with creative shapes, packaging, and sales 

concepts. Besides wanting to follow the trend, its sweet and refreshing taste is the 

reason this drink is so popular. But most of today's drinks can have a negative 

impact on health, especially because they contain lots of sugar and fat. 

S.Kwut By Iza is a traditional beverage brand with innovation that aims 

to complement the nutrition of vitamins A, B, C, and contains protein, calcium, 

phosphorus, which are found in melons, citrus fruits which are high in vitamin 

C, agar-agar which contains B vitamins, folate, vitamin E, vitamin K, minerals, 

calcium. Using a syrup recipe of choice 100% real sugar without artificial 

sweeteners. 

In solving consumer problems, S.Kwut By Iza is one of the perpetrators of 

kuwut ice business from Sleman, the city of Yogyakarta, presenting kuwut ice 

with melon-flavored syrup without artificial sweeteners at pocket-friendly prices 

and more affordable than other competitors, which is still developing other flavor 

innovations . Marketing is still on a small scale with no permanent outlets that 

can be obtained through a pre-order system and participating in Amikom 

Yogyakarta campus events. 

 

Keywords: Product Innovation, Quality Materials, Target Customers, Market 

Acquisition, Development Plans  


