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INTISARI 

Bullying merupakan fenomena sosial yang masih terus terjadi di masyarakat. Bullying menjadi 

masalah yang tidak bisa disepelekan karena dapat menimbulkan rasa takut, kebingungan, 

cemas dan rasa tidak aman bagi korban bullying hingga hilangnya kepercayaan diri pada 

individu tersebut. Fenomena ini sudah sering kita lihat hampir di seluruh dunia termasuk 

Indonesia, hal ini dapat kita temukan tidak hanya terjadi dikalangan anak-anak di sekolah saja, 

tapi di semua lingkungan mulai sejak di rumah, di lingkungan tetangga, dan di lingkungan 

masyarakat luas. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis representasi kepercayaan diri 

dalam Iklan Rexona #GerakLampauiBatas. Penelitian ini termasuk penelitian deskriptif 

kualitatif. Data yang didapatkan dalam penelitian ini dianalisis dengan analisis semiotika 

Charles Sanders Peirce. Pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan metode 

observasi tidak langsung, dokumentasi, dan studi pustaka. Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa representasi kepercayaan diri dalam iklan Rexona #GerakLampauiBatas diantaranya 

adalah membangun kepercayaan diri bagi semua orang untuk bergerak lampaui batas dengan 

cara melawan apapun keraguan dan hambatan yang dimiliki seperti kondisi fisik, faktor usia, 

gender, sampai bentuk ukuran tubuh. 

Kata Kunci : Iklan, Rexona, Semiotika Charles Sanders Peirce, Percaya Diri, Representasi 
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ABSTRACT 

Bullying is a social phenomenon that continues to occur in society. Bullying is a problem that 

cannot be underestimated because it can cause fear, confusion, anxiety and insecurity for 

victims of bullying to the point where the individual loses self-confidence. We often see this 

phenomenon almost all over the world including Indonesia, we can find this not only happening 

among children at school, but in all environments starting at home, in the neighborhood, and 

in the wider community. This study aimed to analyze the representation of self-confidence in 

Rexona's #GerakLampauiBatas advertisement. This research is qualitative descriptive 

research. The data obtained in this study were analyzed by Charles Sanders Peirce's semiotic 

analysis. Data collection was gained through indirect observation, documentation, and 

literature study. The results of this study showed that the representation of self-confidence in 

Rexona's advertisement #GerakLampauiBatas included building confidence for everyone to 

move beyond limits by fighting any doubts and barriers they have, such as physical condition, 

age factor, gender, to body size.. 

Keywords: Advertising, Rexona, Charles Sanders Peirce's Semiotics, Confidence, 

Representation

 

  


