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SUMMARY 

Environmental pollution continues to increase every year. One of the 

contributors to this pollution is plastic waste used in the beauty industry. Something 

that can be done to reduce this pollution is implementing green marketing. Currenly 

Garnier using green marketing as their marketing consept. The purpose of this 

study is to understand the effect of green marketing on purchasing decisions by 

Garnier’s customers with quantitative research methods using simple regression 

analysis with green marketing variables (X) and purchasing decisions (Y). The 

significance result is 0.000 <0.05 which means that green marketing has a 

significant effect on purchasing decisions with the influence of 61.5%. 

Keywords:  Green marketing, Purchasing Decisions 

RINGKASAN 

Pencemaran lingkungan terus meningkat setiap tahunnya. Salah satu 

penyumbang dalam pencemaran ini adalah sampah plastik yang disebabkan oleh 

industri kecantikan. Hal yang dapat dilakukan untuk mengurangi pencemaran ini 

dengan menerapkan pemasaran hijau (green marketing). Saat ini Garnier telah 

menerapkan konsep green marketing. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui pengaruh green marketing terhadap keputusan pembelian pada 

pelanggan Garnier dengan metode penelitian kuantitatif menggunakan analisis 

regresi sederhana dengan variabel green marketing (X) dan keputusan pembelian 

(Y). Didapatkan hasil signifikansi 0.000<0.05 yang berarti green marketing 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan pengaruh sebesar 

61,5%.  

 

Keywords:  Pemasaran hijau, Keputusan pembelian  


