keputusan pembelian konsumen di HSB Transpont, dengan nilai signifikansi
sehesar 0,000 < 0,05, maka HO ditolak dan H3 diterima. Sehingga dupat

disimpulkan bahwa secara simultan Harga dan Kualitas pelayanan memiliki
pengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen di HSB Transport.
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5.1 SBaran
Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan penelitian yang telah dilakukan,

I} Bagi perusahaan HSB Transport

a) Untuk HSB Transport dalam menélapkan Harga, agar lebih diperhatikan
dalam perencanasn stratey jengan persaingan yang ada, harga

sebelumnya, sehingga data yang dihasilkan dapat representatif,
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