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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk Ulasan produk terhadap keputusan 

pembelian, pengaruh Kemudahan terhadap keputusan pembelian, pengaruh 

Kepercayaan terhadap keputusan pembelian, pengaruh Harga terhadap keputusan 

pembelian dan pengaruh secara simultan Ulasan produk, Kemudahan, 

Kepercayaan dan Harga terhadap Keputusan pembelian. Penelitian ini merupakan 

penelitian dengan metode kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh 

konsumen Shopee dari Living Acrylic. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

teknik Non Probability sampling dengan tipe purposive sampling, dengan jumlah 

sampel sebanyak 100 responden.  

Teknik yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier 

berganda menggunakan aplikasi software IBM SPSS 26 for windows. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Ulasan produk (X1) tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian dengan signifikansi sebesar 0,176 > 0,05, Kemudahan (X2) 

tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan signifikansi sebesar 

0,106 > 0,05, Kepercayaan (X3) berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

dengan signifikansi sebesar 0,003 < 0,05. Harga (X4) berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Variabel Ulasan 

produk, Kemudahan, Kepercayaan dan Harga berpengaruh secara Bersama-sama 

atau simultan terhadap Keputusan pembelian dengan signifikansi sebesar 0,000 < 

0,05. 

Kata Kunci: Ulasan Produk, Kemudahan, Kepercayaan, Harga, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study aims to review product on purchasing decisions, the effect of 

convenience on purchasing decisions, the effect of trust on purchasing decisions, 

the effect of price on purchasing decisions and the simultaneous influence of 

product reviews, convenience, trust and price on purchasing decisions. This 

research is a research with quantitative methods. The population in this study 

were all Shopee consumers from Living Acrylic. The sampling technique used Non 

Probability sampling technique with purposive sampling type, with a total sample 

of 100 respondents. 

The technique used in this study is multiple linear regression analysis 

using the IBM SPSS 26 for windows software application. The results showed that 

product reviews (X1) had no effect on purchasing decisions with a significance of 

0.176 > 0.05, Ease (X2) had no effect on purchasing decisions with a significance 

of 0.106 > 0.05, Trust (X3) had an effect on purchasing decisions with a 

significance of 0.003 <0.05. Price (X4) has an effect on purchasing decisions with 

a significance of 0.000 <0.05. Product review variables, convenience, trust and 

price have a simultaneous effect on purchasing decisions with a significance of 

0.000 <0.05. 

Keyword: Product Reviews, Convenience, Trust, Price, Purchase Decision


