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RINGKASAN

Pasar fashion menghadapi beberapa masalah terkait sablon kaos yang tidak bisa
satuan,warna dan ukuran kaos polos yang tidak lengkap, jahitan kaos yang tidak
rapi. Wowbasic menawarkan solusi dengan menyediakan kaos polos dalam
berbagai pilihan warna dan ukuran. Selain itu juga menerima permintaan khusus
seperti ukuran jumbo, penambahan lengan, penambahan rib, dan penyesuaian
ketebalan kaos. Untuk sablon kaos satuan Wowbasic menggunakan teknologi
sablon DTF yang menghasilkan sablon berkualitas tinggi, warna cerah, dan daya
rekat yang lama. Produk/jasa yang timbul dari solusi tersebut adalah menjual
produk kaos polos dan menawarkan jasa sablon satuan dengan menggunakan
teknologi DTF (digital transfer film). Target pelanggan Wowbasic adalah anak-
anak hingga dewasa serta komunitas. Bisnis model Wowbasic yaitu B2C (Business
to consumer) Penjualan produk langsung ke konsumen baik individu maupun

kelompok.



