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Fafa Salon Wedding merupakan salah satu salon yang menawarkan jasa 

wedding dan sejenisnya, yang terdapat di Yogyakarta. Fafa Salon memiliki tempat 

yang strategis dan mempunyai fasilitas yang cukup memadai, namun demikian 

dengan promosi yang kurang baik, maka para konsumen dari salon tersebut kurang 

maksimal dalam mengetahui kualitas dari salon tersebut. Maka dari itu diperlukan 

adanya sebuah promosi untuk mengenalkan lebih detail Fafa Salon Wedding kepada 

masyarakat, diharapkan setelah adanya promosi konsumen Fafa Salon mengalami 

peningkatan. 

Metode perancangan dalam perancangan ini menggunakan model MDLC, 

beberapa tahapan diawali dengan metode pengumpulan data dan data Pustaka, 

selanjutnya dilakukan analisis yang nantinya didapatkan sebuah informasi 

mengenai data dari objek penelitian. dari analisis - analisis data tersebut dilakukan 

sintesa yang menghasilkan Concept. Design, Material Collecting, Assembly, 

Testing dan Distribution 

Perancangan ini menghasilkan sebuah video iklan Fafa Salon Wedding 

menggunakan metode Live Action, Promosi ini dinilai cukup membantu Fafa Salon 

Wedding untuk mengiklankan salon tersebut. Disarankan untuk perancangan 

selanjutnya ialah membuat Media iklan yang lebih luas lagi. 

 
Kata kunci: Media Iklan, Live Action, Multimedia. 
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Fafa Salon Wedding is one of the salons that offers wedding services and 

the like, which is located in Yogyakarta. Fafa Salon has a strategic place and has 

adequate facilities, however, with poor promotion, the consumers of the salon are 

less than optimal in knowing the quality of the salon. Therefore, it is necessary to 

have a promotion to introduce more details of Fafa Salon Wedding to the public, 

it is hoped that after the promotion of Fafa Salon consumers there will be an 

increase. 

The design method in this design uses the MDLC model, several stages 

begin with the data collection method and library data, then an analysis is carried 

out which will later obtain information about the data from the research object. 

From the data analysis, synthesis is carried out which produces the design 

concept. After the design concept is complete, Concept, Design, Material 

Collecting, Assembly, Testing and distribution. 

This design produces a Fafa Salon Wedding advertisement video using the 

Live Action method, this promotion is considered quite helpful for Fafa Salon 

Wedding to advertise the salon. It is recommended that the next design is to create 

a wider and more creative advertise Media 

Keyword: Advertisement Media, Live Action, Multimedia 


