BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Di era globalisasi dan di era kemjuan insdustri 4.0, kebutuhan akan
sistemn informasi yang didukung oleh teknologt mulal dibutubkan oleh
semua kalangan masyarakat, Hﬁ di Indonesia atau diseluruh dumia.
Pesatnya pertumbuhan dﬂmbﬁhﬂ ini menuntut untuk semua
pelaku  bisnis unik ferus mengikuti perkembangan pasar dan juga
keinginin pasar, Salah sutu media yang banyak digunakan oleh pelaku
bisnis saat it adalah internet khususnya sosial media yung saat ini banyak

digunakan oleh part milemial sehagai wﬂuﬁ’mkbuﬂﬁhq: informasi dan
Juga sebagni sarmna pengembangan dalam media promosi untuk para
pembisnis -

Kota Klaten yang sebelummya terkenal sebagai kota singgah untuk
mpuhnmng atau orang yang akan liburan ke kota Yng}l&kmh miEupLUn
ke kota Sole yang sebelumnya telah menjamurnya bisnis kopi shop di kedua
hﬁ besar itu menjadikan peluang bisnis untuk pengnsaba atou yang akan
mierintis usaha di bidang kopi khususmya roaster k : '
mnyu_plm kdnmhmkurluq seduh di kmdimmmmtmggal

Hﬁﬁm_ﬂ i@imm pmhmxhn saat ini Hwnyﬂbuhka.n
ah.un dlhuat senn.u.g dﬂngﬁ.n semakin bermiui@lpmduk konsumsi dalam
memenuhi kebutuhan, namun disisi hh..an tentu akan semakin
bingung memilih pmd.uk vang akan d.i-kunmm';si_ D1 saat kensumen bingung
inilah para produsen berlomba-lomba merebut perhatian kensumen dengan
menginformasikan dan  menawarkan  produk  mereka agar  menjadi
pemenang dalam pasar persmingan. Di sinilah iklan hadir dalom rangka
memenangkan  persaingan  menghadapi  dominasi  pesaing  dalam
mempercbutkan konsumen.[1]
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Menanggapi masalah diatas dan juga untuk mencari solusi untuk
memecahkan masalah, maka dibuatlah perancangan dan pembuatin video
promisi untuk meningkatkan Brand Awareness kepada masyarakat [uas.
promasi juga turut berperan dalam pembentukan kesadaran merek (brand
awareness). Kegiotan promosi untuk menginformasikan produk kepada
calon konsumennya[2]

Live Shoot dapat dlamhnn&wgm teknik pengombilan gambar

bergerak samhngsung. Live ﬂqpnt Juga dapat diortikan sebagai video
shooting  dieman: l,lﬂhm pengerjannnya M:m editing untuk
mm hﬂﬂm Pengertian Live Shoot itu sendiri adalah
‘serenfetan perekaman tentang orsngorang yang kemudian menciptakan
sugtu adegun )raﬂglﬁ"hmurlk vang dipadu dengan kejadian dramatik lainnya
dan disusun pads suatu proses editing dan ﬂmiﬂiq:ﬂhdmtukﬂn
dapat menciptakan sebuah alur cerita yang bisa membual penontonnya
by

Motion graphic memiliki kehadiran yang sungat kuat di televisi,
seperti th:l hiburan oisu enterdinment, promo atsn nmuhgsahuah
program, dan grafis pada produk-produk TVE. Dengan mﬂkm

- mtion graphic akan lebih mudsh mem-'nmpmkﬂi‘ml mJEiHE dan
‘d,tlplll, di sebarkan di media sosial. Motion graphic #plit di manfaatkan
untuk menyajikan visualisal menggunakon gambar suatu informasi secara
wawnfm tersebut dengan di lengkapi narasi
dan backsound agar lebih mudah di terima audienf4]
Berdasarkan masalah vang telah diuraikan, maka pentingnya
dilakukan penelitian tentang efektivitas Pembuatan Video Menggunakan

Teknik Motion Graphic don Liveshoot Terhadap Peningkatan Penjualan
dan Brand awareness Terbith Roastery.

]



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, maka yang
pembuatan video promosi terbith roastery menggunakan metode motion
graphic dan live shoot untuk meningkatkan penjualan dan juga Brand
Awareness Terbith stery

b. Memberikan tﬂ'ermm konten video menggunakan teknik Motion
Graphic dan Live Shoot untuk [klan produk kepada masyarakat luas
terutama kepada pemilik terbith Roastery.
Universitas Amikom Yogjakarta.



Dalam penelitian ini, ada beberapa tujuan yang hendak dicapai peneliti.

Adapun tujuan dari Penelitian ini adalah:

1. Mengetahui efektivitas pembuatan konten video menggunakan teknik
Motion graphic don Live Sheot terhadap pﬂmngknmn ;HI'IJI.IBIIII.
Terbithlou

i Terbith Roastery
metode. mation

1.0.1 Metode Pengumpulan Data.

Lol Metode Observasi

Pengumpulan dats dilakukan dengan melakukan
pengamatan langsung terhadap objek yang diteliti dan
dalam hal ini peneliti melakukan pengamatan kepada
Terbith Roastery.






1.7 Sistematika Penulisan

Pada Skripsi ini penulis dipaparkan secara singkal untum
penelitian ini dibagi ke dalam beberapa bab, yaitu:

senelitian, analisis video ymgukm dibuat,
dan timeline yang akan dilaksanakan.

Blhinipﬂymg-beﬁfl kesimpulan dari
pembuatan video iklan serta saran untuk perbaikan video iklan tersebut.
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