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INTISARI

Multimedia adalah salah satu teknologi infomasi produk. Multimedia juga
bisa sebagai sarana marketing. Sebagai sarana untuk promosi produk yang dijual
ke customer dengan memberikan sedikit gambaran kepada customer bagaimana
sebuah produk dibuat dengan harapan akan meningkatkan penjualan produk yang
dijual dalam hal ini adalah kopi yang sudah diroasting. Dan media untuk
mempromosikannya adalah sosial media yaitu instagram. Dimana instagram
membuat fitur yaitu reels dimana durasi video tidak sependek di instagram story
yaitu 15 detik. Di reels sendiri bisa mencapai 60 detik atau 1 menit. Dan video
promosi juga akan dibuat dengan durasi 15 detik di instagram story dan 1 menit 30
detik dipost instagram. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk merancang dan
membuat video promosi Terbith Roastery menggunakan Motion Graphic dan
Metode Pemotretan Langsung. Penelitian ini menggunakan analisis SWOT metode
(Kekuatan, Kelemahan, Peluang, Ancaman) untuk pengumpulan data primer
dengan observasi dan wawancara, subjek penelitian bertanggung jawab atas
pengelolaan sinergi ruang kerja dan jaringan. hasilnya adalah aspek informasi yang
dapat disampaikan dengan hasil yang baik dan aspek tampilan dengan sangat baik
hasil. Manajemen waktu multimedia menjadi mudah proses divideo ini dari awal
sampai akhir agar diharapkan dapat menarik pelanggan untuk lebih tahu proses
roastery, lebih tahu tentang cara roasting kopi serta promosi dan informasi dapat
tersampaikan dengan baik kepada publik.

Kata kunci: Multimedia, Media Promotion, Motion Graphic, Liveshoot

xii



ABSTRACT

Multimedia is one of the product's inflating technologies. Multimedia can
also serve as a marketing tool. As a means to promote products sold to customers
by giving some idea to customers how a product is made in hopes of increasing the
sales of the products sold in this case is cloned coffee. And the media to promote it
is social media that is instagram. Where instagram makes a feature is reels where
video duration is not short on instagram story that is 15 seconds. Reels alone could
be 60 seconds or 1 minute. And a promotional video will also be made 15 seconds
on instagram story and one minute 30 seconds on instagram. The purpose of this
research was to design and create terbith roastery's promotional videos using
graphic graphic and direct photo methods. The study USES swot analysis methods
(strengths, weaknesses, opportunities, threats) for the primary data collection with
observation and interviews, the research subject is responsible for the management
of the synergy of the workplace and the network. The result is an aspect of
information that can be presented with good results and an excellent aspect of view
results. Multimedia time management is becoming easily processed in this video
from start to finish to be expected to attract customers to know the Roastery process
better, to know how it is transmitted coffee and promotion and information can be
best delivered to the public.

Keyword: Multimedia, Media Promotion, Motion Graphic, Liveshoot
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