BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Teknologi 3D kini menjadi salah satu pilihan unggulan para pegiat visual,
karena teknologn 3D dapat menggambarkan objek sangat mirp. dengan objek
sesungguhnya. Proses pembuatan nh)-ak 3 Dimensi yang akan dituangkan dalam
bentuk visual secara myatn: hml\,hmk,hhum l;hn ukuran objek, disebut dengan
3D Modelling: Dengan menggunakan perangkat lunak dan teknik khusus dalam
kumpmn'gmﬁs mﬂm wpresenmm ml Mllhg.llal dan suatu

ﬁhﬂﬂ. Tkhk hll'!j":l d‘!ﬂﬁpﬂkm secara 3D, kﬂhﬂ-i im m ihpul ditampilkan
]?ﬂ Model. Tidak hanya ditampilkan secara '1‘-f} hhm i juga dapat

ditampilkan dalam bentuk 2D, Tujuan dari 3D Modelfing ini, untuk membrikan
reprmﬂui'ﬁuah obyek dalam bentuk visual, sehingga terlihat hidup. Ada
beberapa proses lanjutkan setelah 3D Modelling, yaitu rexuring, simulasi 3D,
pemberian lightnius dan yang terakbir adolah rendering. Tahap rendering,
mkmtﬂhp menghasilkan produk akhir, dalam huﬂtlk’iﬁm hw;ﬁum agar
viden tidak terlihat stagnan yang dimana digabungkan menjsdi satu kesatuan
de@'m.m Skripsyini, akan mmmm pm.mlm video
produk sebagai media promosi, yang marak di era kini. Video produk ini akan
menggunakan tﬁﬁhh:p 3 Dimensi, karena dapat m:n;m'nudnh menyampaikan
detail pmdul: ke konsumen secara visual[2].

Tujuan penulis inl yai m&q‘m sobuah video animasi 3D untuk
menjelaskan produk Deecatch. Sebuah produk otomotif yang membutubkan
visualisasi animasi untuk media promosi atau franding. Produk Deecatch sendiri
bergerak dalam bidang kostumisasi produk otomotif berupa fody ki, body work,

custom lamp. body painting hingga wire-tuck, Produk tersebut memiliki beberapa
desain vang membutuhkan visualisasi dengan animasi Desain yang dimaksod
berasal dari permintasn konsumen. Dengan adanya animasi 3D yang dibuat oleh
penulis akan membantu ilustrasi produk Deecatch. lustrasi juga akan diberikan
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penulis kepada pemilik frand tersebut sebagai media promosi usaha.

Penelitian ini aksn membahas tekmik animasi 3 Dimensi  yang
dikombinasikan dengan motion graphic. Teknik motion graphic digunakan untuk
membantu penyampaian jenis produk Deecatch serta membantu promosi produk.
Dengan demikian penelitian ini akan diharapkan bisa menyampaikan berbagai
visual atou protoripe produk Deecatch. Selain itu juga dapal digunakan oleh
pemilik produk Deccateh sehagai medi promosi
1.2 R.u.mumlﬂqﬂllh

Berdasarkan latar belakang yang dituliskan sebelumnya, dapat ditemukan
sebuah pﬂnmmlnl".n yaitu : “Bagsimana cara rmalm dan membuat animasi
iklan berbasis 3D dan dikombinasikan dengan Moo GraphicT.

1'.’._! .mﬂhn Masalah

WM rumusan masalah di atas, uniuk memfmw
dalom hal ini pululls membatasi ruang lingkup pembahasan yaitu

1. Animasi yang dibuat menspakan animasi 3 dimensi.

Kombinasi jenis animasi yang digunakan adalah Mogion Graphic.

. Apa yang diuji dari penelitian ini adalah teknik pembuatan anirasinya.
Tﬂgﬂt I:ll:ll'llﬂ untuk short animation ini adaloh kﬁmgﬂlﬂ | menit.

Tﬂ:ﬁ yang akan menguji ialah mahosiswa. mihmﬂﬁt. komunitas
multimedia, dan Dosen multimedia Universitas AMIKOM Yogyakarta.

6. Petelitian inf betakhir sampai Mhnp hasil Mﬁnﬁmm

7, Software yang digunakan penelifi mﬁ\m mation graphic adalah

After Effect CC 2022,

':-"'."-".b“!‘-l

8. Software yang digunakan peneliti untuk membuat animasi 3 dimensi sdalah
Autodesk Maya 2020.

Y. Software wvang digunakan penecliti untuk melakukan proses compositing
adalah Adobe Premiere CC 2022

10, Strategi manajemen promosi vang akan dibahas hanya bagaimana efektivitas

iklan menggunakan animasi 3 dimensi. Hal ini dilskukan dengan evaluasi



kuestoner kepada target penelitian.
1.4 Tujuan Penelitian
Adapun maksud dan tujuan yang ingin dicapai dari penyusunan penelitian
ini adalah :
I. Adanya kebutuhan visualisasi produk oleh pemilik usaha Deecatch

dan pemahamnan iﬂbﬂlhﬂjﬂ‘_
ab animasi, serta dapat
u sendiri.

1.6 Metode Penelltian

Metode pengembangan animasi 3 dimensi Deecatch dan manajemen
promosi diuraikan sebagai berikut :



1.0.1  Metode Pengambilan Data

Metode ini dilakukan dengan menggunakan fasilitas vang ada seperti
internet dan jurnal untuk mendapatkan informasi berkaitin dengan animasi 3D,
Mation Graphic dan strategi manajemen promost
1.6.2  Metode Observasl

Merupakan metode pengumpulan data dengan melakukan pengamatan dari
beberapa iklan animasi 30 yang dapat Mﬂ. referensi, serta melakukan
pengamatan pada produk Deecateh agar animasi yang dibuat terlihat natural
163 Metode Analisis

Metode analisis M ‘umtuk mengm‘npm th.ta dan informasi vang
berkmitan dengan kebutuhm dalam proses pembuntan ikimr_ animasi dan teknik —
teknik yang dapat diterapkan.

1.0.4 Metode Produks

Selanjutnva setelah semua yang didapat dari proses nnalis?!'w'm
dilakukan tahapan perancangan yang mengadaptasi dari proses pra-produksi,
17 Sistematika Penulisan

Dalam penelitian ini, iulisan disajikan dalam Jima bab dengan sistematika
BAB [ PENDAHULUAN, bab ini berisi tmmsﬁmwaﬂg masalah, rumusan
masalah, batssan masalah, maksud dan tujusn penelitian, manfaat penelitian,
metode penelitian dan sistematika penelition.

BAB 11 LANDASAN TEORL bab ini berisi tentang teori — teori pemecahan
masalah yang berhubungan dan digunokan untuk mendukung penufisan penelitian
ini.

BAB I ANALISA DAN PERANCANGAN, bab ini berisi tentang alur
perencanaan sistem dan spesifikasi alat yang digunakan.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN, pada bab  ini  berisi tentang



implementasi, tahapan produksi, dan hasil dari penelitian ini.

BAB V PENUTUP, bab ini berisi kesimpulan dan saran penulis untuk
DAFTAR PUSTAKA.  Pada bagian ini akan dipaparkan tentang sumber —
sumber litoratur yang digunakan dulm  pemulisan  penelitian ini.
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