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5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan pembuatan yang telah diuraikan diatas. maka
dapat ditarik kesimpulan dalam Pembuatan Video [klan Layanan Produk Animasi
2D Pada Pegadaian Area Yogyakarta Dengan Tekmik Motion Graphic Sebagai
Media Promaosi yaitu:

I, Proses tahapan pembuatan videg iﬂm.meialui Pra Produksi{lde certa,
Tema, Rw haska.‘h le, Wn Storyboard). Produksi,
{Pembuatan aset, M Pml P‘rn(hh (editing_compositing,
rendering).

2. Proscs pedﬁdmvkhulkian ini menggunakan software Adobe
Miustrator, Adobe sfter effects. dan Adobe media encoder yang berisikan
tentang informasi layanan dan produk yang terdopat di Pegadaian Area
‘Enﬁnknnn -

3 B‘ﬂﬂwkan hasil kuesioner dard perhitungan yaitu prﬁh}n nﬁiﬁmhil:l
91.3% dan masvarkat umum 88.05%. maka ini menun_]'ukhn balwa
video iklan motion graphic Pegadaian Area Yogyakarta dinilal Sangat
Baik. Dengan demikian video iklan motion graphic Pepadnian Area
Yogyakarta sebagai media promosi dinyatakan l;yﬁ'tmtukﬂlgunaknn
dan dl!nmp]lluln.

-t mm;&:ﬂ ¥aﬂﬁnm dapat lmw video iklan ini

5.2 Saran

Penulisan nuk&h&h:;nimihnmmihmﬁﬁi kekurangan, beberapa
saran yang ingin penulis sampatkan sebagai masukkan untuk pengembangan
media berikutnya:

1. Pembuatan video iklan ini disarankan untuk lebih kreatif agar lebih

menarik maka earilah referensi sebanyak mungkin
Video iklan dapat dikembangkan dalam setiap jenis produk dan layanan
pada Pegadaian Area Yogyakaria
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