BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belnkang

Perkembangan teknologi saat ini mengalami perkembangan yang sangat
cepat dan telah banyak dimanfastkan dalam berbagai macam media. Diantara
banyaknya manfaat dalam perkembangan teknolog salah satunya adalah
penggunaan iklan pada media pemasaran online, Pada era perkembangan teknologi
yang cepal inidapat ditemui berbagni macam iklan pada berbagai media periklanan.
Tklan merupakan upaya mhm atou nstansi yang ingin memperkenalkan
produk ltnu jasanya w galon konsumen. .ﬁ]ﬂi m[ﬁ'l peran penting
pﬂmahﬂi atan instansi karena didalam iklan’ tersebut bensi sebuah promosi,
gm.pmn pesan penjualan kepada pelanggan don calon pembeli. Video iklan
dafht'mmmkan kemudshan penyompaian pesan lcﬂlﬂup m ditlam
bentuk teks, gambar, video. sudio. dan animasi[1].

Nﬂn‘m Coffe & Tes merupakan salah satu tempat yang menyec
berbagal makanan dan mimuman khusasnya kopi yang berada di- Kabupaten
Sleman. Notorosso Coffee & Tea beralamat di Saribagjo, Ke¢amatan Ngaglik,
Kabupaten Sleman. Notorosso Coffee & Tea mm:llﬁmm;m::dh atau
bisa juga disebut kafe ramah terhadap hewan pelibaraan. Hﬁﬂi‘ﬂﬁﬂﬁﬂﬁe«' & Tea
Juﬂﬂwm ﬁ ﬂﬁ'ﬂ'nw dan ;wm

Mﬁﬁnméﬁm oleh Notorosso Coffee & Tea saat ini
menggunakan media sosial lnslaga’m‘n dan Facebook yang hanya menampilkan foto
dan video. Video ikian Nolorassa Coffes & Tea tidnk menampilkan dengan detail
cara proses pembuatan m:imn'n:m, Susana lEITI.p-']l. dan tidak adanya alamat secara
rinci sehingga menyebabkan kurangnya minnt pembeli, maka perfu adanya
pengembangan media promosi yaitu dengan pembuatan video iklan. Media iklan
ini membutuhkan ilustrasi visual lebih lanjut yang dapat menginformasikan lebih
detail seperti informasi proses pembuatan kopi. suasana tempat yang disediakan,
dan alamat kafe secara rinci. Pembuatan video iklan ini tidak hanya sekedar gambar
diam. kita mengenal media berbentuk animasi yang dikenal dengan istilah mation



graphic. Suatu bagian media yvang memiliki basis waktu serta menggabungkan
komponen dalam media visual seperti tipografi. musik. dan ilustrasi disebut mation
graphic.

Berdasarkan latar belakang vyang sodah  dijelaskan  diatas, untuk
memaksimalkan informasi mengenai Notorosso Coffee & Tea maka skripsi ini akan
memfokuskan pada pembuatan video iklan dengan mengambil judul “Pembuatan
Iklan Media Sosial Pada Notorosso Coffes ETH Menu,gunaknu Teknik Live Shaet
Dan Motion Graphi®s Dalam ppmﬁﬁm i diharapkan mampu menyampaikan
informasi dan fampilan me@ﬂmm Coffec & Tea secars detail dan jelas.
Nﬂmunmthpt]ugahuhmhﬁﬂmn&m kekurangan dort teknk Live Shoot dan
Motion Graphic ini. Teknik ini memiliki kelebihan lebifi mudsh menyampaikan
informast ]ladn kafe dan menambah days tarik sudiens, untuk kekurangannya
peralatan yang digunakan harus memiliki spesifiknsi finggi untuk dapat
menhasilkan hasil yang maksimal,

1.2 Perumusan masalal

Berdasarkan Latar Belaking yang telsh disampaikan diatas, moka pumusan
lﬂmlaf'l datum penelitian ini adalsh merancang dan mengembangkan iklan pada
Nefvsso Coffee & Ten dengan Teknik Liveshoor dulbdafian Graphie

1.2 Tujusn Penelitian
‘Maksud dan tujuan dari penclition ini secara garis besar adalah
suasana. dan alamat Notorosse Coffe & Tea.
1.4 Batasan Masalah
Batasan masalah yang diberikan aleh penulis vaitu:
I.  Materi video iklan vang berisi tentang informasi. Objek penelitian langsung ke
Notorosso Coffee & Tea,

b

Video ini mengounakan teknik five shoor dan medion graphic.

3. [Iklan ini dipublikasikan melalm sosial media Jnstagram Reels Notorosso
Coffee & Tea dengan durasi iklan 80 detik.

4, Materi yang diuji dan penelitian ini adalah informasi dan kelayakan video.



S, Penguji dari hasil penclitian ini adalah Owner Notorosso Coffe & Tea,
Karyawan Notorosso Coffe & Tea, dan Konsumen.

t. Tahap penelitian video iklan ini hanya sampai pada tahap produksi iklan dan
hasil video akan diberikan kepada pihak Notorosso Coffee & Tea.

1.5 Manfaat Penelltian
L5.1Manfaat Bagi Penulls

Metode yang digunakan pada penelitian kali ini terdiri sebagai berikut:
I, Metode Kuantitatif
Pengumpulan data penelitian yang berhubungan dengan objek masalah
2. Metode Observasi
Metode Observasi dilakukan dengan cara penulis melakukan pengamatan
terhadap video-video iklan menggunakan teknik /ive shoor dan motion graphic



dari kafe lain untuk referensi dan melakukan pengamatan secara langsung di
Motorosso Coffee & Tea.

3. Metode Studi Pustaka
melalui internet dari sumber terpercaya dan valid untuk mendapatkan pedoman
atau bahan tambahan

163 Metode Evaluasl
Pada tahap evaluasi menggunakan metode pengujian dan pembahasan
teknik five shoot dan motion graphic vang dapat diterapkan pada video iklan
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Notorosso Coffee & Tea. Sehingga visualisasi informasi dapat dengan mudah

1.7 Ststematika Penulisan

Pada bagian ini dituliskan urut-urutan dan sistematika penulisan yang
dilakukan. Berikan ringkasan mengenai isi masing-masing bab.:
1. BABIPENDAHULUAN
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