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INTISARI 

 

Notorosso Coffee & Tea merupakan salah satu usaha pada bidang makanan 

dan minuman yang berada di Yogyakarta. Saat ini Notorosso Coffee & Tea 

menggunakan media foto dan grafis sebagai media promosi. Notorosso Coffee & 

Tea belum menerapkan ilustrasi visual pada media promosi nya seperti, informasi 

detail pembuatan minuman, alamat toko, dan penawaran diskon pada minuman. 

Demi memaksimalkan pengetahuan masyarakat dalam mendapatkan 

informasi mengenai Notorosso Coffee & Tea, maka dibutuhkan media video untuk 

berpromosi. Pembuatan video dengan teknik live shoot dan motion graphic ini 

diharapkan dapat menjadi alternatif dalam memberikan informasi mengenai 

Notorosso Coffee & Tea dengan cara yang lebih efektif dan akurat. 

Berdasarkan uraian di atas penulis mengambil judul Pembuatan Iklan Media 

Sosial Pada Notorosso Coffee & Tea Menggunakan Teknik Live Shoot Dan Motion 

Graphic. Hasil video promosi akan ditampilkan melalui Instagram. 

 

Kata kunci: Motion Graphic, Live Shoot, Video iklan 
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Abstract 

 

Notorosso Coffee & Tea is one of the businesses in the food and beverage 

sector in Yogyakarta. Currently Notorosso Coffee & Tea uses photo and graphic 

media as promotional media. Notorosso Coffee & Tea has not applied visual 

illustrations to its promotional media, such as detailed information on making 

drinks, store addresses, and discount offers on drinks. 

In order to maximize public knowledge in obtaining information about 

Notorosso Coffee & Tea, a video media is needed for promotion. Making videos 

with live shoot and motion graphics techniques is expected to be an alternative in 

providing information about Notorosso Coffee & Tea in a more effective and 

accurate way. 

Based on the description above, the author takes the title Making Social 

Media Advertising At Notorosso Coffee & Tea Using Live Shoot And Motion 

Graphic Techniques. The results of the promotional video will be displayed and 

advertised through Instagram and Facebook. 

 

 
Keyword: Motion Graphic, Live Shoot, Video Advertising 


