BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Saal il pernnin media promosi merupakan hal vang sangat penting untuk
dilakukan ketika menjalankan sebuah bisnis, baik bisnis dalam skala kecil
maupun besar. Video merupakan salah saty media yang populer dalam berbagi
informasi dan_hiburan. Mumqptﬂal video yung menarik perhatian penonton,
diperiukan penggimaan teknik-teknik khusus, Dalam konteks ini, teknik five shoor
dan_meotion grophic telah menjadi pilihan yang populer bagi pembuat video

‘Medis promosi menjadi sehuah alat untuk memberikon mformasi terbaru
kepada target konsumen terhadap produk yang ditswarkan. Ganteng Ganteng
Seluler menipakan bisnis vang menjual produk paket data internet. Sebagai salah
satu hisnis yang berdiri saat ini periu mengikuti perkembangan l.elmﬁlbﬁ berupa
perikionan di socia/ medic dalam menysjikan informasi I-:eplda nms)m:tal luas.,
ﬂmmg Ganteng Seluler memiliki cabang terbaru M belum 'I:lﬁ:’lk calon
pelanggan yang mengetahui, dan jugs membutuhkan iklan berupa video yang
menarik bagi konsumen uniuk meningkatkan penjuslan produk di cabang

Dwm live:shoor, peneli juga dapst menghadirkan kualitas visual yang
digunakan dalam pcnehtilﬁ hu. lﬁ:mwﬂc ullhh representast visual dﬂn
gerakan yang terjudi dalam video. Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan
motion graphic untuk menjelaskan informasi lokasi toke Ganteng Ganteng
Seluler. teknik ini adalah bentuk pengembangan dari desain grafis yang digunakan
untuk membuaatl video iklan dan teknik ini adalsh elemen penting vang harus adn,
Dengan menggunakan kedua teknik tersebut diharapkan mampe memberkan
informasi yang jelas dan menank terhadap pelanggan.



(]

Diari permasalahan yang sodah di paparkan maka penelitian ini akan
membiat sebush video iklan sebagai media promesi menggunakan metode maotion
graphic dan  five shoor yang dapat mernngkas informasi lebih  singkat
dibandingkan mengpunakan gambar dan tulisan yang memerlukan leks yang
panjang untuk menyampaikan sebuah informasi. klan berupa video untuk
mempromosikan produknya supaya lebibh menark terhadap siapapun yang
menyaksikannya. Hasil dari penelitian ini nantifya akan di bagikan di akun media
sosial Ganteng Ganséig Seluler diit akan dijadikan pecbandingan hasil penjualan

1.2  Rumuosan Masalah

Berdasarkan latar befakang yang telah dikenmukakan, maka permasalahan
yang dapat dirumuskan adalah hagaimana membuat video iklan sébagai media
promosi untuk meningkatkan penjualan pada Ganteng Ganteng Sefuler?

1.3 Batasan Masalah

Dalam pembuatan ikian Ganteng Ganteng Seluler, pﬂuﬂis.nmﬂmtusi
masalah pada hal-hal tersebut -

l. Pembuatan iklan ini menggunakan teknik Live Shot, dan Motion graphic

2. Durasi iklan mempunyai ketentuan video yang diungosh dalam | feed
Instagram adalah 60 detik. |

3. Hasil pembimtan video iklan i berbentuk video dengan standar resolusi
1080p, standar BC H.264, ekstensi /il MP4,

4. Ruang lingkup penelitian berada di satu toko Ganteng Ganteng Seluler,

5. Software yang digunakan doalam pembuatan iklan ini adalah Addobe
Premiere Pro 2022, Adobe After Effect 2024, Adobe Photoshop 2009,

1.4  Tujuan Penelltian
Adapun tujuan yang ingin disampaikan dari penelitian skripsi mi

antara lain:



1. Membuat iklan Ganteng Ganteng Seluler dengan menggabungkan teknik
live shoot dan motion graphic secarn personal sesuai dengan kemampuan
sendiri.

2. Membantu mempromosikan Ganteng Ganteng Seluler agar dapat menarik
minat para pembeli dan pelanggan.

3. Untuk mengetahui pengaruh periklanan pada keputusan pembeli dan
pelanggan Ganteng Ganteng Seluler.

BAB I LANDASAN TEE v - Btaka dun Tand —
yang dimulai dengan tinjaun embuatan video fiveshoor
]mugmﬂngglmnkmtelnikmuﬂaugmp&kdahmpﬁlmrganvideupmﬁ.

BAB [1l ANALISIS DAN PERANCANGAN, Menjeluskan tentang analisis yang
digunakan. ide cerita pada iklan. story board, serta penerapan reknik live dan
mation graphic pada iklan Ganteng Ganteng Seluler.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN. Menjelaskan tentang hasil

BAB V PENUTUP, Bab ini merupakan penutup yang berisi kesimpulan, dan
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