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NTSC (National Television System Committee) 

 NTSC yang banyak digunakan oleh negara Amerika, Jepang, Korea 

Selatan, Taiwan, dan lainnya dimana pada tahun 1941 awal penciptaan NTSC 

masih berbentuk monokrom atau hitam putih. Lalu pada tahun 1953 

perkembangan selanjutnya ada perbaikan yang bisa menampilkan sinyal 

hitam putih maupun berwarna dengan standar video yang dibuat bisa sampai 

525 gambar garis scan horizontal setiap 1/30 detik. Standar ini digunakan 

terutama di Amerika Serikat dan Jepang. 

PAL (Phase Alternating Line) 

PAL sebagai salah satu sistem broadcasting yang dipakai oleh 

sebagian besar negara di dunia. Pada tahun 1950, Eropa Barat berencana 

untuk meluncurkan inovasi baru yaitu televisi berwarna yang saat itu 

terbentur dengan standar NTSC yang dirasa memiliki beberapa kelemahan 

termasuk saat menyesuaikan pergeseran warna dalam kondisi transmisi yang 

lemah. 

SECAM (Sequential Colour Avec Memory)  

SECAM merupakan sistem televisi analog yang pertama kali 

dipergunakan di Perancis dengan sistem pemancar pertama kali dalam sejarah 

pertelevisian Eropa. SECAM menggunakan modulasi frekuensi untuk 

mengkodekan sinyal warna dalam waktu yang hampir bersamaan yang 

diselingi dengan waktu delay sehingga perlu dibutuhkan sebuah memori 

analog untuk menyimpan warna. 

HDTV (High Definition Television)  

HDTV merupakan standar baru dalam teknologi televisi yang 

menyediakan kualitas gambar layar lebar serupa dengan film 35mm dengan 

kualitas suara compact disk (CD). HDTV menyediakan gambar lebih besar 

dengan detail lebih besar dan jauh lebih jernih dibandingkan dengan televisi 

standar (NTSC, PAL, SECAM). 
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AVI (Audio Video Interleave)  

Merupakan format berkas yang dibuat oleh Microsoft dengan sebagian 

besar camcorder baik dari analog maupun digital menjadikan format ini 

sebagai format baku saat capture video. 

MPEG (Motion Picture Expert Group)  

Merupakan file terkompresi lossy yang biasanya dipergunakan untuk 

format VCD dengan audio berformat MP3. 

RMVB (Real Media Variable Bitrate)  

Adalah sebuah format video digital yang memiliki kecepatan bit 

variabel perpanjangan dari Multimedia Container Real Media Format. 

Biasanya digunakan untuk konten multimedia yang tersimpan secara lokal. 

MKV (Matroska Video) 

Adalah salah satu format video yang sering dijumpai di internet 

dengan alternatif format yang dipergunakan untuk video dengan kualitas 
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FLV (Flash Video)  

Adalah video dengan format flash movie yang digunakan oleh 

Youtube, Google Video, Yahoo!, dan lain-lain. Format file video ini biasanya 

ukuran akan jauh lebih kecil daripada video yang menggunakan format 

MPEG atau AVI. 
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INTISARI 

 

Perkembangan teknologi dan ilmu pengetahuan kini semakin pesat dan 

membuat perusahaan dituntut untuk lebih inovatif dalam penyajian informasi 

maupun strategi pemasaran. Video salah satu bidang di multimedia yang dapat 

memberikan informasi pandangan, gerakan, tulisan dan suara yang 

digabungkan menjadi sebuah informasi yang menarik dan jelas kepada 

konsumen. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menghasilkan Video Company Profile 

pada Deira Coffee & Space yang dapat menggambarkan tentang profil 

perusahaan, media promosi dan membangun citra kepada masyarakat luas 

tentang perusahaan. Deira Coffee & Space merupakan salah satu Coffee Shop 

yang mengandalkan media sosial seperti Instagram untuk media promosi, 

namun peneliti melihat bahwa Deira Coffee & Space tidak memiliki Video 

Company Profile. Metode analisis yang digunakan yaitu metode kualitatif 

dengan cara observasi, wawancara, kuesioner, dokumentasi, dan analisa 

SWOT. 

 

Oleh sebab itu melalui penelitian ini akan dilakukan pembuatan Video 

Company Profile untuk Deira Coffee & Space yang diharapkan agar calon 

konsumen dapat lebih mudah mengetahui informasi dan memberi pengalaman 

visual yang akan berkunjung di Deira Coffee & Space. 

 

Kata kunci: Video, Video Company Profile 
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ABSTRACT 

 

The development of technology and science is now increasing rapidly 

and requires companies to be more innovative in presenting information and 

marketing strategies. Video is one of the fields in multimedia that can provide 

visual, movements, text and sound information that is combined into an 

interesting and clear information to consumers. 

 

This study aims to produce a Company Profile Video at Deira Coffee 

which can describe the company profile, promotional media and build an image 

to the wider community about the company. Deira Coffee is one of the Coffee 

Shops that relies on social media such as Instagram for promotional media, but 

researchers see that Deira Coffee does not have a Video Company Profile. The 

analytical method used is a qualitative method by way of observation, 

interviews, questionnaires, documentation, and SWOT analysis. 

 

Therefore, through this research, a Company Profile Video will be made 

for Deira Coffee & Space which is expected so that potential customers can 

more easily find information and provide a visual experience when visiting 

Deira Coffee. 

Keyword: Video, Company Profile Video


