BAB I
FPENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Cafe merupakon tempat untuk bersantai den berbincang-bincang di

M Eaman Caﬁtﬂ]mﬂ“kﬁp{

merupakan salah satu altematif yang mudah untuk video promosi. KBBI
menjelaskan video merupakan bagisn vang memancarkan gambar pada
pesawat televisi; rekaman gambar hidup atau program televisi untuk
ditayangkan lewat pesawat televisi. Micheal Ray mendefenisikan promosi

sebagai “the coordination of all seller-iniated efforts to setup channels of



information and pevsuasion o sell goods and services or promote and idea ™

{koordinasi dari selurub upaya yang dimulai pihak penjual untuk membangun

berbagai saluran informasi dan persuasi unfuk menjual barang dan jusa atan
memperkenalkan sustu gagasan). Sedanglan iklan dapat didefenisikan sebagai

teknik motion graphic dan animesi tidok semata-mata dalam pembuatan film
dokumenter, film indie dan ftv, maupun iklan tv. Penggunaan teknik motion
graphic dan animasi juga digunakan sebagai media promosi. Peneliti mencoba
membuat sebuah iklan dengan menggunakan teknik motion graphic dan

el



animari sebagai media promosi pada sebuah cafe di Yogyakarta yaitu Olivine
Cafee. Olivine Cafe merupakan sebush cafe yang ada di Yogyakarta berlokasi
di J1. Seturan 1/39A, Caturtunggal, Depok, Sleman — Yogyakarta dan didirikan
oleh Agustinus Andito Susanto pada bulan Juli 2015. Video mation graphic

dan gnimasi dapat membantu pihak Olivin@€afe dalam mempromosikan cafe

|. Pembuatan videc iklan sebagai sarana promosi  dengan
menggunakan teknik motion graphic don animasi pada Olivine
Cafe.

2. Hasil akhir video iklan promosi ini akan berdurasi kisaran 60-90
detik.



3. Video iklan promosi Olivine Cafe hanya akan diterapkan pada
media online Olivine Cafe.

4. Hasil video promosi akan diserabkan kepada Olivine Cafe dan
dikelola sendiri oleh pihak Olivine Cafe.

1.4 Tujuan Penel

n video iklan

lam penggunaan teknik

2. Bagi Olivine Cafe

a. Sebagni salah satu media promosi Olivine Cafe.

b. Membantu tim marketing dalam pemasaran Olivine Cafe.
3. Bagi Masyarakat

i Mengetahui informasi tentang Olivine Cafe.



Lo

Metode Penclltlan
1. Observasi
dengan cara melakukan pe lansecars langsung di Olivine

iklan menggunokan teknik motion graph




BAB L PENDAHULUAN

Pada bab ini divaraikan mengenai latar belakang, perumusan masalah,
tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode penelitian, dan sisternatika
penulisan.

BAB V. KESIMPULAN DAN SARAN
diharapkan berguna dalam pengembangan lebih lanjut.
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