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INTISARI 

Penelitian ini berjudul Perancangan dan Pembuatan Video Iklan 

sebagai Sarana Promosi Menggunakan Teknik Motion Graphic dan Animasi 

pada Olivine Cafe. Penelitian ini dilengkapi teori untuk menjawab rumusan 

masalah. Teori tersebut antara lain multimedia, iklan, promosi, desain grafis, 

motion graphic, animasi, dan metode perancangan. Penelitian ini bertujuan 

untuk menjelaskan perancangan dan pembuatan video iklan sebagai sarana 

promosi dengan menggunakan teknik motion graphic dan animasi pada Olivine 

Cafe. 

  Metode yang digunakan dalam peneitian ini terdiri dari (1)Observasi: 

peneliti melakukan pengumpulan data dengan cara melakukan pengamatan 

secara langsung di Olivine Cafe, (2)Wawancara: peneliti mengumpulkan 

informasi dan data dengan cara melakukan tanya jawab kepada pihak Olivine 

Cafe secara langsung, dan (3)Studi Pustaka: Membaca buku-buku referensi 

yang berkaitan dengan iklan dan jurnal-jurnal serta artikel yang melakukan 

pembuatan video iklan menggunakan teknik motion graphic dan animasi. 

Hasil penelitian yang diperoleh sebagai berikut: (1) perancangan video 

iklan menggunakan Teknik Motion Graphic dan Animasi pada Olivine Cafe 

menggunakan tiga tahap yaitu, tahap pra produksi sebagai pedoman dalam 

proses pelaksanaan tahap selanjutnya, tahap produksi sebagai pelaksanaan 

pembuatan video yang mengacu pada tahap pra produksi, dan terakhir tahap 

pasca produksi untuk mengolah hasil dari tahap produksi, (2) video berdurasi 90 

detik atau 1 menit 28 detik, (3) video iklan yang dihasilkan menggunakan format 

MP4 dengan resolusi 1920 × 1080, dan (4) video iklan promosi tersebut sudah 

selesai dibuat dan sudah diserahkan pada owner Olivine Cafe. 

 

Kata Kunci: multimedia, iklan, promosi, desain grafis, motion graphic, 

animasi, metode perancangan.
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ABSTRACT 

 This research is entitled Designing and Making Video Advertisements as a 

Promotion Means Using Motion Graphic and Animation Techniques at Olivine 

Cafe. This research is equipped with a theory to answer the problem formulation. 

These theories include multimedia, advertising, promotion, graphic design, motion 

graphics, animation, and design methods. This study aims to explain the design and 

production of video advertisements as a means of promotion using motion graphics 

and animation techniques at Olivine Cafe. 

 The method used in this research consisted of (1) Observation: the 

researcher collected data by making direct observations at the Olivine Cafe, (2) 

Interviewing: the researcher collected information and data by asking questions 

and answers to the Olivine Cafe directly, and (3) Literature Study: Reading 

reference books related to advertisements and journals as well as articles that make 

video advertisements using motion graphics and animation techniques. 

 The research results obtained are as follows: (1) designing an advertising 

video using Motion Graphic and Animation Techniques at Olivine Cafe using three 

stages, namely, the pre-production stage as a guide in the implementation process 

of the next stage, the production stage as the implementation of making videos 

which refers to the pre-production stage , and finally the post-production stage to 

process the results from the production stage, (2) videos with a duration of 90 

seconds or 1 minute 28 seconds, (3) video advertisements produced using the MP4 

format with a resolution of 1920 × 1080, and (4) promotional advertising videos. 

it has been completed and has been submitted to the owner of Olivine Cafe. 

 

Keywords: multimedia, advertising, promotion, graphic design, motion graphics, 

animation, design methods.  


