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INTISARI 
 

Media iklan untuk promosi profil CV. Arramco Tour & Travel sebelumnya kurang 
maksimal karena belum mengembangkan teknologi digital,  maka membuat video iklan 
menggunakan teknik Motion Grafis  yang diharapkan dapat menyampaikan informasi dalam 
bentuk video audio–visual mengenai layanan jasa tour dan paket tour serta penyewaan 
armada mobil yang lengkap sesuai yang ditawarkan.  

Ide dan konsep dalam pembuatan video profil ini didasarkan pada hasil wawancara 
dan diskusi bersama pemilik CV. Arramco Tour & Travel Jogja. Video profil ini berisi 
informasi mengenai profil CV. Arramco Tour & Travel, fasilitas yang dimiliki, hingga 
pelayanan yang ditawarkan CV. Arramco kepada pelanggan (customer).  

Video profil ini menampilkan unsur-unsur multimedia seperti animasi, gambar, suara, 
dan teks. Metode yang digunakan adalah motion grafis. Video profil yang dibuat ini berdurasi 
kurang lebih 1 menit. Tujuan dari pembuatan video profil ini adalah untuk memberikan 
informasi kepada masyarakat umum dan calon pelanggan CV. Arramco Travel & Tour Jogja 
agar dapat lebih mengetahui pelayanan (service) yang ditawarkan dan outputnya adalah 
meningkatnya penjualan (sales) / sewa. 
 
Kata kunci: motion grafis, video profil, informasi, CV. Arramco Tour & Travel 
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ABSTRACT 
 

 The advertising media for the promotion of CV. Arramco Tour & Travel's profile was 
previously not optimal because it had not yet developed digital technology, so they made video 
advertisements using Motion Graphic techniques which were expected to be able to convey 
information in the form of audio-visual videos regarding tour services and tour packages as 
well as car rental. complete as offered. 
 The ideas and concepts in making this profile video are based on the results of 
interviews and discussions with the owner of the CV. Arramco Tour & Travel Jogja. This 
profile video contains information about CV. Arramco, the facilities owned, to the services 
offered by CV. Arramco to customers (customers). 
 This profile video features multimedia elements such as animation, images, sound, 
and text. The method used is motion graphics. The profile video that was created is 
approximately 1 minute long. The purpose of making this profile video is to provide information 
to the general public and potential customers of CV. Arramco Travel & Tour Jogja in order to 
know more about the services offered and the output is an increase in sales / rent. 
 
Keywords: motion graphics, profile video, information, CV. Arramco Tour & Travel 
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