BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam perkembangan dumia vang semakin maju seperti saat ini baik dalam
dunia teknologi maupun fashion, kscamata saat ini menjadi sebuah kebutuhan bagi
orang-orang memeriukannya. selain _#"'memhmtu penglihatan bisa juga
digunakan untuk fashion, Savauﬂi iﬂnmg mi._banyak orang yang tidak
memiliki waktu dan mngahnﬂm; pnﬂiugm h:ﬂdm mata. Karena kesibukan
dan tidak sdanys wakiu untuk pergi ke dokter atau optik untuk mengontrol mata
dan membet] kucarnata bary untuk menggantikan kacamata yung lama.

Semakin berkembangrya zaman dan teknologi yang semakin canggih maka
akan bertambah pula penyebab kerusakan mata. Seperti misalnya melalu padget.
v, lm. maupun komputer. Semua itu menmm Hmmddpal
mw keschatan mata kita.

&ﬂmg pula dengan kemnjuan teknolom yang semokin berkembang,
l&;ﬂwm masyarakat untuk menikmati kemudahan ynngmdnh—ﬁsdkzn
ﬂih_mkm:&uih’sebul dalam menungang okiivites seha#i.:}miﬁah satw teknolog
tersebut adalah teknologi berbasis komputer, tidak menutup kemungkinan bagi
magyarakat yang belum bisa bersentuhan dengan teknologi untitk mempelajarinya.
Multimediy sdalsh salsh sata Beutuk dari m tersebut, multimedia
merupakan benfuk teknologi informasi yang menggabungkan gambar, feks, tulisan,
suara, video, dmn ﬁnﬂﬂ “yang menjadi sisiem m;i vang interaktif dan

berguna dalam pengambilan keputusan m-mfa Oleh karena i para
penerima informasi akan merasy Tebib tertark dalam mendapatkan suatu informasi

yang akurat sekaligus menarik.

Video merupakan salah satu bidang di multimedia yang mempermudah
penyaluran informasi karena video memiliki kelebihan untuk menank minst karena
gabungan antara visualisasi, suara, dan perakan maka dan itu berkembangnya
teknologl video juga banyak dipunakan sebagal media promosi. Kacamata Berkana
merupakan salah satu toko kacamata yvang berlokasi di Yogyakarta, tepatnya di



I3

Jalan Glagahsar, Umbulharje. Bantul, Daerah Istimewa
Yogyakarta. Kacamaota Berkana berdini sejak tahun 2020.

Saat ini Kacamata Berkana sudah  memulal  penjualan  melalui  media
sosial, dimana salah satumya adalah Instagram. Kebutuhan untuk melakukan promo
Kacamata Berkana Glagahsanr tentunya dapat mempengaruhi repotasi dan bisa
lebih banyak dikenal oleh kalangan masvarakat. Menurut hasil observasi leads
pengunjung yang dirasa masih kurangmaka diputuskan untuk membuat sebuah
video guna memwnn smemhhn di_ glagahsari melalui akun
Instagram yungﬂhﬂ’lh_ _

Melafui Instagram dibarapkan video iklan mu dspat membantu dalam
mempromosikan fosilitas, produk. serta layanan yang ads di Kacamata Berkana.
1.2  Rumuosan Masalah

 Dengan melihat latar belakang masalah terschut, maka permasatahan vang
nkﬂﬂm dalam penelitian ini yaitu “Bagaimana menibuat Video Iklan yang
sesuni dengan kebutuhan Kacamata Berkana™”
1.3 Batasan Masalah

ﬂakmpﬁhhuaum video iklan Kacamata Betkana, penilis membatasi
masalzh pada hal-hal berikut:

: 2. Pembuatan video iklan ini menggunakan teknik Movion Graphic
dan Live Shot

b. Video ﬂﬂmﬂpmlhmmk mmmmhnln:anmm Berkana
c. "v |dm bEI'I:IiII'I'.!SI Immng lebih 60 detik

d. Video dirancang dengan mengrunakan software ddobe Premiere
Pro CC 2027 dan Adobe After Effects CC 202}

2. Video iklan diunggah dalam media sosial Instagram

14 Tujuan Penelitlan
Tujuan dalam penyusunan skripsi ini adalah untuk merencanakan dan
membuat video promosi pada Kacamatn Berkana dengan teknik live shoot dan



motion graphic sebagai media untuk mengenalkan Kacamata Berkana ke
masvarakat yang lebih luas,
1.5 Manfant Fenelitian

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat vaitu:

a. Sebagai bentuk informasi kepada masyarakal luas agar lebih tau
mengenai Kacamata Berkann Glagahsari
b. Sebagaisalah satu media promasi
c. Agar dapat digunakan sebagai konten di Instagram
1.0 m:ﬁnﬂm .
16.1  Metode Pengumpulan Data

1.6.1.1 Metode Observasl

Obseryasi dilakukan dengan cara pengamatan langsung terhadap obyek oleh
pentilis untuk memperoleh data yang akurat. Selain itu juga melakukan pengamatan
iklan yang menggabungkan teknik live shoot dan motion graphic sebagai referensi.
Mllm ﬁ.:anuﬂrl.

Wawnncars  dilakukan  dengan  pemilik  Kocamata Berkann  untuk
mendapatkan data-data yang dibutuhkan dalam penelitian ini yang berfujuan untuk
mermeang dis membuat video promosi ini.
1.6.1.3 Metode Literatur

Metode Literature adalzh teknik pﬂngﬂ:ﬂlﬂm informasi vang diperoleh

dari buku-buku yang berhnbunpndhhmpmmmo promosi dengan waktu
yang singkat dan dengan menggunakan teknik Tive shoot dan motion graphie.

1.6.2 Moetode Analisis

Metode analisis diperfukan untuk mengetahui apa saja yang dibutuhkan
dalom perancangan dan pembuatan video promosi, seperti apa saja kebutuhan
fungsional dan non fungsional vang dibutuhkan dalam pembuotan video. Serta apa



saja perangkat keras, perangkat lunak, dan talent yang terlibat dalam pembuatan
video.

lLo.3 Metode Ferancangan
1.6.1.3 Merancang Konsep [klan

Perancangan konsep merupakan bentuk awal sebuzh pembustan video
setelah  dilakukannya pengumpulan: data, DV dalam perancangan ini akan
menentukan konsep keseluruhan mengenai isi dan alur video iklan yang akan
dibuat.

1,014 Mernncang Ist Tklan

Di dalam bab ini aken dimplementasikan konsep perancangan iklan vang
mﬁ M‘r’ld&u iklan vang dibuat harus seinfuriﬁ{iﬁt_iﬁﬁf& dan semenarik
mungkin sesumi dengan bahan-hahan data yong telah dikumpulican.

1.0.1.5 Perancangan Storvboard

W merupakan salah satu hal penting dalam suatu pembuatan video
iklan. Dalam storyboard nantinya akan berisi gambarun sesuai dengan akur video
iklan yang skan dibuat.

1.6.1.6 Metode Fengembangan

Dalam melode pengembangan ini nantinya peulis akan melakukan tahapan
yaitu berupa tahap produksi yang berupa pengumpulan atau pengambilan footage
video. Setelah itu, pada lahapan selanjutnya ymtu tahapan pasca produksi vang
berupa editing dengan menggabungkan teknik motion graphic, dan selanjutnya
melakukan evaluasi untuk hasil dan editing serta memasukan backsound dalam
video. Dan untuk tahap terakhir berupa rendering.

1.6.1.7 Metode Evaluas]

Metode evaluasi merupakan tahapan sebuah pengecekan apakah video iklan
yang sudah dibuat sudah sesuai dengan konsep, alur, serta rancangan yang telah
dibuat.



1.7 Sistematika Penullsan

berakitan. Berikut adalah sistematika penulisun pada penelitian ini :

BAB | PENDAHULUAN . berisi mengensi Lotar Belakang, Rumusan, Batasan
Masalah, Tujuan, Manfaat Penelitian, dan Metode Penelitian
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