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INTISARI 

 

Kacamata Berkana adalah sebuah toko kacamata yang berlokasi di Jl. 

Glagahsari, Warungboto, Yogyakarta. Store ini sudah berdiri sejak tahun 2015 dan 

memiliki beberapa cabang di Yogyakarta. 

Video promosi ini nantinya akan menampilkan produk apa saja yang 

tersedia seperti frame berbahan lentur, actetate maupun steel, pelayanan yang 

tersedia seperti cek mata gratis, penggantian lensa, lokasi, informasi mengenai 

promo yang sedang berlaku. Kacamata Berkana sangat mengedepankan pelayanan 

untuk customernya maka dari itu iklan nantinya diharapkan sebagai salah satu 

media informasi interaktif  bagi para customernya. Dalam video iklan ini nantinya 

akan menerapkan teknik dengan berbasis liveshot dan motion graphics yang 

kemudian akan dikemas sebagai media informasi yang menceritakan tentang lokasi 

dan produk apa saja yang mereka tawarkan kepada para customer. 

Harapannya dengan dibuatnya video promosi dapat memaksimalkan 

informasi mengenai Kacamata Berkana yang berlokasikan di Glagahsari melalui 

media social Instagram. Agar lebih tersosialisasikan dan lebih dikenal oleh 

masyarakat serta dapat menarik minat para pembeli untuk mengetahui atau 

mengunjungi tempat tersebut. 

 

Kata Kunci : Multimedia, Video, Kacamata Berkana, Iklan, Promosi 
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ABSTRACT 

 

Kacamata Berkana is an eyewear store located on Jl. Glagahsari, 

Warungboto, Yogyakarta. This store has been established since 2015 and has 

several branches in Yogyakarta. 

This promotional video will later show what products are available, such as 

frames made of flexible, acetate or steel, the available services such as free eye 

examination, lens replacements, locations, information about the current promos. 

Kacamata Berkana prioritize service for their customers, therefore the 

advertisement is expected to be on of the interactive information media for its 

customers. In this video advertisement, they will apply technique based on live 

shoot and motion graphics which will then be packed as information media that 

tells about the location and what products they offer to customers. 

It is hoped that by making a promotional video, it can maximize information 

about Kacamata Berkana located in Glagahsari through Instagram social media. To 

be more socialized and better known by the public and can attract buyers to know 

or visit the place. 

Keyword: Multimedia, Video, Kacamata Berkana, Promotion, Ads


