BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Saat ini banyak orang yang lebih memilih hidup praktis, contohnys dalam
hal memilih makanan dan hidangan ank disajikan. Maka industri makanan
menjadi salah satu seetor jasa ynng:mfﬁ:h.m aban termakan oleh wakiu
Industri makanan h:ubulhh: m Mﬁﬁpﬂ:m mntuk membuat bisnis
mkamuhhﬂhnyumﬁl kafe yung bunyak bermunculun. Namun bisnis
numhlﬂpem m I.;ﬁingmt i telah hnu}lﬁ hmnulmuhn dan semakin
gencar bersaing di pasaran]1]

Fafa Catering merupakan salah satu indusﬁ‘f:'mm:hﬁrgmk di
hidang eatermz vang ada di Yogyakarta. Fafa Caterng didinkan oleh Bapak
Mu}umdﬁmml Mugarch dan Thu Nurgiyanti sebagai peléngh;tmm
mereka yang lain dan saling berhubungan. Sejak didirikannya usaha catering ini
hingos sekarang pemilihan bahan dasar yang berkualitas, tenaga professional. serta
tetap terus iﬁéﬁﬁvasi tidak permah hilang. agar lm-_mnjiim-jﬁdﬂngan
berkualitas dan tidak kalah saing dengan usaha lain &mm sama.

Sejalan dengan berkembangnya l.elmnluﬁ ]"mg ads, strategi dalam
mlnhﬁn]mm berubah ke arah vang lebih modern seperti digital
marketing. Sedikitnya ada empat manfaat digital marketing dalam memaksimalkan
suatu bisnis, diantaranya sdalah menghemat hiaya promosi. menjangkau pasar yang
lebih  luas, sebagai sa.m mmﬁ:ghﬁm pmjm dan menjadi  =arana

penghubung vang baik dengan konsumen[2].

Media promosi melalul media cetak dinilai masih memiliki kekurangan dan
keterbatasan dalam penyebarannya, biasanya promosi menggunakan media cetak
hanya menampilkan hasil dan gambar dan unsur-unsur grafis sebapai pendubung,
sehingga lama-kelamaan terlihat monoton. Media promosi menggunakan video
iklan lebih interaktif dan lebih menghemat binya untuk Fafa Catering dalam



melakukan promeosi, serta dapat menjadi pilihan yang efektif, dan dapat menjadi

1.2 Rumusan Masalah

Berdosar loter belakang di atos, maka permasalahan di atas maka rumusan
masalah yang didapat yaitu bagaimana cara membuat iklan untuk media promosi

ara kepada pemilik atau
pmgaluh}"raﬁ{‘mrmi;:@rmmlmlimdm yang akurat dan sesuai
kebutuhan dalam proses pembuatan video iklan Fafa Catering.

1. Observasl

Metode observasi merupakan pengumpulan data dengan melibatkan
berbagai faktor dalam pelaksanaannya, observasi lidak hanyn melihat



namun jugs dapat merekam berbaga situasi atau peristiwa yang ada di
lapangan.
1.5.2 Metode Pengembangan
Dalam pengembangan video iklan terdiri dari tiga tahap yaitu tahap pra
produksi vang berisi perancangan ide dan konsep dari iklan serta perancangan
storyboard. tahap produksi yaitu tahap pengumpulan aset serta pembuatan motion
graphic, dan tahap pasca produksi yaitu tahap editing, compositing dan rendering.

1.5.3  Metode Pengujlun

Metode pengujian yaitu melakukan pengujian terhadap yideo iklan dengan
melakukan penayangan hasil akhir video. Pada tahapan ini peneliti menggunakan
fest screemng.

Lo m:llﬂm Penulisan

Agar mempermudah pemahaman penelitian ini, makn materi penelitian
dikelompolkkan menjadi lima (V) bab, yaitu:
BAB I PENDAHULUAN

Berisi latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan
peneliban, manfaat penelitian dan sistematka penulizan.

BAB I TINJAUAN PUSTAKA

Berisi tinjauan putﬁn].rlng dipakai penulis dalam membuat skripsi yang
meliputi matert tmtnn!?mﬂbmﬁn Tklan Sebagai Media Promosi Fafa Catering

dengan Teknik Motion Graphic dan Live Shoot
BAE Il METODE PE&'EUﬁAN

Berisi tentang penyusunan naskah dan penerapan aplikasi yang di gunakan
dalam proses pengeditan video promosi.

BAB I'V HASIL DAN FEMBAHASAN

Berisi tentang penerapan vang terdapat di BAB 111 ke dalam pembuatan

project vang berupa video promosi



BAB V PENUTUP
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