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INTISARI 

 

Iklan merupakan salah satu bentuk informasi yang sering kita jumpai. Iklan 

sebagai media promosi barang atau jasa yang berguna untuk menyampaikan 

keunggulan produk yang ditawarkan kepada public. Dengan menyampaikan iklan 

dalam bentuk video juga membantu memasarkan produk yang di tawarkan, serta 

memberikan gambaran kepada konsumen untuk bisa mempercayai produk yang 

ditawarkan oleh sebuah badan usaha. Fafa Catering merupakan badan usaha yang 

bergerak di bidang penyedia makanan untuk berbagai acara dan sejenisnya. Fafa 

Catering sendiri badan usaha yang berada di Yogyakarta, tapi sayangnya masih 

belum banyak mengetahui tentang Fafa Catering, oleh karena itu dibuatlah iklan ini 

sebagai media promosi untuk mengenalkan Fafa Catering lebih luas. Terdapat 

beberapa teknik dalam pembuatan iklan ini, salah satunya adalah motion graphic. 

Motion graphic sendiri ialah teknik yang bisa membuat foto menjadi video. Iklan 

ini akan dibuat animasi motion graphic dengan tampilan yang menarik serta 

ditambahkan beberapa video live shoot sehingga penikmat iklan bisa dengan mudah 

menerima pesan yang terkandung dalam iklan tersebut. 

 

Kata kunci: Multimedia, Iklan, Motion Graphic, Live Shoot. 
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ABSTRACT 

 

Advertising is one form of information that we often encounter. Advertising 

is a medium for promoting goods or services that is useful for conveying the 

advantages of products offered to the public. Delivering advertisements in the form 

of videos also helps market the products offered, and provides an overview for 

consumers to be able to trust the products offered by a business entity. Fafa 

Catering is a business entity engaged in providing food for various events and the 

like. Fafa Catering itself is a business entity located in Yogyakarta, but 

unfortunately they don't know much about Fafa Catering, therefore this 

advertisement was made as a promotional medium to introduce Fafa Catering more 

broadly. There are several techniques in making this ad, one of which is motion 

graphics. Motion graphics itself is a technique that can turn photos into videos. 

This ad will be made into a motion graphic animation with an attractive appearance 

and a number of live shoot videos will be added so that ad viewers can easily receive 

the message contained in the ad. 

 

Keyword: Multimedia, Advertisements, Motion Graphic, Live Shoot.


