BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam pembuatan video iklan, pemilihan teknik yang tepat sangat penting
dalam menentukan kesan dan pesan yang ingin disampaikan kepada masyarakat.
Teknik cinematography merupakan salabi Satu teknik yang dapat mempengaruhi
pemsaun dan pnnl:lrmp masymklt mmm& atau layanan. Dengan
keseruan Elqnbﬂr'futo Hﬁ w.ﬂ&mggu dup_at Wuﬂmn minat dan
keinginan masyarakat untuk mengunjungi tempat wisala ini.

e, e

Sﬂﬂn itu, pengounsian teknik animasi i tamhbah pada
video iklan. Animasi dopat menampilkan fiur-fitur dmtmﬂmdwi Simber Tirto
Mini Waterpark dengan cars yang krestif dan inovatif. Menurut Ellis dan Allsopp
(2019), animasi dopat meparik perhatian masyarakat dengan carl yang berbeda,
Karens dapat menampilkan gambar vang tidsk mungkin ditampilkan dalam bentuk
;nhhm‘uyﬂ mhm dapat memberikan kesan yang herbeda dan membtint video
iklan lebib menarik. 1]

Meskipun demikian, pembuatan video iklan dengan teknik cinematography
dan animasi bukanlah suatu hal yang mudah. thululim tim m terlatih dan
memiliki pengalaman dalam bidang ini, serta peralatan dan software yang memadai.
Oleh karenn itu, penelitian ini akan melibatkun tim yang terlatih dalam bidang
cinematography don anumas, serta memanfsatkan p_qd_lutun dan software vang
memadai ik meninstica AR TN St it

Dalam kesimpulannya, pentbuatan video iklan dengan menggunakan teknik
cinematography dan animasi dapst menjadi pilikan yang tepat dalam
mempromosikan Sumber Tirto Mini Waterpark. Teknik ini dapat memperlihatkan
keindahan dan keseruan tempat wisata inl dengan cara vang menorik dan informatif,
serta memberikan kesan vang berbeda dan membuat video iklan lebih menank.



Oleh karena itu, penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat dan
kontribusi dalam pengembangan industri pariwisata di Indonesia,

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah di uraikan diatas, maka dapat di rumuskan
permasalahan yang dialami sebagai berikut :

“Bagaimana membuat vidio promosi yang menank menggunakan teknik

universitas ﬁhﬂkﬂh‘l Yﬂg]rukﬂ:ta.
M Membuat video promosi untuk mengvisualisasikan suasana yang
terdapat pada Sumber Tirto Mini Waterpark



1.5 Manfaat Fenelitian
Berikut adalah manfaat penelitian bagi :

1. Penulis
Menambah wawasan serta keternmpilan dalam membuat vidio promosi
dengan memanfaatkan teknik cinemarography dan animasi.

2. Sumber Tirto Mini Waterpark
Vidio tklan hasil dar pmehhan lapat digunakan sebagai media promosi

. buku-buku . internet , artikel . dan laporan penelitian bertujuan untuk memperoleh
data dan informasi yang terkait.



1.o.2  Metode Analisis

Analisis SWOT adalah identifikasi berbagai faktor secara sistematis untuk
merumuskan strategi perusahasn. Metode perencansan strategl yang digunakan
untuk mengevaluasi kekuatan (strengths). kelemahan (weaknesses), peluang
{opportunities), dan ancaman (threats) dalam suatu proyek atau suatu spekulasi
bisnis. Keempat faktor itulah yang membentuk akronim SWOT (strengths,
weaknesses. opportunities, threats). SWOT adalah singkatan dari lingkungan
Internal Strengths dan Weaknesses serta lingkungan eksternal Opportunities dan
Threats yang dihadapi diimia bisnis (Rangkuti 2008:19)[2].

103 Metode Pengembangan
Metode yang digunakan mﬂmmﬁ]ﬂﬁ tiga tnhapan yartu pra produksi.produksi
danpasea produlsi. |
A.Tahapan Produks
1. Pra produksi
Tahap pra produksi adalah persiapan sebelum proses pengambilan gambar
atau produksi tklan dimulai. Tahapan ini mencakup perencanaan, penulisan skrip,
pemilihan loknsi, casting pemeran, dan perencansan_teknis lsinnys seperti
pengaiuran pencahavaan dan rekaman soam.
2 Produksi
Tahap produksi mﬂmrn;nuses pengambilan gambar atsurekaman iklan
sesuai dengan rencana dan skrip yang telsh disusun. Ini mencakup penggunaan
kamera, pencahayaan, rekamun susr, sertn pengaturan adegan dan pengaturan
visual lainnya untuk mencapai fijunn iklan.
3. Pasca produksi
Tahap pasca produksi melibatkan proses pengolshan dan pengeditan materi
yang telah direkam dalam produksi iklan. Tahapan ini mencakup pengeditan
gambar dan svars, penambahan efek visual atau prafis. penyesuaian warng,

pembuatan musik atausvara latar. dan penyusunan materi iklan dalam format yang
siap disiarkan atan dipublikasikan.



Tahapan-tahapan ini membantu dalam menciptakan iklan yangefektif dan sesuai

1.7 Sistematik Penullsan
berikut adalah sistematika penulisan laporan penelitian ini :
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